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PREFACIO

IndUstria da Moda, inserida em um contexto de dindmicas

transformacdes sociais, atua de forma criativa na apresentagcdo de

solucdes inovadoras para diferentes demandas de mercado, por
meio da oferta de produtos materiais e imateriais, gerando valor cultural e
econdmico para a sociedade.

Apresentando uma estrutura complexa, a Industria da Moda destaca-
se por possuir uma cadeia produtiva ampla, composta por varios setores
manufatureiros, que contribuem para economia global. No Brasil, a producao
do setor téxtil e de confecgdo estd presente em diversas unidades da
federacao, através de diferentes atividades econémicas, promovendo efeitos
multiplicadoresde emprego erenda. Especificamente no Alto Uruguai Galcho,
o setor de confecgdo reline empresas de segmentos variados, representando
uma importante forgca econdmica, o que demonstra a sua representatividade
para o desenvolvimento estratégico de Erechim e regiao.

A formacgao de profissionais capazes de atuar nesse contexto, contribuindo
para o desenvolvimento da IndUstria da Moda, de forma ética e sustentavel, se
torna cada vez maisimportante. Nesse sentido, o Curso Superior de Tecnologia
em Design de Moda, do Instituto Federal de Educagao, Ciéncia e Tecnologia
do Rio Grande do Sul (IFRS) - Campus Erechim, vem atuando, desde a sua
implantacao, em 2013, na formacao de profissionais com capacidade criativa
e competéncias projetuais, fundamentadas na cultura do Design, para
propor solugdes inovadoras para a Industria da Moda, a fim de atender ou
até antecipar-se as demandas de mercado, com vistas a contribuir, com
responsabilidade social, no cenario em que se insere.

O curso estd voltado a nova concepgao de educacgao profissional de
nivel tecnolégico, valorizando, além da formacdo técnica especifica para

1 O Projeto Pedagdgico do Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda pode
ser acessado em: https:/ifrsedu.brferechim/cursos/graduacao-bacharelados-e-
tecnologos/tecnologia-em-design-de-moda/.


https://ifrs.edu.br/erechim/cursos/graduacao-bacharelados-e-tecnologos/tecnologia-em-design-de-moda/.
https://ifrs.edu.br/erechim/cursos/graduacao-bacharelados-e-tecnologos/tecnologia-em-design-de-moda/.

um determinado fazer, o conhecimento tecnoldégico e o saber cientifico,
fundamental para a construcao das competéncias necessarias para a analise
critica da realidade na qual o designher de moda faz parte. Essa proposta
formativa é efetivada de maneira interdisciplinar nos diversos componentes
curricularesqueintegramamatrizcurriculardocurso, porém com maior énfase
no Trabalho de Conclusao de Curso (TCC). Este tem como objetivo integrar e
aplicar os conhecimentos construidos ao longo do curso no desenvolvimento
de producdes técnicas e cientificas na area de Moda, concretizando-se em
duas etapas distintas: (i) Projeto de Colecao de Moda e (ii) Artigo Cientifico.

O Projeto de Colegao consiste no desenvolvimento de uma colegao de
moda, em todas as suas etapas, compreendendo atividades tedrico-praticas
aplicadas ao processo de desenvolvimento de novos produtos e a execugao
das diferentes fases do processo produtivo, a fim de estimular a capacidade
criativa do estudante no atendimento de variadas demandas de mercado. As
producdes sao apresentadas no formato de exposicdes e desfiles, em eventos
institucionais, a exemplo do Open IFRS, caracterizado como um espago
cultural,de interagao entre acomunidade académica e a comunidade externa.

A escrita do Artigo Cientifico, por sua vez, consiste na constru¢ao de novos
conhecimentos, abordando temas de relevancia para o campo da Moda,
com o propoésito de incentivar o espirito investigativo e a reflexao critica do
estudante. Tais estudos, de carater tedrico e aplicado, com foco especial em
areas de atuacao do Designer de Moda, sdo disponibilizados na base de dados
da Biblioteca do IFRS. Ademais, diversos desses estudos sao apresentados
em jornadas de iniciagdo cientifica promovidas pelo IFRS, além de eventos
cientificos, de abrangéncia nacional e internacional, no campo da Moda e do
Design.

Portanto, o curso apresenta uma proposta pedagdgica que valoriza
diversas dinamicas de aprendizagem, envolvendo ag¢des de ensino, pesquisa
e extensdo, a favor de uma educagao integral, comprometida com os novos
desafios apresentados no atual cenario. Destarte, o E-book Design de Moda:
estudos interdisciplinares é apresentado com o objetivo de compartilhar,com
a comunidade académica, o resultado de algumas das a¢gdes desenvolvidas
pelo curso, no formato de artigo cientifico, emn comemoragao aos seus 10 anos
de existéncia.

Equipe Moda e Design
IFRS - Campus Erechim
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APRESENTACAO

conceito de Moda, considerado amplo e complexo, estd relacionado
a um processo social de construgdo e de comunicagao da aparéncia
das pessoas, constituindo-se como expressao cultural, representacao
de habitos e costumes de uma época. A Moda reflete o espirito do tempo,
manifesta-se mediante complexas dindmicas sociais, nas transformacgdes das
identidades, das ideias, dos modos de vida e dos comportamentos coletivos,
modalizando maneiras para a materializagcdo da imagem de um individuo
num determinado contexto social através do vestir. Portanto, a Moda esta
vinculada a criagdo, a produgao e ao consumo de produtos da cultura, sendo
permanentemente influenciada por mudangas de comportamento em todos
os segmentos da sociedade, o que nos motiva a refletir sobre o assunto.
Dessa forma, o E-book Design de Moda: estudos interdisciplinares surge
como um espago de reflexdo e de compartilhamento de ideias, com o propdsito
de contribuir com a construgao do conhecimento no campo da Moda e com
o desenvolvimento de novas ou melhores praticas para a Industria da Moda
— produtora de produtos da cultura —, sobretudo diante de um cendrio de
transformacodes sociais e de avancos cientificos e tecnoldgicos. Os estudos
aqui apresentados sao fruto de pesquisas académicas, desenvolvidas por
estudantes em fase de iniciagdo cientifica, sob orientagao de docentes da
area, no componente curricular Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC), do
Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda, do Instituto Federal de
Educagao, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul (IFRS) - Campus Erechim.
A publicagdo apresenta 18 capitulos organizados em trés eixos tematicos, os
guais nos convidam a discutir, a partir de diferentes olhares, assuntos diversos
inseridos no universo da Moda.
O primeiro eixo tematico, Cultura, consumo e mercado de moda, apresenta
sete estudos.
O capitulo Moda e Arte: uma andlise histérico-semiética de uma imagem
do catalogo Les Robes de Paul Poiret, ilustrado por Paul Iribe aborda a
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relacao entre Moda e Arte baseada em uma analise semidtica do album de
Poiret de 1908, considerando fatores histéricos, culturais e sociais.

O capitulo A relagdao do espartilho com o corpo feminino no século XIX
analisa os significados atribuidos ao corset, espartilho em portugués, como
representacao da identidade feminina a partir de um contexto sécio-histérico.

O capitulo Preservacdo histérico-cultural da Arte e do Design das
vestimentas tipicas de towicz e Cracévia na representacdao do Grupo
Folclérico Polonés de Erechim - JUPEM explora os trajes usados nas dancas
Kujawiak z Oberkiem e Krakowiak, evidenciando elementos da Arte e do
Design como resgate histérico-cultural da etnia polonesa.

O capitulo A relagdo da baixa idade média com a moda bindaria investiga
elementos da binaridade nasvestimentas do periodo medieval, demonstrando
as principais mudangas que ocorreram no vestuario feminino e masculino a
partir de influéncias socioculturais.

O capitulo As carreiras de Design de Moda apresenta as principais
areas de atuacdo do designer de moda, enfatizando o carater multiplo e
diversificado do exercicio da profissao, sobretudo considerando-se contextos
de transformacgao cultural.

O capitulo Instagram como ferramenta para negécios de moda identifica
melhores praticas nestaredesocial,afimde gerarengajamento erentabilidade
para marcas de moda por meio da curadoria de conteuddo digital.

O capitulo A percepg¢ao de conforto do vestuario para consumidoras plus
size analisa as preferéncias de consumo de mulheres plus size em relacdo ao
conforto fisico e psicolégico proporcionado pelo vestuario.

O segundo eixo tematico, Projeto, inovagao e produto de moda, apresenta
seis estudos.

O capitulo Design e inovacdo de significados de produto: o caso da
marca SENS.O apresenta estratégias de inovagao pelo Design, destacando a
oferta de novos significados relacionados a linguagem emocional e simbdlica
atribuida aos produtos da marca SENS.O.

O capitulo Desenvolvimento de produtos de moda mais sustentaveis a
partir da matéria-prima plastico propde a criacdo de novos produtos por
meio do reaproveitamento de sacolas plasticas, a fim de reduzir os impactos
negativos sobre o meio ambiente.

O capitulo Vestuario modular: uma alternativa sustentavel na moda traz
uma proposta de produto transformavel, com caracteristicas multifuncionais
gue possibilitam diferentes formas de uso, valorizando o consumo orientado
e consciente.

O capitulo Uso do malte como substrato para tingimento téxtil: uma
aplicagao artesanal em tecido algodao cru analisa a utilizagdo de corantes
naturais como um meio de minimizar os impactos ambientais gerados pela
indUstria téxtil em relagcao aos corantes sintéticos.

11



O capitulo Classificagdo de praticas mais sustentaveis da darea da moda
sob a perspectiva da ecoinovacéao identificada praticas de sustentabilidade
paraainovagaoda cadeia produtivada moda, integrando questdes ambientais,
econdémicas e sociais.

O capitulo Metaprojeto: uma estratégia de Design aplicada ao processo
de desenvolvimento de produtos para a marca Farm apresenta uma
proposta de inovacao do projeto e, consequentemente, das ofertas da marca,
adotando a abordagem tedrica e metodoldgica de Design Estratégico.

O terceiro eixo tematico, Inddstria, processos e praticas de producao,
apresenta cinco estudos.

O capitulo Modelagem computadorizada do vestuario em software de
desenho vetorial sugere a utilizagdo do Inkscape como ferramenta para o
desenvolvimento de modelagem do vestuario, trazendo um roteiro para a
construgao de moldes.

O capitulo O estudo do encaixe dos moldes como solucao na redugao de
residuos téxteis na industria de confecgdo analisa o processo de modelagem
e encaixe de um produto de moda com foco na redugdo de residuos téxteis,
propondo o upcycling industrial.

O capitulo Abordagem zero waste aplicada na modelagem da calga
pantalona traz alternativas de produgdao com o propdsito de minimizar
os residuos téxteis gerados pela industria da moda, apresentando uma
modelagem com aproveitamento total do tecido.

O capitulo Reaproveitamento téxtil: estudo de caso em uma empresa
de pequeno porte de Erechim/RS analisa praticas de gerenciamento de
residuos téxteis, propondo uma alternativa de reaproveitamento por meio do
desenvolvimento de novos produtos de moda.

O capitulo Residuos téxteis: uma proposta de reaproveitamento identifica
procedimentos de coleta e destinagao de residuos adotados pelo Banco de
Vestuario de Erechim, sugerindo o desenvolvimento de novos produtos de
moda como estratégia de reaproveitamento téxtil.

Como se pode observar, a variedade de temas aqui abordados reflete o
cardter inter e multidisciplinar da Moda, especialmente considerando as
relages estabelecidas entre diferentes areas do conhecimento como base
epistemolégica de um campo do saber construido em um contexto de
profundas transformacdes na sociedade.

Esta obra, produzida de forma colaborativa pela Equipe de Moda e Design
do IFRS, € um convite para vocé mergulhar no universo da Moda!

Boa leitura!

Keila Marina Nicchelle
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CAPIiTULO 1

MODA E ARTE: UMA ANALISE
HISTORICO-SEMIOTICA DE UMA
IMAGEM DO CATALOGO LES ROBES DE
PAUL POIRET ILUSTRADO POR PAUL
IRIBE

Jamile Bonatto

Natalie Pacheco Oliveira

INTRODUCAO

urante muitos anos, a moda foi desprezada pela cientificidade por
Dser considerada artificial, frivola e superficial (Lipovetsky, 2009). No

entanto, nos anos de 1990 a 2000, ocorreram indmeros movimentos
gue revelaram interesse reciproco do campo da Moda com diversas areas,
como a Histéria, a Sociologia, a Antropologia, Semidtica, a Psicologia, as Artes
Visuais, entre outras.

Tendo em vista tal interdisciplinaridade, o objetivo deste estudo € analisar,
no album Les Robes de Paul Poiret, de 1908, a conexdao da Moda com o campo
da Arte. Além disso, esta pesquisa busca averiguar as relagdes das obras de
Poiret com a vanguarda artistica do inicio do século XX e realizar uma analise
histérico-semidtica da publicidade de moda, do album Les Robes de Paul
Poiret, ilustrado por Paul Iribe.

Partindo da afirmagao de que “a moda € uma linguagem que se traduz em
termos artisticos” (Souza, 1996, p. 25), a proposta metodoldgica deste trabalho
é utilizar pesquisa bibliografica e documental, fazendo uso de analise de




imagem, baseada na teoria semidtica americana de Charles Sanders Peirce
(1839-1914).

Paraalcancgar o objetivo, a pesquisa traz, inicialmente, uma breve abordagem
sobre as relagdes mutuas entre a Moda e a Arte no inicio do século XX para,
em seguida, descrever a interacdao entre a producao do costureiro-artista
Paul Poiret com o campo da arte. Por fim, traz a analise de uma imagem do
catalogo Les Robes de Paul Poiret.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA

BREVE RELACAO ENTRE A MODA E A ARTE NO INICIO DO
SECULO XX

Ao longo doséculo XX, ocorreram indmeros movimentos que demonstraram
envolvimento mutuo entre o campo da Moda e da Arte, transformando, assim,
o status de ambas. Segundo Muller (2000, apud Coppola, 2010), no final do
século XIX e no inicio do século XX, os artistas se apropriam da ideia do vestir
e a moda se apropria da arte.

Para Silva e Broega (2011, p. 2):

A moda ligou-se as artes, através das roupas feitas por artistas, onde
estes se utilizaram do poder provocador do vestuario, evidenciando
reflexdes sobre o tema. Anogao de obra de arte favoreceu a aproximagao
entre a arte e a vida, a criagdo e a modernidade cientifica.

Dessa forma, a arte como vestimenta se torna mais préxima do homem,
pois a roupa é um artefato comum a todos, independentemente da classe
social, credo ou género (Dias, 2016).

Assim, no inicio do século XX, os movimentos vanguardistas — futurismo,
construtivismo, dadaismo e surrealismo — utilizam a moda como manifesto
de arte, contribuindo, dessarte, nessa aproximagdo mutua (Silva; Broega, 2011).

A partir de 1903, a Wiener Werkstatte, em busca de uma renovagdao artistica,
associa pintura, arquitetura e artes aplicadas, produzindo, como Josef
Hoffmann, roupas e bijuterias (Coppola, 2010).

Nesse periodo, ndo era incomum artistas desenharem roupas. O pintor
austriaco Gustav Klimt, por exemplo, criou véarios desenhos de tecidos
e vestidos, relacionando-se com a moda. Destacam-se, também, Henri
Matisse, Alexander Rodchenko, Sonia Delaunay, Natalia Goncharova e Oskar
Schlemmer (Svendsen, 2010).

Nas décadas de 1980 e 1990, as relagdes entre Arte e Moda se intensificaram.
Varios estilistas utilizaram estratégias associadas as artes, como, por exemplo,
Charles Frederick Worth e Paul Poiret, que obtiveram reconhecimento como
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costureiros artistas por meio das relagdes com as artes plasticas (Resende,
2013).

A estilista Coco Chanel cultivava contatos com diversos artistas, tais como
Picasso e Stravinsky, e criou roupas para Cocteau e Diaghilev (Svendsen, 2010).

Ainda, é relevante mencionar a alianga estabelecida entre Elsa Schiaparelli e
Salvador Dali, com criagdes amplamente conhecidas: vestido lagosta, chapéu
sapato, vestido lagrima e vestido esqueleto (Resende, 2013).

Outros exemplos, como gquando Cindy Sherman fez fotos de moda para
Comme des Gargons, Tracey Emin criou anuncios para Vivienne Westwood
e Julian Schnabel trabalhou como designer de interiores para Azzedine Alaia,
sdo igualmente memoraveis (Svendsen, 2010).

Partindo dessa breve relagcao entre Moda e Arte, observa-se que houve
reciprocidade entre ambas, e que varios artistas/estilistas fizeram e ainda
fazem esse transito entre os dois campos do saber. E o caso do costureiro-
artista Paul Poiret — um dos mais importantes interlocutores de Arte e Moda
— foco da pesquisa em estudo.

PAUL POIRET, A MODA E A ARTE

Filho de comerciante de tecidos, Paul Poiret (1879-1944) iniciou sua carreira
aos 20 anos de idade, fabricando guarda-chuvas (Braga, 2012). Enquanto
adolescente, vendia seus desenhos a casas de costura parisienses, até ser
contratado por Jacques Doucet (Nero, 2007).

A partir de 1901, juntou-se a Maison Worth' por dois anos e, em seguida, abriu
sua proépria casa, com patrocinio da atriz Réjane (Nero, 2007). Além de roupas,
era possivel encontrar, em sua maison, moveis, objetos para decoracao,
perfumes e cosméticos de sua marca (Chagas, 2007).

A exposicao pds-impressionista em 1910 e o Balé Russo em 1911 influenciaram
a moda e os estilos de vida. Foi neste contexto artistico que os figurinos de
Poiret assumiram proeminéncia (Silveira et al., 2006).

Inspirado no orientalismo —estilo que teve origem nas artes plasticas — Poiret
criou vestidos amplos, quimonos curtos, leves drapeados e calgcas odaliscas,
diferenciando-se pelo uso de cores vibrantes, utilizadas, inicialmente, pelos
artistas do movimento fauvista? (Mackenzie, 2010). Ainda, pregava formas
soltas e sem exagero, linhasretas, estrutura retangular, tornando-se conhecido

1 Charles Frederick Worth é creditado como fundador da alta-costura. Foi o primeiro
costureiro que criou colegdes baseadas em seu gosto de beleza e elegancia, fazendo
com que as mulheres fossem até ele.

2 Oriundo do francés les fauves (as ferras), o fauvismo foi uma vanguarda artistica do
inicio do século XX. A pintura fauvista se caracteriza pelo equilibrio estético, aplicagdo
de cores puras e vivas, improviso, expressividade e valorizagdo da emogao do autor.
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por revolucionar a moda, libertando as mulheres em relagdao ao espartilho
(Borges; Oenning, 2014).

Além de ganhar o epiteto de “Imperador da Moda”, foi um dos primeiros
a usar a arte moderna para representar suas criagdes de alta-costura. Poiret
visitava galerias de arte, colecionava obras, tinha gosto por teatro e buscava,
nas artes plasticas, inspiragao para seus modelos.

Ao longo de sua carreira, fez parcerias com varios artistas e ilustradores
para promover sua casa de costura, criando etiquetas de roupas, objetos de
decoragao e dlbuns sobre suas produgdes (Resende, 2013).

Para Bonatto e Dias (2018, p. 4):

[..] esta relacao de costureiro e artista gerava, de certa forma, um
beneficio igualitario. Estar proximo da alta burguesia e aristocracia,
poderia resultar em compra, valorizagao e divulgacao das obras dos
artistas. Os costureiros consideravam-se artistas, e a presenca da classe
artistica auxiliava a comprovar tal afirmacao.

Assim como Charles Frederick Worth, Paul Poiret também buscou
reconhecimento artistico, declarando em 1903: “Sou um artista, nao um
costureiro” (Troy, 2003, p. 47, apud Svendsen, 2010, p. 103).

Apesardastentativas,osestilistasnuncaconseguiram plenoreconhecimento
como artistas (Svendsen, 2010). Poiret, entretanto, foi reconhecido como
costureiro-artista, por saber alinhar a Arte e a Moda, e é considerado um dos
mais importantes interlocutores entre os dois campos do saber (Dias, 2016).

Em 1908 e, posteriormente, em 1911, Poiret firmou parcerias com artistas para
apresentar albuns de moda - atualmente conhecidos como catalogos. Assim,
encarregou Paul Iribe de ilustrar Les Robes de Paul Poiret e, posteriormente,
Georges Lepape, de ilustrar Les Choses de Paul Poiret (Chagas, 2007).

Para Ramos (2016, p. 87):

Os recursos publicitarios sofisticados empregados pelo costureiro,
gue estabeleciam uma conexdo entre a arte e a moda de vanguarda,
contribuiram para difundir internacionalmente o seu nome e as suas
roupas, principalmente entre os milionarios norte-americanos adeptos
dos novos estilos de vida.

Ainda, é evidente que o costureiro soube escolher artistas e designers que
melhor representariam suas criagdes, € sua parceria com o artista plastico
Paul Iribe € uma producgao colaborativa entre Moda e Arte.

PAUL IRIBE

Como mencionado anteriormente, Poiret estabeleceu inUmeras relagdes
com artistas e ilustradores, buscando intensificar o refinamento presente
em suas cole¢Bes de alta-costura. Em 1908, percebendo que seus designs
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careciam de inovagao, firmou parceria com Paul Iribe (1883-1935), para ilustrar
0 album Les Robes de Paul Poiret.

Iribe nasceu na Franga, em 1883, em uma familia de origem basca. Estudou
no Colégio Rollin, bem como na Ecole des Beaux-Arts, onde conheceu George
Barbier, Georges Lepape, George Martin e Pierre Brissaud. Aos 20 anos, tornou-
se ilustrador aprendiz no jornal Le Temps. Também, publicou ilustracdes e
caricaturas em jornais satiricos (Resende, 2013).

Em 1908, foi contratado por Paul Poiret para desenhar uma brochura de
seus modelos, com 250 exemplares, intitulada de Les Robes de Paul Poiret.
Tal catélogo representa damas parisienses usando os vestidos produzidos por
Poiret.

Iribe foi um dos primeiros a abandonar o realismo em favor de um espaco
grafico expressivo pelo uso de cores vividas. Ainda, fez uso da técnica pochoir?,
criandoilustragdes requintadas, audaciosas e levemente abstratas (Mackenzie,
2010).

O catdlogo foi extremamente influente para a época. Com o apoio de Poiret,
Iribe promoveu sua carreira artistica, realizando, em seguida, trabalhos para
Coco Chanel, Jeanne Lanvin, Jeanne Paquin, Callot Soeurs e Jacques Doucet
(Mackenzie, 2010).

Mais tarde, trabalhou com figurinos de cinema e teatro, permanecendo em
Hollywood por seis anos. Foi diretor artistico do filme Os 10 Mandamentos,
de Cecil B. DeMille, e trabalhou por duas décadas no jornal Le Témoin, de
Paris, fazendo ilustracdes satiricas dos politicos. Posteriormente, montou seu
préprio estddio em Paris, onde criava desenhos de moda, maéveis, tecidos e
papéis de parede (Dias, 2016).

Essa ligagcdo entre Iribe e Poiret, além de colaborar significativamente na
reciprocidade entre a Moda e a Arte, auxiliou a alavancar as técnicas que
seriam usadas na Art Déco (Bonatto; Dias, 2017).

Apobs essa abordagem sobre a parceria de Paul Poiret com Paul Iribe, passa-
se a uma breve explicagao sobre a teoria da semidtica americana de Peirce e,
posteriormente, a analise de uma ilustragcao do catalogo Les Robes de Paul
Poiret.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A andlise em estudo é de uma ilustragdo do primeiro album de Poiret, Les
Robes de Paul Poiret, ilustrado por Paul Iribe, e se baseia na teoria semidtica
americana de Charles Sanders Peirce (1839-1914), aglutinada a autores que
abordam a relagdo entre os campos Moda e Arte, como é o caso de Lipovetsky

3 Técnica que consiste em colorir a mdo um desenho impresso em preto e branco.
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(2009), Mackenzie (2010), Resende (2013) e Svendsen (2010), mencionados até
entao.

Filho do grande matematico Benjamin Peirce, Charles Sanders Peirce foi,
antes de tudo, um cientista, mas também foi matematico, fisico, astrébnomo,
além de ser estudioso da Biologia, Geologia, Linguistica, Filosofia e Histéria.
Além disso, realizou contribuicdes importantes para diversos campos do
saber, como o da Logica e da Semidtica (Santaella, 2015).

Semidtica é a ciéncia geral de todos os signos (linguagens) possiveis, que
tem como objetivo investigar todo e qualquer fendbmeno de producao de
sentido e de significagcao (Santaella, 2012). Signo é algo que representa uma
outra coisa: seu objeto. S6 atua como signo se carregar o poder de retratar,
substituir uma coisa diferente dele. “Ora, o signo ndo € o objeto. Ele apenas
esta no lugar do objeto. Portanto, ele s6 pode representar esse objeto de um
certo modo e numa certa capacidade” (Santaella, 2012, p. 90).

Convém ressaltar que o signo tem dois objetos e trés interpretantes, como
se pode observar na Figura 1. O objeto divide-se em objeto imediato (dentro
do signo) e objeto dindmico (fora do signo). O interpretante subdivide-se em
interpretante imediato (consiste naquilo que o signo estd apto a produzir
numa mente interpretadora qualquer), interpretante dinamico (aquilo que o
signo efetivamente produz na sua, na minha mente, em cada mente singular)
e interpretante em si (consiste em como qualgquer mente reagiria, dadas
certas condi¢des) (Santaella, 2012).

Figura 1- Constituicdo do signo

Fonte: Adaptada de Santaella (2015).
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A partir dessa logica, Peirce elaborou dez divisdes triddicas do signo, cuja
combinacao resulta em “64 classes de signo e a possibilidade I6gica de 59049
tipos de signos” (Santaella, 2012, p. 96). Dentre essas tricotomias, ha trés, as

gquais Peirce investigou minuciosamente, tornando-se as mais conhecidas
(Quadro).

Quadro 1- Tricotomias

Fonte: Adaptado de Santaella (2015).

As trés tricotomias consideram a relagdo (1) do signo consigo mesmo,
resultando em quali-signo, sin-signo e legi-signo; (2) do signo com seu objeto,
gue resulta em icone, indice e simbolo; e (3) do signo com seu interpretante,
resultando em rema, dicente e argumento (Santaella, 2012).

O album Les Robes de Paul Poiret, ilustrado por Paul Iribe, foi publicado
em 1908, com tiragem de 250 exemplares e dimensao de 312 x 278 mm. A
imagem a seguir representa as damas parisienses, do inicio do século XX,
usando vestidos fluidos com silhueta império (Figura 2).
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Figura 2 — Vestidos fluidos com silhueta império — colecdo de Paul
Poiret de 1908

Fonte: Album digital Les Robes de Paul Poiret, ilustrado por Paul Iribe, 1908.

Burke (2017) evidencia a importancia da leitura de imagem como fonte
histérica, destacando o valioso uso que as testemunhas visuais podem
oferecer. Nesse sentido, ler nas entrelinhas, entender significados ocultos e
abordar contextos especificos sdo algumas questdes aqui abordadas.

RESULTADOS

A andlise da imagem histérico-semidtica se inicia pelo fundamento do
signo. Tal ilustragao, escolhida pela autora, € um signo, pois “ela é algo que
representa algo, sendo capaz de produzir efeitos interpretativos em mentes
reais ou potenciais” (Santaella 2015, p. 88).

“O primeiro fundamento do signo estd nas qualidades que ele exibe”
(Santaella, 2015, p. 88). Dessa forma, inicia-se pelos quali-signos?*, pois a primeira

4 O quali-signo é uma qualidade signica, imediata, tal como a impressado causada
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indagacao é: o que temos diante de n6s? Em primeiro lugar, a exuberancia da
cor: exaltagcao dos tons vibrantes de verde, vermelho, roxo, amarelo e rosa, em
contraste com um fundo monocromatico bege. As linhas retas contrastam
com linhas curvas. Seguindo a mesma ldgica, linhas mais duras contrastam
com linhas mais suaves. Observa-se, ainda, o peso grafico entre elementos de
primeiro plano e fundo.

Estes sao os quali-signos: a qualidade imediata, o primeiro. Nesse nivel da
andlise, ndo se faz referéncia a qualquer figura ou aquilo que ela pode indicar,
visto que tal fungao se encontra no indice.

“O segundo fundamento do signo estd no seu carater de existente, o sin-
signo”, que é o resultado da singularizagao do quali-signo (Santaella, 2015,
p. 89). Aqui, tem-se a realidade do album como album. Importante ressaltar
gue nao obteve-se contato com o album original, mas realizou-se a analise
por meio de uma reproducao digital. Nesse caso, € a realidade existencial (ou
virtual) que se apresenta. Esse aspecto é muito importante, pois um sin-signo
album mostra quali-signos diferentes de um sin-signo reproducao.

“Quando o suporte se modifica, mesmo em se tratando de uma reproducao,
0s quali-signhos necessariamente também se modificam” (Santaella, 2015, p.
89). Quando se trata de uma reprodug¢ao, como é o caso da imagem analisada,
pode haver diferengas de pigmentacgao, textura e dimensao em relagdo ao
album original. Assim, caso houvesse contato com o préprio dlbum, o sin-signo
seria sua realidade particular de um album singular, devendo-se considerar
sua dimensao, o lugar que ocupa, enfim, seu contexto existencial.

“O terceiro fundamento do signo estd nos seus aspectos de lei” (Santaella,
2015, p. 90). O legi-signo é mediado por lei. Nesse caso, pertence a ordem das
ilustragdes e, dentro dessa ordem, ao género de ilustragcdes de moda do século
XX. Ao passo que retoma valores neocléssicos, pode-se considerar modernista.
O album ¢, portanto, “um exemplar das leis que nele se corporificam”
(Santaella, 2015, p. 90).

Analisados os fundamentos, passa-se para os tipos de objetos a que esses
fundamentos podem se reportar. Segundo Santaella (2015, p. 91):

Dependendo da natureza do fundamento, também sera diferente o
tipo de relagao do signo com seu objeto dinamico. A via para o exame
dessestipos de relagdes, que podem ser iconicas, indiciais ou simbdlicas,
estd no objeto imediato, a saber, no modo como o quali-signo sugere
seus objetos possiveis, no modo como o sin-signo indica seus objetos
existentes e, por fim, no modo como o legi-signo representa seu objeto.

Os quali-signos mencionados acima, em si mesmos, nao poderiam
representar nada fora deles se as cores, as linhas, os tragos ndo sugerissem

por uma cor. E uma espécie de pré-signo, pois, quando essa qualidade se singulariza,
torna-se um sin-signo.
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figuras que podem existir fora da ilustracao, como, por exemplo, a janela, as
arvores, as senhoras, os vestidos e 0 objeto sobre a mesa. Essas sugestdes tém
poder de referéncia, pois representam objetos com aparéncia semelhante,
atuando, assim, como icone®.

O aspecto indicial® desse album se subdivide em dois niveis: (1) a
indexicalidade interna a propria composi¢ao; e (2) a indexicalidade externa, o
poder indicativo das imagens (Santaella, 2015).

No nivel de indexicalidade interna, a janela na parte superior direita indica
gue se trata de uma parede; a mesa e as senhoras indicam chdo. Como
indexicalidade externa, tem-se a imagem que indica duas mulheres, e os
objetos: mesa, enfeite, janela, chdo e parede, que indicam uma sala. Por meio
da janela, é possivel observar o espago externo, e as arvores indicam a estagao
do ano. As roupas e acessoérios indicam classe alta. Como se pode observar, os
indices sdo muito significativos.

Os simbolos” compreendem: (1) os padrdes pictoéricos; e (2) os elementos
culturais. No caso dos padrdes pictéricos, temos as ilustragdes de moda do
século XX. Iribe inovou ao exibir figuras em cores vibrantes sobre fundos de
uma so6 cor. No caso dos elementos culturais e das convengdes, é importante
ressaltar que: “sé funcionam simbolicamente para um interpretante”
(Santaella, 2015, p. 93). Assim, sao estudados no momento da analise do
interpretante dinamico.

Antes de adentrar na analise do interpretante, faz-se um apanhado sobre
0s objetos imediatos e dinamicos. No caso dessa ilustragao, no seu aspecto
iconico, o objeto imediato define-se por meio das qualidades da pintura: tons
vibrantes em contraste com o fundo monocromatico. No aspecto indicial, o
objeto imediato reside no poder de referencialidade das imagens. Quanto
a0 aspecto simbdlico, o objeto imediato diz respeito aos padrdes pictéricos:
técnica pochoir, modernismo e efeitos artisticos.

5 O icone, de forma semelhante ao quali-signo, representa uma parte da semiose
em que se destacam alguns aspectos qualitativos do objeto. O icone é o resultado da
relacdo de semelhanca ou analogia entre o signo e o objeto que ele substitui. Ex.: um
retrato ou uma caricatura sao semelhantes aos objetos que eles substituem; eles sdo
signos icdnicos (Santaella, 2015).

6 O indice, assim como o sin-signo, resulta de uma singularizagao. Um signo indicial
€ o resultado de uma a relagao por associagao ou referéncia. A categoria indicial se
evidencia pelo vestigio, pelos indicios. Ex.: rastros de pneu se parecem com o objeto
gue ele substitui: o pneu (Santaella, 2015).

7 O simbolo resulta, tal como o legi-signo, da convengao. A relagdo entre o signo e
o objeto que ele representa é arbitraria, legitimada por regras. Ex.: a pomba branca é
simbolo de paz, um retadngulo verde com um losango amarelo, circulo azul e estrelas
€ um dos simbolos do Brasil, mas em nenhum desses casos ha relagdo de semelhanca
ou de associagao singular; trata-se de regras, leis e convengdes (Santaella, 2015).

23



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

O objeto dinamico representa a que a pintura se reporta. A ilustragdo indica
duas damas fazendo uso de vestidos com silhueta império, bem como alguns
acessorios. Ambas se encontram em uma sala, em uma interagao social. A
janela permite ter acesso ao lado externo da sala: terreno com arvores.

Analisados os objetos imediatos e dindmicos, passa-se para a face dos
interpretantes. “O primeiro nivel do interpretante € o imediato: todos os
efeitos que o signo estd apto a produzir no momento em que encontrar um
intérprete” (Santaella, 2015, p. 95). Em termos de potencial interpretativo,
existe, na ilustragdo, uma predominancia do sensério sobre o documental
e o simbdlico, como, por exemplo, os adornos simples, fundo ponderado e
exuberancia das cores.

No nivel do interpretante dinamico légico, as regras interpretativas, os
habitos associativos que o intérprete acionara dependem da experiéncia que
ele ja teve com o campo contextual do signo. Assim sendo, atribui-se a funcao
de interpretante dinamico légico nessa etapa da analise.

Para Santaella (2015, p. 96), “aquele que faz uma analise semidtica a faz
assumindo necessariamente a posicao de interpretante dinamico daquela
semiose especifica”. Desse modo,aimagemdo album Les Robes de Paul Poiret
€ analisada por meio dos conhecimentos do interpretante, fundamentados
em fatos histoéricos, sociais e culturais.

Tal imagem se encontra na classe de ilustragao de moda do inicio do século
XX. Durante esse periodo, alguns ilustradores abandonaram o realismo,
em favor de um espaco grafico expressivo pelo uso de cores e efeitos mais
artisticos. E o caso de Paul Iribe, por exemplo, que fez uso da técnica pochoir,
criando uma colegao refinada e levemente abstrata (Mackenzie, 2010).

Observa-se a inspiracao fauvista presente nos tons de verde, roxo, amarelo
e vermelho, além da presenca de linhas retas, circulares e design abstrato.
Essas caracteristicas precederam as técnicas que mais tarde seriam usadas
nos estilos de ilustrar do Art Déco.

O ilustrador apresenta corpos de lado, interagindo entre si e com o cenario.
Esse aspecto foi uma grande inovagdo na moda, uma vez que era comum as
modelos posarem para o artista.

As duas mulheres fazem uso de vestidos com silhueta estilo império,
inspirados nas vestes gregas da era classica. Esses vestidos representam
uma reformulagao na moda, ja que, até entao, as mulheres permaneciam
aprisionadas nos espartilnos eduardinos (Mackenzie, 2010).

Ao propor uma nova silhueta, com formas amplas e confortaveis, Paul
Poiret autointitulou-se o libertador das mulheres em relagao ao espartilho.
Entretanto, essa reformulagdo entrou em voga somente com a chegada da
Primeira Guerra Mundial, uma vez que a necessidade de a mulher trabalhar
a impedia de estar presa a formas rigidas, entao o espartilho caiu em desuso
(Braga, 2011).
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Cabe ressaltar que, no final do século XIX, o uso do espartilho j& vinha
sendo questionado por movimentos criticos, alarmados com os aspectos nao
saudaveis da moda. Ainda, os figurinos do balé e o envolvimento das mulheres
nos esportes e no espaco publico reforcam que a abolicdo do espartilho foi um
processo longo e sociocultural, e que Poiret ndo foi o Unico responsavel por
isso.

Além disso, Lipovetsky (2009) recorda que o fato de mais tarde Poiret ter
criado a saia entravée, que impedia passos Maiores de oito centimetros,
enfatiza que seu objetivo estético foi mais determinante que a intengdo de
libertagao.

Ao longo de sua carreira, Poiret investiu em perfumes, cosméticos, objetos
de decoragdao e moveis, presentes na ilustracao. Para a época, uma nova
estratégia, mas atualmente se tornou o apoio financeiro de grandes estilistas
da alta-costura.

Naimagem, a pele alva das figurasfemininas remete a ociosidade, revelando,
assim, o alto poder aquisitivo. Considerando a época em que a ilustragao foi
realizada (1908), infere-se que ambas estejam usando maquiagem, composta
de pd de arroz e ruge (Vita, 2009).

Como mencionado, ambas as mulheres da ilustragcdo pertencem a uma
classe social abastada, representando, adequadamente, o publico-alvo alvo
do costureiro: mulheres da alta burguesia.

CONCLUSAO

Por meio da relagdo entre o catalogo de moda e seu contexto histdrico,
observa-se que Paul Poiret foi um dos primeiros a utilizar arte moderna para
representar suas colecdes de alta-costura. A partir de sua relagdo com as
vanguardas artisticas, moldou sua imagem de grande criador, atingindo o
status de costureiro-artista.

Poiret foi, também, um modernista. Teve uma grande sensibilidade para o
marketing de sua marca, criando, além de roupas, albuns, perfumes, madveis
e objetos de decoracao, tornando-se o precursor dessa estratégia financeira,
hoje comumente utilizada por grandes estilistas.

Apesar de ter se autointitulado libertador das mulheres em relagao
ao espartilho, e essa modificagcdo ser decorrente de um longo processo
sociocultural, ndo se pode negar que o costureiro-artista soube adaptar essas
transformacgdes para o mundo da moda.

Sua parceria com Paul Iribe para a ilustracdo do album Les Robes de Paul
Poiret, além de ser um grande exemplo de reciprocidade dos campos de
Moda e Arte, é considerada um marco para as ilustragdes de moda.

Tais aspectos levam a percepgdo da importancia e do enriquecimento da
andlise em estudo, uma vez que as bases da Semidtica contribuem de forma
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significativa para se compreender a obra de arte, nesse caso, uma ilustragdo
de moda, e refletir sobre as questdes estéticas.

Desse modo, trabalhar a analise histérico-semidtica na ilustracdo de moda
permite que o interpretante leia nas entrelinhas, entenda significados ocultos
e contextos especificos de uma imagem, contribuindo, assim, na exploracao
gue as testemunhas visuais podem representar em determinada época e em
determinado contexto sociocultural.
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CAPiTULD 2

A RELAGAO DO ESPARTILHO COM 0

CORPO FEMININO NO SECULO XIX

Caroline Maria Openkoski

Camila Carmona Dias

INTRODUCAO

espartilho (Portugués) ou corset (Francés), do século XIX, é definido
como uma cinta longa e de corte anatdomico, que vai dos quadris até

abaixo dos seios, feita de tecido resistente, provida de barbatanas de
baleia ou laminas de aco e com ilhoses de metal, ‘furos’, surgidos em 1828,
de cima a baixo, em que se passavam longos cadargos, puxados para apertar
ao Mmaximo o abdébmen e a cintura, modelando o corpo. A finalidade do
espartilho ndo era apenas apertar a cintura, mas também corrigir a postura.
Seus significados sdo sujeitos a variagdes que estdo interligadas, como: padrao
de beleza, forma, conceitos de moda e contexto histérico (Braga, 2007).

Segundo Fernandes (2010), durante o século XIX, o uso de espartilhos era
indispensavel, tanto para a construgdo da identidade e posi¢ao social quanto
da feminilidade e beleza. As mulheres precisavam parecer inocentes, frageis,
delicadas e timidas, podendo sentir felicidade somente sob a presenca de
um homem. A saude forte era apontada como caracteristica das classes
baixas. O corpo espartilhado era sinal de respeitabilidade, disciplina e postura
espléndida.

Mesmo que o espartilho tenha sido popular no século XIX, as mulheres
raramente conseguiam reduzir suas cinturas mais do que cinco centimetros.
O fato de a cintura parecer tdo pequena se dava devido ao excesso de volume
nas saias e a algumas modificacdes feitas por pintores em seus retratos (Stelle,
2007).

A realizagdo do presente trabalho tem, como objetivo, mostrar a relagao
do espartilho com o corpo feminino no século XIX, salientando, também, sua
definicao, fungdo, mitos e verdades sobre o seu uso. Diante disso, torna-se de
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fundamental importancia trazer uma contextualizagcao histérica sobre esse
assunto, para que se tenha uma visdo mais aprofundada sobre as relagdes que
circunscrevem esse acessorio tdo polémico e discutido. Para isso, foi utilizada
a pesquisa qualitativa, que fez uso da revisao bibliografica.

O objetivo geral deste artigo é trazer ao conhecimento dos leitores a
definicdo do espartilho, descrevendo brevemente as mudancas da peca até
chegar ao século XIX, bem como a relagdo da peca com o corpo feminino
neste século. Tendo como referéncia varios autores que falam sobre histéria
da moda em livros e artigos, sera abordado o contexto feminino em que o
espartilho esta inserido no século XIX, para a compreensao de suas relagdes,
sejam elas de carater social, sexual ou até feministas.

A pesquisa tem, como objetivos especificos, o desejo de entender o
século XIX em alguns segmentos que tenham pertinéncia e as influéncias
decorrentes do assunto, entendendo que o espartilho é a peca fundamental
para a identidade feminina no ambito sexual e social. Além disso, trataremos
dos mitos e das verdades sobre os espartilhos, observando que a recorréncia de
algumas imagens em livros, pinturas ou revistas esta intrinsecamente ligada
a construgao de um mito feminino que, por vezes, dificulta um estudo mais
preciso e honesto da pratica da constrigao da cintura ditada pelo espartilho.

Teremos como referéncia para a escrita do artigo o pesquisador Jodo
Braga (2007), que, em seu livro “Historia da Moda: Uma narrativa”, aborda a
moda, suas mudancas e conceitos, desde a pré-histdria até o século XXI. Com
isso, torna-se de fundamental importancia analisar seu contexto para expor
neste artigo informacdes sobre a histdria do espartilho e o corpo feminino.
A pesquisa também fard uso das teorias da historiadora Valerie Steele (1997,
2007). A autora explora, de maneira aprofundada, a histéria do espartilho,
trazendo muitas questdes, informacgdes e perspectivas sobre a peca e as
mulheres na época.

Outro autor muito explorado na pesquisa serd James Laver (1989), que
escreve, de forma breve e compreensiva, sobre as principais etapas da
evolugcdo do vestuario no mundo ocidental, o que nos ajuda a entender o
processo de sua histéria, principalmente do espartilho e do século estudado.
O livro “Historia do Vestudrio no Ocidente”, de Boucher (2010), também traz
contribui¢cdes sobre a figura feminina e o vestir.

Um tema bastante interessante para o assunto aqui tratado é escrito por
Ximenes (2011, p. 1), pois, segundo a autora,

[...] o século XIX revela-se essencial ao entendimento das relagdes entre
corpo e vestimenta, com base em causas situadas na cultura, nas artes
e na dindmica social que fundamentaram a moda contemporanea.
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A presente pesquisa analisou dois trabalhos repletos de informacdes
importantes. O primeiro, intitulado Corpo espartilhado e corpo libertado, versa
sobre a feminilidade por meio do uso espartilho no século XIX. O segundo
trabalho estudado, O corset como objeto fetiche na Inglaterra Vitoriana e
as crises de valores nas din@micas entre classe e género, escrito por Pereira
(2020), busca explorar as relagdes entre o corset e o fetichismo, no século XIX e
comeco do século XX. Hollander (2003), outrossim, interessou-se pela historia
do espartilho, trazendo a ideia de que essa pecga se associava as regras de
rigidez social.

Sendo assim, este trabalho busca compreender o que € o espatilho, ou
corset, como também traz a relagao deste com o corpo feminino no século
XIX. Além disso, traz uma discussao entre ele e o poder da sedugao; bem como
entre ele a funcgao social e a feminilidade da mulher; e, por fim, os mitos e
verdades sobre o espartilho.

ESPARTILHO/'CORSET: RELACOES ENTRE MODA E
CORPO NO SECULO XIX

Neste momento, serd explanado o surgimento do espartilho, ademais,
serd construida a relagdo a pega e o corpo feminino do século XIX, por meio
de referéncias de grandes autores da histéria da moda. Além disso, serdao
abordados, na fundamentacao tedrica, os aspectos da feminilidade da
mulher, sedugdo e fungdo social, ditados pelo espartilho. Por fim, busca-
se compreender quais sdo os mitos e verdades em torno dessa pega tdo
importante, tanto para histdria da moda, quanto para as mulheres.

O QUE E O ESPARTILHO OU CORSET?

Considerando o surgimento do espartilho e sua derivagdo, segundo Braga
(2007, p. 43) “surgiu uma pega de grande importancia para toda a moda que
foi o corpete que afunilava a cintura de uma maneira bem significativa”. Assim,
a pega reaparece inUmeras vezes na histéria da moda.

No século XVI, ha relatos do uso de corset de ferro, inventado para fins
ortopédicos e usado por agqueles que tinham algum problema na coluna
vertebral'. Entre os séculos XVI e XIX, foi repaginado e adequado a silhueta
“ideal” de cada periodo (Braga, 2007).

Espartilho ou Corset (em Francés) € uma pega do vestuario feminino que
disp&e de barbatanas e de amarragao nas costas. Essa pega tem como objetivo

1 Braga (2007) afirma que o povo etrusco (minoico) ja fazia uso de uma espécie de
cinto, com o objetivo de afunilar a cintura.
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reduzir a cintura e manter o tronco ereto. Além de modelar o corpo, dificultava
0s movimentos, gestos e postura das mulheres (Stelle, 2007).

O espartilho era usado sobre a chemise (camisa) e moldava a figura de quem
o usava no formato da moda da época. Essas formas variavam de esbeltas
a curvilineas durante o século XIX. Assim como a chemise, o espartilho do
século XIX era feito de uma maior variedade de materiais, a Figura 1 mostra
um espartilho de 1864 feito em seda azul forrado com linho.

Figura 1 - Espartilho feito em 1864 em seda azul

Fonte: V&A (2023).

As barbatanas desempenhavam um papel essencial na estruturagdo dos
corsets. Essas barbatanas eram feitas de diversos materiais, como junco,
vime e até mesmo a cartilagem retirada do céu da boca de baleias. Elas eram
cuidadosamente inseridas em canaletas costuradas no tecido do corset. Essas
canaletas, que serviam como guias para as barbatanas, eram fundamentais
para manter a forma e a estrutura da pecga. Pode-se visualizar os detalhes das
barbatanas na Figura 2, que é uma reprodu¢cao moderna de um corset dos
anos 1770.
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Figura 2 — Reprodu¢ao moderna de um corset dos anos 1770

Fonte: A modista do desterro (2023).

Os corsets eram caracterizados por um consideravel ndmero de barbatanas,
gue, quando posicionadas corretamente, nao apenas auxiliavam na melhoria
da postura, mas também conferiam um determinado formato ao corpo. Vale
ressaltar que a modelagem dos corsets variava significativamente ao longo
das diferentes épocas, refletindo os ideais de beleza vigentes em cada periodo.

Segundo Steele (2007), o espartilho apertou o corpo da mulher durante
muito tempo. A data exata nunca foi esclarecida, teria nascido na Inglaterra,
na Itadlia ou na Espanha, no século XVI, para afinar a cintura, elevar o colo e
proporcionar elegéncia ao corpo.

Até a ldade Média, os seios eram sustentados por corseletes, uma espécie de
colete justo, usado por cima de camisas e amarrado nas costas. Com o tempo,
essa pega tornou-se mais rigida e pesada, até o surgimento do espartilho
propriamente dito (Steele, 2007).

Conforme Braga (2007), durante o século XV, a pega concentrava sua
atengao nos seios. Contudo, apds o Renascimento, o vestuario transformou-se
em uma peg¢a mais rigida, surgindo o corpete pespontado. Este corpete era
armado com uma haste, encaixada no tecido. Sua forma cdnica durou até o
século XVIII, o que mudava era a altura.
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No século XVIII, o uso de barbatanas de baleia tornou as hastes mais flexiveis
e os espartilhos menos rigidos. Porém, no final do século, a haste central foi
substituida por varias barbatanas. O novo espartilho apertava os seios por
baixo e deixava-os mais evidentes (Ximenes, 2011).

No século XIX, de 1804 a 1820, a moda era a dos seios separados, possivel
gragas a um sistema de barbatanas inventado por um espartilheiro da época.
A partir de 1815, os decotes ficaram mais profundos e a cintura, que era
embaixo dos seios, voltou ao lugar normal, consistindo em silhuetas finas, o
gue exigia espartilhos ainda mais apertados (Laver, 1989).

Segundo Boucher (2010), no ano de 1823, foi apresentado um modelo
mecanico de espartilho, com polias, que podia ser atado e desatado sem a
ajuda de outra pessoa. Em 1828, s6 existiam duas marcas registradas de
espartilhos, mas, em 1848, €las ja somavam sessenta e quatro.

Em 1832, o suico Jean Werly abriu uma fabrica de espartilhos sem costuras,
gue ja sailam do tear com barbatanas, hastes e armacgdes prontas. O inicio da
industrializacao possibilitou essas modificagdes e a fabricagdo de modelos
mais baratos. Em 1840, foram confeccionados espartilhos com corddes
elasticos, o que facilitou que as mulheres se vestissem e se despissem sozinhas
(Boucher, 2010).

No século XIX, o corset era usado por mulheres em diversos contextos
sociais, seu acesso foi possivel em decorréncia dos processos industriais
e pelas publicagdes em revistas, mostrando como eram as técnicas de
fabricacdo domésticas. Esse cendrio possibilitou que as mulheres das classes
trabalhadoras tivessem acesso a pega. Assim, as mulheres das classes mais
baixas obtiveram a possibilidade de confeccionar o espartilho e outras pegas
em suas proprias casas (Pereira, 2020).

No entanto, conforme Pereira (2020), existiam diferencas entre a burguesia
e a classe trabalhadora, com relagdo aos espartilhos, que consistiam em
material, preco e modo de usar. As burguesas, classe mais elevada da
sociedade, usavam espartilhos caros, com materiais de melhor qualidade e
muito apertados ao corpo. Ja as classes mais baixas usavam a pega, mas com
qualidade inferior, com o objetivo de enaltecer a beleza e para esconder suas
origens, além disso, nao poderiam usar os espartilhos apertados, pois isso as
impedia de trabalhar.

Em resumo, os espartilhos eram pecas de vestuario tradicionalmente feitas
de tecido, com barbatanas internas para ajustar a silhueta do corpo por meio
de amarragdes nas costas. O uso da peca tem raizes em varias culturas antigas,
e sua modelagem e estrutura foram moldadas pelas tendéncias da moda e
pelas exigéncias sociais ao longo do tempo.

No século XVII, os espartilhos eram usados para criar uma postura
aristocratica, orgulhosa e teatral. No século XVIII, uma versdo mais flexivel
destes foi incorporada pela classe trabalhadora na Franga. No século XIX, o

33



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

uso popularizou-se em todas as classes sociais. Os espartilhos vitorianos, em
particular, eram conhecidos por sua modelagem longa e abrangente, que
destacava a cintura e a bacia das mulheres.

Inovagdes tecnoldgicas, como ilhdés metalicos e o busk em duas pegas,
tornaram os espartilhos mais praticos, mas também mais restritivos. Eles eram
produzidos em larga escala, tornando-se acessiveis para a classe trabalhadora,
contudo, eram feitos sob medida por especialistas. O uso da peca ndo apenas
moldava a silhueta feminina, visto que desempenhava um papel importante
na construgao da identidade de classe.

Assim,aolongodoséculoXIX, osespartilhostiveram participagdosignificativa
na moda e na sociedade, refletindo as normas de beleza e o comportamento
de cada periodo, moldando a identidade feminina e de classe.

A RELACAO DO ESPARTILHO COM O CORPO FEMININO NO
SECULO XIX

O corset e a crinolina sao formadores de um desenho de corpo que pode
ser imediatamente identificado como feminino. Se o corset existe para servir
a uma configuragcdo de corpo, admirada em uma certa época, € porque se
espera que as mulheres tenham tal corpo, ou seja, era considerado a tendéncia
da época (Laver, 1989).

Espartilho e o poder da seducgdo

O espartilho sempre foi um grande simbolo sexual, tanto o homem como a
mulher possuiam um tipo de fantasia para com a pec¢a; no caso da mulher, ha
certa discussao sobre o verdadeiro significado de sua relagdo com o espartilho,
pois os trajes femininos sempre estiveram ligados as regras impostas por uma
sociedade patriarcal (Hollander, 2003).

O século XIX, considerado por Hollander (2003) como dominado pelos
homens, traduziu, nas roupas, um regime de autoridade, em que o prestigio
do homem era dado especialmente pelas calgas, enquanto as saias dos
vestidos, especialmente armadas, representavam sinbnimo de feminilidade.

Hollander (2003) abordou a ideia de que o espartilho se associava as regras
de rigidez sociais, nas quais a imagem feminina era objeto sexual para o
homem. Ela considerou que o espartilno configurava, em sua estrutura e
modo de vestir, a dominagao masculina, pois pretendia proporcionar uma
cintura marcada e uma silhueta mais definida, além de mostrar a ideia de
mulher fragil, que devia ser “cuidada” ou controlada pelo homem, sendo a
fragilidade legitimada também pelos desmaios causados pelo aperto da pega.

Temos como exemplo de seducdo o espartilho, peca que comprimia a
cintura feminina evidenciando-a ou a roupa de festa, que se ajustava ao corpo,
engrandecendo as formas com seus babados e franzidos, além dos perfumes
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e adornos que despertavam os sentidos do homem, ou até mesmo a crinolina,
gue conferia as saias e vestidos um grande volume (Hollander, 2003).

Segundo Steele (2007), o fetichismo (ficgao) na época era forte, mas era
praticado pela minoria das mulheres. Os objetos e pecas relativos a figura
feminina, como sapatos e espartilhos, eram valorizados, muitas vezes, mais
do que o ato sexual em si, chegando a ser cultuados. As boas maneiras da
mulher, junto a sua produgao vestida, somavam pontos para que o homem,
em situagdes sociais, fizesse o seu marketing pessoal perante a sociedade,
COMo veremos a seguir.

Espartilho e a func¢ao social

Conforme Laver (1989), o corpo vestido representava um emblema social,
pois havia uma pequena diferenca entre a roupa do dia a dia e a roupa de
festa. Enquanto a roupa trivial cobria a mulher, as destinadas as festas
despiam-lhe o colo, os bragos e definiam sua cintura e ancas, finalizando com
as elaboradas saias.

Mais do que uma peca de vestuario, que simbolizava decoro e beleza, o
espartilho guarda uma estreita relagdo com as func¢des sociais que a sociedade
sempre impds as mulheres. O corpo liberto, ou seja, sem o uso do espartilho,
representava uma ameaga a submissdao que caracterizava a condi¢cao da
mulher, colocando em risco a dinamica de dominado e dominador, que
sempre foi a base da sociedade patriarcal. Na pratica, corpos que nao se
submetessem as regras masculinas eram vistos e tratados como ameaca
politica e desestabilizadores sociais (Hollander, 2003).

Segundo Fernandes (2010), o regime patriarcal e a sociedade machista da
época imprimiam todas as suas vontades e desejos na imagem feminina,
por meio dos bons modos ensaiados e ensinados pelos pais e pela igreja. A
boa moca deveria ser comportada e possuir atributos, os quais serviriam para
arranjar um bom casamento e um bom marido. Uma moga que fugisse dos
padrdes da época nao era vista com bons olhos, tanto que em manifestacdes
publicas e atividades politicas da época sua presenca nao era permitida.

A feminilidade da mulher

Segundo Hollander (2003), o mundo da moda é conhecido pela opressao
e privagdo de muitas mulheres, sendo um evidente obstaculo em sua busca
pela liberdade. Por outro lado, esse contexto foi capaz de ser um grande
aliado do publico feminino e de suas lutas por igualdade de género. Timidas,
delicadas, frageis, desde o final do século XIX ao comec¢o do século XX, as
mulheres comecgaram a exigir direito ao voto, buscar seus lugares no mercado
de trabalho e decidir o momento da sua maternidade.
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No século XIX, a familia e o casamento eram significativamente importantes.
Um exemplo disso foi a Rainha Vitdéria, esposa e mae exemplar, que ficou
conhecida como simbolo da feminilidade. O casamento deveria ser preservado
e respeitado, caso contrario, era considerado como desonra, vergonha e
humilhacao (Fernandes, 2010).

Segundo Fernandes (2010), neste século, a mulher era observada pela sua
sexualidade, pelo seu corpo. Consideradas sensiveis e fracas, a sua aptidao
era especialmente ser mae e cuidar dos filhos. As mulheres eram impedidas
de ocupar qualquer cargo politico ou cultural, com exce¢do do magistério, e
eram vistas como dependentes do homem.

MITOS SOBRE O ESPARTILHO

Havia muitas noticias e charges sensacionalistas condenando o uso
extremo do espartilho ou corset. E, como é comum nesse tipo de publicacao,
costumavam exagerar para causar indignagdo. Entao, aparecem ilustragdes
sobre deslocamento de érgdos, noticias de mulheres que morreram ao ter
os pulmdes perfurados por barbatanas, coisas que nao possuem fontes ou
evidéncia médica (Steele, 2009).

Ao longo dos anos, os espartilhos receberam o crédito por causar diversos
problemas de saude. Era dito que estas pecas deformavam os 6rgaos internos
e causavam cancer. Algumas doencas atribuidas aos corsets eram de natureza
falsa e sexista. Também ndo existe registro de uma mulher que tenha tido
uma costela cirurgicamente removida para que pudesse vestir melhor um
espartilho (Steele, 2009).

Conforme Steele (2009), para muitos médicos da época, a cintura da
mulher era alvo de preocupagao extrema se chegasse aos 40-38 cm. Porém,
uma minoria de mulheres chegava a essa medida. As cinturas da época, na
realidade, equivaliam a aproximadamente 68 centimetros, no entanto, o
fetichismo e o marketing de beleza ideal mostravam o contrario.

Em muitos livros, publicagdes ou revistas da época, encontram-se fotos
de mulheres no século XIX e inicio do XX, com cinturas absurdamente finas.
Muitas dessas cinturas sdo resultados de truques de ilusao de 6tica com o
volume das roupas (saias com muito volume, mangas bufantes, enchimento
no busto). Além disso, nessa época ja existiam a edicdo e os retoques de
fotos, recurso também utilizado para afinar a cintura. O padrao de beleza da
cintura fina de fato existia, mas era um ideal que boa parte das mulheres ndo
conseguia atingir (Hollander, 2003).

O tight lacing (lago apertado usado para diminuir ao maximo a cintura) nao
constituia, dentroda moda do século XIX, uma pratica de embelezamento. Pelo
contrario, era considerada como fetichista, tratada como doencga psiquiatrica,
0 gue ocasionava que seus praticantes, por vezes, mantivessem tal pratica em
segredo (Steele, 1997).
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E provavel que os homens ndo tenham oprimido as mulheres ao exigir que
elas usassem espartilhos, mas elas certamente usaram para impressiona-los,
como forma de status e poder, afirmando a sua posi¢do entre outras mulheres
(Steele, 2007).

Verdades sobre o espartilho

Para Steele (1997), os espartilhos ndo eram exatamente as pegas mais
saudaveis para uso diario. Eles, de fato, forcavam os érgados a se deslocarem,
causavam indigestao, constipacao e, eventualmente, enfraqueciam os
musculos das costas. Além disso, nao deixavam muito espago para os fetos
nos ventres das mulheres, mas ndo eram mortiferos.

No entanto, conforme Ximenes (2011), as criangas eram as que mais sofriam,
quanto antes comecassem a usar os espartilhos, mais finas as suas cinturas
ficariam quando adultas.

[..] a cintura se tornava sempre mais estreita e o espartilho estrangulava
a cintura mais e mais, tornando os volumes das saias maiores ainda,
conferindo ao corpo feminino a forma de uma clepsidra. As meninas
deviam entrar nesse processo de transformacdo: desde pequenas,
tinham de aprender que, para serem aceitas nos padrdes vigentes,
deveriam ser submetidas as torturas da moda. Varios anuncios de
espartilhos aconselhavam as maes a deitarem suas filhas de costas no
chdo para prenderem melhor os cadargos desse acessério (Ximenes,
201, p. 57).

Uma técnica que era utilizada por algumas mulheres, principalmente atrizes
e dancarinas, mas que ndo se estendia a grande parte da populagao, era o
“Lacgo apertado”, que é a tradugdo de tight lacing, resumindo basicamente
do que se trata a técnica, que consiste em treinos didrios com o corset, a fim
de afinar a cintura e modelar a silhueta. Esta modelagem se da através da
pressdo que o corset apertado exerce sobre as costelas flutuantes, fazendo,
assim, com que estas se curvem gradativamente (Ximenes, 2011).

Havia uma atencgao rigorosa para os coédigos do vestir, bem como os
movimentos de mudancas do papel feminino na sociedade, tais como
equivaléncia com os homens, o direito ao voto, a liberdade para trabalhar e
a ganhar dinheiro. Porém, no final do século XIX, os espartilnos ainda eram
extremamente apertados e reduziam a mobilidade das mulheres (Hollander,
2003).

A queda no uso do espartilho sé iniciou durante o fim do século XIX e o
comeco do XX. As mulheres questionavam a utilizagao da vestimenta tao
desconfortavel. Além disso, com o avan¢o da medicina, corsets e espartilhos
passaram a ser considerados um risco a saude.
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CONCLUSAO

Considerando os estudos realizados, evidencia-se como resultado que
a roupa é a identidade do corpo, assim como o espartilho foi considerado
a identidade feminina. Por mais bem preparada que uma mulher seja
intelectualmente, sempre que ela se projeta a frente de uma ideia é, antes,
julgada pela sua aparéncia e, depois, pelo que tem a dizer.

A sociedade impds regras as mulheres, que deveriam ser cumpridas por
todas, para que fossem reconhecidas e admiradas. O uso do espartilho se
tornou uma ferramenta feminina de poder em varios aspectos da sociedade,
diferenciando o feminino e o masculino, classes baixas e altas, a feminilidade
e a fungao social.

A relagao do espartilho com o corpo era considerada tdo importante que se
pode dizer que o espartilho era mais admirado do que o préprio corpo. Sem
ele, a mulher ficaria submissa e seria considerada uma ameacga em relagao aos
fatores politicos e a sociedade. Apesar disso, a mulher ndo poderia participar
da politica, ocupar cargos publicos e votar.

As cinturas da época eram consideradas muito finas, segundo esta pesquisa,
pode-se dizer que a minoria das cinturas chegava a quarenta centimetros,
gue eram as de artistas, atrizes e algumas mulheres que praticavam o tight
lacing (lago apertado). O que ocorre em algumas imagens €, na verdade, uma
ilusao, criada por meio de saias muito amplas, bustos grandes e retoques em
fotografias.

Uma grande verdade & que o espartilho (corset) realmente causava
dificuldades para as mulheres em relagdo aos movimentos e a respiracao,
causando até desmaios, isso pelo fato de a peca ser bastante apertada.
Também, ha muitas criticas dos médicos em relagdao a ela por causar
problemas de salde, porém, ndo é possivel afirmar que houve mortes em
decorréncia do seu uso.

Observa-se que ha controvérsias, por parte de alguns autores, que falam
sobre os espartilhos, entre a dominagdo do homem perante as mulheres e a
prépria vontade delas em querer seduzir e demonstrar status.

Diante da pesquisa bibliografica, constata-se que o espartilho é tratadocomo
um fendmeno sociocultural, por meio do qual expressam-se a feminilidade da
mulher, status, poder e seducado. Apesar de representar a mulher como sexo
fragil, timida e delicada, a peca foi considerada a identidade da mulher, o que
a diferencia do masculino.

O corset foi pioneiro ao agregar varios significados a uma peca sé. Além de
ser uma peca usada como forma de status social, de representagao do poder
masculino, restringindo os movimentos das mulheres e modificando o seu
corpo, ele também foi usado para realgar a sexualidade feminina.

O uso do espartilhno no século XIX desempenhou um papel complexo e
multifacetado na moda e na vida das mulheres da época. Com o uso corset,
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as mulheres moldaram suas silhuetas de acordo com as tendéncias da moda,
muitas vezes sacrificando o conforto e a mobilidade em busca de uma cintura
fina e um busto elevado.

Ao longo do século XIX, vimos uma evolugdo na silhueta e na abordagem
em relacdo ao espartilho. A medida que a década de 1860 se aproximava,
houve uma crescente conscientizagdo sobre 0s perigos do seu Uso excessivo e
apertado, levandoa uma mudanc¢a na moda em diregcao a formas mais naturais
do corpo feminino. Embora continuasse a ser usado, ele foi modificado para
ser menos restritivo e mais flexivel.

Hoje, o espartilho é lembrado principalmente como uma peca de roupa
histdrica, mas seu legado continua a nos lembrar das complexas interacdes
entre moda, beleza e as expectativas sociais ao longo do tempo. Ele serve
como um exemplo de como as normas de beleza podem ser impostas e
desafiadas, e como as mulheres, ao longo da histéria, encontraram maneiras
de navegar por essas complexidades para expressar sua individualidade e se
adaptar as mudancgas em sua sociedade.

Foi possivel, por meio deste trabalho, abordar a evolugéo e a definicao do
espartilho, afirmando a sua importancia no decorrer do século XIX. Também
pdde-se analisar os mitos e verdades, em torno dessa peca, para que os leitores
possam compreender um pouco sua histoéria.
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CAPiTULO 3

PRESERVAGAO HISTORICO-
CULTURAL DA ARTE E DO DESIGN DAS
VESTIMENTAS TIPICAS DE+0WICZ
E CRACOVIA NA REPRESENTAGAQ
D0 GRUPO FOLCLORICO POLONES DE
ERECHIM UUPEM)

Inés Machado

Carina Dartora Zonin

INTRODUCAO

ricamente enfeitadas, perpetuam a cultura milenar, que, tendo
ultrapassado muitos obstaculos, foi preservada e mantém-se viva nos
coracgdes dos que dela descendem, por suas raizes étnicas, e nos coragdes dos
que por ela se encantam, pela sua coreografia, colorido e beleza. Para além
desses aspectos, a composicao das mesmas, em seu todo, marca um contexto
socio-histoérico, relevante de ser resgatado para a compreensao da identidade

Q s dancas folcléricas polonesas, com suas belas coreografias e roupas

e da cultura polonica.

Em linhas gerais, este estudo pretende refletir em torno de valores artisticos
e culturais, que se entremeiam nas vestimentas tipicas. O entrelacamento
Arte e Design, na riqueza dos detalhes, constitui-se ponto de estudo e
investigagdo. Para tanto, nosso olhar recai sobre as formas e desenhos,
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entre as vestimentas de diferentes regides da Polbnia, especialmente, as de
towicz e Cracdvia.! Como ponto de analise, consideraremos os trajes tipicos
das regides polonesas citadas, utilizados pelo Grupo Folclérico Polonés de
Erechim (JUPEM). A escolha por esse segmento justifica-se pela forca de
representagao cultural e de resgate da memaria histdrica dos imigrantes, seus
costumes e suas tradi¢oes.

Escolhemos as roupas folcléricas de Cracdvia por simbolizar o traje nacional
do pais, reconhecido em todo o mundo, e as roupas folcléricas de towicz, pela
sua singularidade, textura dos tecidos, pela exuberancia de seus bordados
e a importancia destes, na definicdo da identidade regional, por meio de
cores, formatos, enfeites e materiais — o que possibilita a analise das vivéncias
acumuladas com o passar do tempo.

O estudo parte, também, da motivagao obtida por meio da convivéncia com
estudiosos locais, que se dedicam a pesquisar a histdria e a cultura polonesa, a
preservar o legado dos imigrantes e a viver a imersao histérico-cultural de seus
ensinamentos. Dentre eles, Maria Vanda Krepinski Groch? e Bernardete Maria
Popoaski.3 Assim, a partir de seus trabalhos e de suas a¢des, em beneficio da
construcao da memoria histérica da cultura polonesa, no Brasil, sobretudo
em Erechim e regiao, é que este estudo vai se compondo, vindo a incorporar
outros trabalhos e reflexdes pertinentes ao percurso.

Como norte para este artigo, partiremos das seguintes questdes de pesquisa,
de carater abrangente: é possivel considerar as vestimentas tipicas das regides
etnograficas de towicz e Cracdvia, como manifestacdes de Arte e Design? De
carater mais especifico: de que forma se manifestam Arte e Design nos trajes
tipicos poloneses, das regides de towicz e Cracdvia, adotados pelo Grupo
Folclérico Polonés de Erechim (JUPEM)?

1 Importante observar a nomenclatura das dancgas regionais: a regido polbénica de
towicz intitula a dancga tipica como Kujawiak z Oberkiem; a de Cracévia nomeia a
danca regional como Krakowiak. O JUPEM, grupo folcldrico erechinense, sobre o qual
recai o interesse de analise dos trajes tipicos, adota, para a regido de Cracdvia, o nome
de Cracdvia Nacional, nao seguindo o padréo polonés, Krakowiak; e para a danca de
towicz, mantém-se a nomenclatura oficial, Kujawiak z Oberkiem. Em nosso estudo,
uma vez que analisaremos os trajes utilizados pelo JUPEM, que seguem os padrdes
poloneses, adotaremos a nomenclatura oficial para ambas as dangas.

2 Liderancga regional, que acumula titulos, como cénsul honoraria da Republica da
Poldnia, para o Alto Uruguai e Missdes, de 16 de outubro de 1996 a 29 de maio de 2010;
membro do Conselho Polénico, junto ao Consulado Geral, em Curitiba/PR, de 2011 até
a presente data, e presidente do Grupo Folclérico Polonés de Erechim (JUPEM), de
maio de 1998 a dezembro de 2011, tendo permanecido por um ano afastada na gestédo
de outro presidente.

3 Docente e estudiosa da etnia, autora do livro A arte da imigragdo polonesa no
Brasil e sua popularizagdo, fruto de sua tese de doutorado.

42



DESIGNDEMODA: ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

Para refletir em torno de tais questdes, a pesquisa baseia-se em artigos,
livros, catdlogos que atendam ao critério de informacao cientifica, no que se
refere a densidade, relevancia e veracidade das informacgdes. Procuraremos
embasamento em escritos de diversos autores, por meio de revisao
bibliografica. Dentre os estudiosos, destacam-se Mior (2020), Kaminski &
Korku¢ (2017), Garcez (2003), Anawalt (2011), Burdek (2019), Béger (2019), Tomaz
(2010), Martins (2010), Lipovetsky (2009), Lobach (2001), entre outros.

Estruturalmente, este artigo esta organizado em trés capitulos, iniciando
com a contextualizagao do tema, na introdugao, seguido da revisao
bibliografica, abordando aspectos histéricos da Poldnia, especialmente de
Cracévia e towicz; Arte e Design como instrumentos de preservagao histdrica
e cultural; analises e interpretagdes estéticas da expressao cultural, visivel
nas roupas folcldricas usadas nas dancgas Kujawiak z Oberkiem e Krakowiak,
pelo grupo JUPEM. Por fim, seguem as consideragdes finais, salientando os
principais pontos de discussao gerados a partir das questdes de pesquisa.

POLONIA: HISTORIA E LEGADO DAS REGIOES DE
+OWICZ E CRACOVIA, DEIXADOS AOS IMIGRANTES
E SEUS DESCENDENTES

Um pais fortemente marcado por séculos de dominagao e pelos horrores
da Segunda Guerra Mundial, a Polbnia constitui uma nag¢ao nutrida pela
inquietacao, pelo medo, pela inseguranga, algo que promoveu o desejo da
imigracao. Esse desejode “fuga”fezcom que muitascidadesbrasileirasviessem
a ser o berco migratério desses refugiados. Aos poucos, as manifestacdes
artistico-culturais vieram a amenizar outra caréncia, aquela operada pela
sensagao de pertencimento, vinculada aos bens culturais e artisticos.

Localizada no Hemisfério Norte Oriental, na parte central da Europa, a Polonia
€ um pais que viveu, em toda a sua histdria, muitos conflitos. Seu territério,
por varias ocasides, foi invadido e disputado pelos paises circunvizinhos. As
suas fronteiras sofreram muitas mudancas, desde a sua criagao; elas foram
alteradas e seu territdrio absorvido, principalmente pelas poténcias mais
poderosas.

A provincia de Matopolskie, ou Pequena Polbnia, estd localizada ao sul
do pais e € uma das mais importantes regides, pelo seu desenvolvimento
econdmico e cultural. Cracévia, capital de Matopolskie, € uma das maiores
cidades polonesas e é conhecida, principalmente, por sua grande arquitetura
histérica, em contraste com a contemporaneidade. Cracdvia € Patriménio
Mundial da Humanidade, tombada pela A Organizacdo das Nagdes Unidas
para a Educacgdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), considerada, pelos
poloneses, como o mais importante centro espiritual e cultural do pais. No
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ano 2000, Cracdvia foi escolhida como “capital europeia da cultura”. Destaca-
se por suas dancas folcléricas, pontes entre o passado e o presente, nas quais
as roupas tipicas se colocam em evidéncia, sendo expressao dos sentimentos
e das paixdes, um culto as suas raizes e a sua historia.

A provincia de £6dz esta localizada no centro da Polénia, uma importante
regido que ja foi polo téxtil de destaque na Europa. Ltdwicz € uma pequena
cidade,localizadanaProvinciadet6dz, noantigocondadocomomesmonome,
muito conhecida pelos seus monumentos histoéricos, pelo seu folclore. O traje
tipico colorido e com listras € um dos mais representativos do pais e reflete,
por meio do tecido, sua estampa e seus bordados, as condi¢des econdémicas
préosperas da regido. Durante o dominio soviético, towicz desenvolveu-se
e tornou-se um centro de cultura e ciéncias. Apds as mudangas politicas,
ocorridas no ano de 1989, towicz vem apresentando uma evolugao em sua
infraestrutura e economia, permitindo vislumbrar um futuro promissor.

Refletir em torno das vestimentas tipicas das regides em estudo, constitui-
se em um percurso histdrico, permeado por representagdes socioculturais, em
um resgate de memoaria, que personifica sentidos e significagdes, que revela e
preserva um legado étnico, uma identidade cultural. A seguir, apresentamos
reflexbes em torno dos elementos de analise, Arte e Design.

ARTE E DESIGN COMO INSTRUMENTOS DE
PRESERVACAO HISTORICO-CULTURAL

A cultura de um grupo social se constitui historicamente e se fortalece a
partir de suas vivéncias praticas, que vdo sendo transmitidas e absorvidas
pelas futuras geragdes, de modo a replicar os seus valores intrinsecos e a
evoluir no processo de amadurecimento interno e ativo da cultura. Esses
bens que se replicam e se perpetuam no tempo, podem representar tanto
bens materiais como imateriais, constituindo-se um patrimdnio que da ao
grupo uma identidade proépria. Para Tomaz (2010), as interagdes humanas
relacionadas a um patrimonio histérico € que dao sentido a sua preservagao,
“oque torna um bem, dotado de valor patrimonial, é a atribuicdo de sentido ou
significados que tal bem possui para determinado grupo social justificando a
sua preservagao” (Tomaz, 2010, p. 16).

Em se tratando do desenvolvimento da identidade cultural, importa
considerar o sentimento de pertencimento dos sujeitos em relagdo ao grupo
do qual fazem parte, respeitando, assim, os seus cédigos. Neste sentido,

[..] vale ressaltar que uma identidade nao representa apenas um
individuo. Um grupo de pessoas que vivem em um mesmo local e
dividem experiéncias e conhecimentos passam a produzir simbolos e
representagdes que as unificam (Doria, 2018, p. 38).
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Um patrimdnio cultural, digno de ser preservado, segundo a defini¢cdo da
UNESCO, refere-se ao:

[..] conjunto das criagdes de uma comunidade cultural fundadas na
tradigdo, expressas porumgrupodeindividuose que reconhecidamente
respondem as expectativas da comunidade enquanto expressdo de
sua identidade cultural e social (UNESCO, 1989, p. 02).

Deste modo, em caminho contrario a renovagao, andam os preceitos
culturais e sociais de um povo, cujos valores necessitam se libertar de
influéncias da cultura industrializada e dos meios de comunicagao de massa.

Para melhorentendermos o papel da Arte e do Design comoinstrumentosde
preservacao histérico-cultural, necessitamos compreender as suas diferencas
constitutivas e as relagdes que estabelecem com a cultura. A abordagem de
Reding (1997), por exemplo, é esclarecedora sobre os usos equivocados do
conceito de “design”, uma vez que “desenho ndo & design. Desenho € uma
técnica de representacao e o design faz uso dessa técnica” (Reding, 1997 apud
Moura, 2003, p. 193).

Os estudos de Lobach (2001) esclarecem que design é a concretizagao de
uma ideia, em forma de projetos e modelos, resultando em um produto, que é
passivel de produgao em série. Ainda, Vatras (2010) evidencia que design nao
surge de maneira espontanea, apenas dando asas a criatividade, mas requer
disciplina, método e pesquisa. Assim, estima-se que a concepgao de design
demanda o estabelecimento de objetivos claros, concebidos por intermédio
de uma metodologia de trabalho que corresponda ao suprimento de uma
necessidade.

Nessa linha reflexiva, vamos alinhavando os preceitos em torno do termo
“design”. Esse, de origem latina, provém do verbo designare, que significa
uma visao vista de cima.

Giorgio Vasari, pintor, arquiteto e autor que, no século XVII, escreveu sobre
arte, usou a palavra disegno no sentido de “ideia artistica”. Para ele, disegno é
a base para as trés artes: pintura, plastica e arquitetura.

Na conceituagao de Moura (2003), a palavra design tem uma significacao
mais abrangente. Trata-se de um processo criativo em sua esséncia, uma
atividade multi e transdisciplinar que prevé solugdes em todas as esferas, pois
envolve um complexo de agdes:

[..] design diz respeito ao ato de designar, planejar, projetar, manejar
e experimentar a forma, a configuragao, a tecnologia, as informacdes
verbais, visuais, a navegacao, a interagdo e outros elementos visando a
melhor e mais adequada aplicagdo de um produto (Moura, 2003, p.129-
130).
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Ja para Loébach (2001 apud Bona, 2019), design existe para satisfazer as
necessidades dos homens, para que melhor se adaptem ao seu meio social
e satisfacam as suas necessidades. Assim, “design desenvolve um universo
artificial e simbdlico que resulta da andlise de interpretagdes culturais, por
isso, além de fazer parte de uma cultura, € considerado uma cultura em si”
(Lobach, 2001 apud Bona, 2019, p. 39).

Por esses vieses reflexivos, refletimos o quanto as areas de Arte e Design
andam juntas, mantendo estreita relagao conceitual e pragmatica. O Design é
a base para a Arte, e, conforme ja afirmou Giorgio Vasari (1550), a diferenca esta
em seus objetivos. A relagcao que a arte tem com a roupa pode ser observada
pelas mudangas que ocorrem na forma de vestir e nos diferentes movimentos
artisticos. “A moda surge no século em que a arte apresenta uma nitida
tendéncia ao excesso decorativo” (Lipovetsky, 2009, p. 72). Essa tendéncia se
reflete nas vestimentas.

As inovagdes ocorridas na arte, trazidas por cada novo movimento artistico,
serviram de modelo para transformagdes no vestuario. Assim como a arte, a
roupa € uma forma de expressao. “Analisando o vestuario através dos tempos,
percebe-se que a Arte e a Moda muitas vezes utilizam elementos similares
para expressar suas ideias” (Martins, 2010, p. 7). Esses elementos, presentes na
arte e nas roupas, segundo os apontamentos de Souza (1996 apud Martins,
2010), referem-se ao espaco e as dimensbdes das linhas, das cores, dos ritmos,
do equilibrio e da harmonia.

Trazendo esse percurso reflexivo para o nosso campo de interesse, neste
estudo, que diz respeito a uma leitura da Arte e do Design em roupas
folcléricas de origem europeia, um olhar sobre suas formas, seu colorido, seus
tecidos, com texturas diferentes e excesso de ornamentos, estas vestimentas
podem ser consideradas obras de Arte e Design? Existe um propdsito cultural
na existéncia desses detalhes?

Anawalt (2011) descreve as roupas tipicas na tradigao folclérica europeia, do
século XIX, como tendo origem no meio rural e mantendo-se no mesmo estilo.
As roupas das camponesas do século XVIII e XIX eram compostas por uma
saia, uma camisa e um avental. Os homens usavam uma camisa em forma de
“T", calgas de varios modelos e cinto ou faixa. Nos dias festivos, usavam vestes
mais elaboradas. Cada aldeia possuia seus codigos de ética e trajes especificos
para homens, mulheres e criangas.

O vestuario folclérico teve maior sobrevida em paises onde os préprios
habitantes das cidades comegaram a usar trajes camponeses, uma
pratica que ajudou a erradicar distingdes sociais e étnicas. Foi neste
contexto que surgiram grupos folcléricos na Alemanha, Austria e outros
paises da Europa (Anawalt, 2011, p. 104-105).
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No periodo romantico, século XIX, o vestuario folclérico passou a ser adornado
com bordados decorativos. Os bordados tinham significados, serviam para
proteger contra o mal e evitar a possessao dos maus espiritos. Havia lugares
especificos, como nas golas, bainhas e mangas, e nas partes mais vulneraveis,
como peito, costas e virilhas, em que os bordados eram mais grossos. Os
simbolos usados nos bordados também se destinavam a protecgao.

As principais cores usadas nos bordados eram vermelho, branco e preto. Na
simbologia das cores, os estudiosos, Hatub (2013) e Mior (2020), explicam que
0 uso da cor vermelha nas roupas tipicas polonesas possuia a finalidade de
bloguear o mal e os demobnios. O verde era simbolo da vida e da imortalidade;
aumentava o crescimento e traziaabundancia. O branco representava limpeza,
virgindade, fertilidade; o contato entre o sagrado e o demoniaco. Os bordados
mais elaborados eram usados nas roupas de casamento e para jovens. Para as
pessoas com mais idade, os bordados eram mais simples e escassos.

Observando esses detalhes na composicao das roupas tipicas, do ponto de
vista tedrico-conceitual, antecipamos prerrogativas para o proximo capitulo,
momento em que nos deteremos a analise dos trajes folcléricos, destacando
o0 entrecruzamento Arte e Design.

ARTE E DESIGN NA APRESENTACAO HISTORICO-
CULTURAL DAS ROUPAS FOLCLORICAS DE +tOWICZ
E CRACOVIA, DO GRUPO FOLCLORICO POLONES DE
ERECHIM (JUPEM)

O GRUPO FOLCLORICO POLONES DE ERECHIM (JUPEM)

O Grupo Folclérico Polonés de Erechim (JUPEM) foi fundado em 1968 pelo
padre Valenty Nowacki, nascido em Grabdéw, Polbnia, que trabalhava na
regido, da irma Wanda Szymla, também polonesa, da Congregagdo das Irmas
Franciscanas da Sagrada Familia de Maria.

Foram convidados jovens descendentes de poloneses para participar. A
estruturagao do grupo desenvolveu-se com muitas dificuldades. Para além
da baixa adesdo, nao contavam com um espago para realizar os ensaios, que
eram feitos em local emprestado. Muito positivamente, a formacgdo do grupo
contou com a participa¢ao e o envolvimento de varias familias.

O padre Valenty considerava de suma importancia agdes educativas, de
preparagdo dos jovens para a vida adulta e independente. A danga, nesse
sentido, constituia-se como um passo importante para a integracao social
e para a maturidade intelectual e humana dos envolvidos. Aliado ao lema
“Cultura ndo tem fronteiras” e ao grito de ordem Czuwaj, que significa
“Sempre alerta”, o padre, com os seus preceitos, fortaleceu a constituicdo do
grupo. Do mesmo modo, a irma Vanda Szymla, com o lema Kochajmy sie, que
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quer dizer “Amemo-nos”, contribuiu para inspirar o envolvimento humano
aos propodsitos do grupo. Essas expressdes, carregadas de significados,
acompanham o JUPEM até os nossos dias.

A danca polonesa foi levada pelo JUPEM para muitos estados do Brasil e para
paises da América do Sul e da Europa, onde conquistaram muitas premiacdes
pelo seu desempenho. Em Rzeszdw, na Polbnia, destacou-se, entre muitos
outros grupos, conquistando o importante prémio “Gran Prix".

Hoje, o Grupo Folclérico Polonés de Erechim ja tem mais de meio século de
existéncia, difundindo a cultura polonesa pelos lugares onde passa. Em seu
repertério, possuem dancgas polonesas das diferentes regides etnograficas
da Polbnia, e exibem estas, e também as dangas nacionais, sobretudo as
gue detém um papel importante na histéria do pais, com roupas e musicas
auténticas.

As roupas tipicas usadas pelo JUPEM e analisadas neste estudo, sdo
pertencentes a regidao de Cracdvia (Krakow), presentes na danca Krakowiak,
e oriundas da regido de towicz, em destaque na danga Kujawiak z Oberkiem.
Elas possuem caracteristicas especiais, que refletem as condi¢des naturais,
geograficas, econdbmicas e culturais que possibilitaram o desenvolvimento
dessas regides.

AS ROUPAS TiPICAS DA DANGCA KRAKOWIAK, DO GRUPO
FOLCLORICO POLONES DE ERECHIM (JUPEM)

Cracdvia distingue-se de outras regides da Polbnia pelo seu traje tipico, que
serve como uma identificagdo, nao sé da regido, mas do pais. Nesse sentido,
as roupas tipicas de um pais retratam, por meio do seu design e da sua arte, o
senso estético, as crengas, as condicdes econdmicas e até mesmo a distingao
entre a atuacgao social dos géneros masculino e feminino. Nas roupas tipicas
de Cracdvia, as mulheres usam adornos que dao graga e beleza ao traje basico
das camponesas, e 0s homens vestem uma roupa que é o simbolo de luta dos
bravos soldados em defesa de seu territdrio.

Para Pawlaczyk (2015 apud Mior, 2020), o traje tipico de Cracdvia recebe o
titulo de traje nacional, e € muito conhecido. Sua popularidade ainda é maior
por ter sido usado por Tadeusz Kosciuszko, lider da Revolta de Kosciuszko, em
1794.

Notavelmente, o final do século XIX e o inicio do século XX, foram o periodo
de maior realce nas ornamentacgdes das roupas tipicas cracovianas, o que
elevou o seu custo (Anawalt, 2011).

Observando a Figura 1, é possivel evidenciar o quanto a roupa feminina
mantém as principais caracteristicas dos trajes utilizados pelas camponesas
nas aldeias. A coroa de flores, fitas e adornos representa a beleza, a leveza e a
feminilidade da mulher.
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Figura 1-Traje feminino

Fonte: JUPEM (2021).

Figura 2 — Traje Masculino

Fonte: Das autoras.

O traje tipico feminino da danga Krakowiak, usado pelo Grupo Folclérico
Polonés de Erechim (JUPEM), é composto por uma saia bem franzida, de
tecido de algodao, em um padrdo de estampa floral: possui, como detalhes
decorativos, gregas coloridas e com fios metalizados dourados, trancelim
estreito e franjas de fios de 1a. A camisa, em tecido de algodao branco, com
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mangas bufantes, no comprimento até o cotovelo, com eldstico e babado feito
em bordado inglés. A gola € igual ao babado da manga. O avental branco,
com comprimento bem menor que o da saia, é feito em laise, um tecido de
algodao bordado com desenhos vazados, também conhecido como broderi.
O espartilho é feito em veludo preto e bordado com um motivo floral. O
fechamento da peca é produzido com uma fita vermelha, passada em argolas
de metal. As ornamentacdes sao de corddes de seda, contas coloridas, pérolas
e sutaches, trancelins, passamanarias douradas, e 0os acabamentos sdo
realizados com viés. Na frente e nas costas, borlas vermelhas acrescentam
maior colorido e movimento a pega. Abaixo, seguem as figuras ilustrativas:

Figura 3 (a esquerda) - Bordados no espartilho no traje Cracévia
usado pelo JUPEM

Figura 4 (a direita) — Tdnica masculina do traje tipico de Cracdvia
usado pelo JUPEM

Fonte: Das autoras. Fonte: Das autoras.

Visivelmente, por intermédio da composigcao das roupas, histéria e memoaria
sdo alinhavadas, por meio de cores, ornamentos e bordados. Nesse quadro,
cultura e arte veem-se entrelagadas ao design das pegas. Na Figura 1, o colar
é feito em contas vermelhas, possuindo cinco voltas. A coroa é de flores
artificiais, feitas de tecido, com vérias fitas de cetim coloridas penduradas na
parte posterior. O calgado usado € um par de botas pretas, com cano médio,
amarradas com cadargos vermelhos. Usa-se com meia-calga branca ou cor da
pele.
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O traje masculino, Figura 4, é composto por um colete ou tunica, com
comprimento até os joelhos, em & azul-marinho, com forragdo em vermelho e
acabamentos com viés vermelho. Nas costas, hd um recorte central e recortes
laterais, que, a partir da cintura, tornam-se aberturas. No inicio de cada
abertura estdo colocadas borlas vermelhas de fios de |a e botdes de metal. A
gola é do modelo mandarim e duas grandes lapelas ornamentam a parte da
frente, com borlas vermelhas e botdes de metal.

A calga, usada dentro da bota, é feita de algod&o branco, com pequenas
listras vermelhas. As botas sao pretas, de couro e com cano longo. A camisa
é branca, produzida com tecido de algodao, com mangas longas bufantes e
punho largo. No pescoc¢o, amarra-se um laco de fita vermelha. O cinto é feito
com uma larga faixa de couro, cravejada de tachas de metal. Na lateral, trés
corddes enfeitados com metal adornam a pega.

O quepe do traje tipico da regido de Cracdvia € um dos elementos que o
torna mais reconhecido. Seguem as ilustragdes:

Figura 5 (a esquerda) - Quepe do traje Cracdvia com penas de
pavao usado pelo JUPEM
Figura 6 (a direita) - Detalhe da tunica masculina do traje Cracévia
usado pelo JUPEM

Fonte: JUPEM (2021). Fonte: Das autoras.

O design Unico, em que o maior destaque é o quepe com penacho, bem
como os adornos da roupa, torna o traje tipico um icone da regido de Cracdvia.

A regiao de towicz possui trajes tipicos com caracteristicas peculiares, que
serdo descritos no texto que segue.
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ROUPAS TiPICAS DA DANCA KUJAWIAK Z OBERKIEM, DO
GRUPO FOLCLORICO POLONES DE ERECHIM (JUPEM)

towicz estd localizada na regido da Mazdvia, parte central da Poldnia, terras
gue eram propriedade dos arcebispos.

O traje tipico da regido de towicz diferencia-se dos trajes das outras regides
pela textura dos seus tecidos, cores e enfeites. Essa caracteristica torna ainda
mais marcante a cumplicidade entre Arte e Design, algo que, para o propdsito
deste estudo, interessa de perto.

Desde os tempos mais antigos, os aldedes de towicz se dedicavam a
tecelagem artesanal de 13 e linho, ao bordado e a confeccao de utensilios
em ceramica. Tudo era produzido em casa. Os tingimentos eram feitos com
pigmentos naturais, obtidos pelo cozimento de musgos colhidos nas pedras.
Produziam as cores verde, vermelho e amarelo, com as quais tingiam seus
tecidos. Nesse processo de criacao e arte, desenvolveram-se os trajes tipicos.

Os trajes listrados em 18 comegaram a ser usados no inicio do século XIX g,
no final deste mesmo século, o listrado era usado tanto nas roupas masculinas
quanto femininas. No periodo entre as guerras, com a introdug¢ao dos corantes
de anilina, evoluiu-se para o uso de mais cores, como esmeralda, cinza e lilas.
Os listrados passaram, entao, a dominar.

Os bordados tiveram uma evolugcao muito grande em relagdo aos feitos no
século XIX. Em 1890, passaram a enfeitar camisas femininas e masculinas,
com costura polonesa. “Costura polonesa, nome que recebiam os padrbes de
bordados classicos, incluiam sutis motivos geométricos, produzidos a partir
de pontos de bordado livre” (Pawlaczy; Sielicka; Baryika, 2017 apud Mior, 2020,
p. 169). Abaixo, seguem ilustragdes:
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Figura 7 (a esquerda) - Traje feminino, tipico de towicz, usado pelo
JUPEM
Figura 8 (a direita) — Casal de dancarinos do JUPEM vestidos com
traje tipico de towicz

Fonte: JUPEM (2021). Fonte: JUPEM (2021).

Os motivos dos bordados eram preferencialmente amores-perfeitos,
miosdtis, papoulas e rosas, tal como se pode ver nas Figuras 7 e 8. Entre os
anos de 1920 e 1930, as rosas comegaram a ser maiores, até dominarem os
bordados. O bordado plano surgiu no século XX, época em que este era feito
a mao. Apds a introducao do bordado a maquina, o feito a mao foi sendo mais
raro. O uso de migangas teve inicio no século XIX e o uso de contas passou a
ser feito entre os anos de 1925 e 1935.

Segundo os estudos de Kozaczka (1987 apud Mior, 2020), as primeiras
lantejoulas eram feitas de metal; ja as de vidro, principalmente prateadas,
douradas, vermelhas, azuis e verdes, popularizaram-se sendo usadas para
cobrir bordados inteiros. Eram usados fios metalizados, em ouro e prata, para
bordar em tecidos de veludo, linho, cetim, damasco, seda e couro.

Nas respectivas figuras, o traje feminino tipico de towicz, usado pelo
JUPEM, é composto por um vestido de |3, com textura artesanal e largas
listras coloridas, sendo adornado com fitas de lantejoulas e passamanarias
prateadas. A parte superior do vestido e a barra sdo feitas em veludo preto,
bordado. O avental € mais curto, de tecido listrado e veludo preto, seguindo o
mesmo padrao decorativo do vestido.

A camisa, usada embaixo do vestido, é feita em tecido de algodao branco
e decorada com bordados florais, mangas largas, que possuem bordado em
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Richelieu na borda. O lengo é colorido, com estampa floral e longas franjas.
Nas laterais da cabeca, por cima do lengo, usam-se duas presilhas, com flores
artificiais. O colar é feito em contas de cores suaves, com quatro voltas, sendo
cada volta de uma cor. Em seguida, mais ilustracdes:

Figura 9 (a esquerda) — Bordados do vestido do traje tipico da
regido de towicz utilizado pelo JUPEM
Figura 10 (a direita) — Detalhes do traje feminino de towicz usado
pelo JUPEM

Fonte: Das autoras. Fonte: JUPEM (2021).

Nas Figuras 9 e 10, o traje tipico feminino, de towicz, destaca os detalhes
gue compdem o seu design. Por sua vez, na Figura 11, que segue abaixo, o
traje masculino é composto por um colete ou tunica, camisa, faixa, chapéu,
botas e calga. A calga é feita em 13, com textura artesanal. O tecido possui
fundo alaranjado, com listras verdes e pretas. A camisa € de linho branco, com
uma modelagem em forma de “T", com mangas largas, punho estreito e gola
mandarim. Os bordados sao feitos a mao e estao posicionados na gola e nas
mangas.
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Figura 11 - Traje tipico de towicz usado pelo JUPEM

Fonte: JUPEM (2021).

O colete ou tunica é feito em tecido preto, com acabamentos em viés
vermelho e o comprimento na altura do quadril, com botdes de metal e duas
lapelas a frente. A parte inferior das costas, a partir da cintura, é pregueada.
O chapéu é de feltro, preto, com copa alta e aba pequena, adornado com
sutaches, trancelim, passamanarias, contas e canutilhos.

Por intermédio dessas imagens ilustrativas dos trajes tipicos da dancga
de Kujawiak z Oberkiem, utilizados pelo JUPEM, sobressaem a riqueza das
composigdes, as cores, os bordados, vindo a compor a histdria e a memaria dos
poloneses, cujo resgate e preservagdao vém permeados pelo design artistico-
cultural da regido estudada: as cores e o listrado sdo marcas que identificam
a regidao, a modelagem das roupas sintetiza o estilo de um periodo histérico,
os bordados evidenciam a arte popular e os ornamentos representam uma
sofisticagao, a partirdo uso dos novos recursos conquistados com a evolugdo
dos materiais. Assim, arte e design transparecem, entrelagados, na tessitura
dos trajes tipicos.
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CONCLUSAO

Este artigo orientou-se pelo propdsito de evidenciar elementos de Arte e
Design nas vestimentas tipicas polonesas das regides de towicz e Cracdvia,
compreendidos como instrumentos de resgate e de preservagdo da
identidade cultural. Procurou-se, para tanto, refletir em torno da importancia
do conhecimento geografico, histérico, cultural para um maior entendimento
do contexto em que as roupas tipicas foram criadas e evoluiram. Os
apontamentos tedrico-analiticos indicam o quanto Arte e Design se refletem,
mutuamente, na constituicdo dos simbolos culturais.

Como impulso a investigagao, este texto se estruturou a partir das seguintes
guestdes de pesquisa: de caradter abrangente, é possivel considerar as
vestimentas tipicas das regides etnograficas de towicz e Cracdvia como
manifestagcdes de Arte e Design? De carater mais especifico, de que forma se
manifestam Arte e Design nos trajes tipicos poloneses, das regides de towicz
e Cracdvia, adotados pelo Grupo Folclérico Polonés de Erechim (JUPEM)?

Resumidamente, em torno das duas questdes, evidenciou-se a
representatividade da Arte e do Design nas vestimentas tipicas polonesas das
regides de towicz e Cracdvia utilizadas pelo JUPEM. Esses elementos podem,
inclusive, ser considerados obras-primas do vestuario, possuidores de uma
rigueza etnografica impar, uma vez que mantém originalidade na forma, na
escolha da matéria-prima e dos ornamentos, que sao frutos da arte popular
e que carregam os valores estéticos e as crencgas das aldeias polonesas,
refletindo as condig¢des histéricas, econdmicas e culturais de cada regidao em
estudo.

Assim, cada traje analisado possui uma identidade regional em todos os
elementos de sua composicdo. A modelagem dos dois trajes possui diferengas
evidentes nos tecidos, nas cores, nos tipos de bordados, enfeites e acessoérios.
Algo em comum diz respeito a preservagdo de suas caracteristicas tipicas:
manter a originalidade dos trajes € um desafio constante e decisivo para a
preservacao da memoaria histérica e cultural.

Outropontoimportanterefere-seastransformacdesocorridasnacomposicao
das roupas, no decorrer do tempo, reflexo de um acompanhamento evolutivo
da cultura e do saber cientifico que, por vezes, confronta a tradi¢do, ocupada
da preservacdo das caracteristicas originais. A arte popular da tecelagem
manual, os tingimentos naturais, as cores e os ornamentos foram sendo
substituidos por processos industriais e, ao mesmo tempo, foram essas
evolugdes que oportunizaram incluir pedrarias, fios metalizados e lantejoulas,
acrescentando brilho e exuberancia as roupas. Tradicdo e renovagao, embora
antagobnicas, movimentam a linha evolutiva.

Por fim, as reflexdes em torno do espelhamento Arte e Design em trajes
tipicos das regides de towicz e Cracdvia, utilizados pelo Grupo Folcldrico
Polonés de Erechim (JUPEM), nas dangas intituladas Kujawiak z Oberkiem
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e Krakowiak, possibilitaram evidenciar elementos que, incansavelmente,
trabalham para o resgate e a preservacao de um patrimonio histdrico-cultural,
vindo a compor a identidade Polénia-Brasil.
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CAPiTULO 4

A RELAGAO DA BAIXA IDADE MEDIA

COM A MODA BINARIA

Rafaela Dalla Rosa

Camila Carmona Dias

INTRODUCAO

vestudrio sempre esteve presente na histdria das sociedades e ajuda

a entender costumes e tradigcdes em diferentes eras. Neste trabalho,

0 objetivo geral é estudar a divisdo binaria da vestimenta na Europa
durante ofinal da Baixa Idade Média, focando nos séculos XIV e XV. Os objetivos
especificos sdo: apresentar as mudangas comportamentais na Baixa ldade
Média; analisar a moda da época; e descrever as principais diferencas entre
as vestimentas femininas e masculinas, demonstrando, dessa forma, por que
Lipovetsky (1987) considera essas mudangas uma revolugcdo do vestuario e
uma base para as vestimentas modernas.

Segundo Braga (2011), foi no ano de 476 que a Idade Média teve inicio. Esse
periodo iniciou-se com a queda do Império Romano do Ocidente, o que deu
fim a Idade Antiga; uma das razdes para essa queda, a principal delas, foi a
invasao do territério romano pelos povos barbaros. Para Dias (2022, p. 12):

A expressao “ldade Média” consolidou-se historicamente e sugere
um “meio”, ou um “intervalo” entre a queda do Império Romano do
Ocidente (476 d.C.) e a conquista de Constantinopla pelos turcos
otomanos (1453 d.C.). [...] Diante dos problemas de defini¢do cronoldgica
e de periodizacao da Idade Média e ainda da percepgdo de que os mil
anos formaram um todo homogéneo, alguns pesquisadores indicaram
divisdes temporais internas no medievo.

Segundo Baschet (2006), alguns historiadores denominaram o periodo

entre o século V e o século X de Alta Idade Média; ja o periodo entre o século
Xl e o século XV foi nomeado Baixa Idade Média.
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O recorte temporal do final da Baixa Idade Média foi escolhido uma vez
que é no fim da segunda metade da Idade Média que ocorreram notaveis
transformacgdes no vestuario masculino e no feminino. Para Lipovetsky
(1987), a moda como sistema, com rapidas varia¢cdes, cheia de extravagancias
e voltada principalmente a busca pela identidade individual, s6 pbéde ser
reconhecida a partir do final da Idade Média. Antes desse periodo, a vida em
sociedade ndo fazia cultuacdo das fantasias e das novidades, estando distante
da efemeridade temporal que faz parte da modernidade. Para ele, ainda, a
moda nao é simplesmente uma manifestagdo das vaidades, € uma instituicao
complexa e que faz parte do social e da histéria ocidental.

Apesar de esta pesquisa focar nesse periodo histdrico, € importante ressaltar
gue as vestimentas foram descobertas muito antes dele. Segundo Cezar (2019,
p. 37):

[..] @ descoberta do que se entende por uma vestimenta data-se por
volta de 650 mil anos atrds, correspondente a uma era glacial que
indicava uma alternativa para sobreviver ao clima.

Salienta-se que o uso de tunicas foi uma constante na Antiguidade, como
pode ser visualizado em Lipovetsky (1987, p. 28), uma vez que, segundo o autor:

No Egito Antigo, o mesmo tipo de toga-tdnica comum aos dois sexos
manteve-se por quase 15 séculos com uma permanéncia quase
absoluta; na Grécia, o peplo, traje feminino de cima, impds-se das
origens até a metade do século VI antes de nossa era; em Roma, o traje
masculino — a toga e a tunica - persistiu, com variagdes de detalhes, dos
tempos Mmais remotos até o final do Império.

As vestimentas ja possuiam diferenciagdo entre masculino e feminino, mas
€ a partir do século XIV que essas diferencas se tornam mais perceptiveis. Para
Lipovetsky (1987, p. 28), ocorreu por volta de 1350 o “aparecimento de um tipo
de vestuario radicalmente novo, nitidamente diferenciado segundo os sexos:
curto e ajustado para o homem, longo e justo para a mulher”.

Estetrabalhobuscamostraressasmudancase utiliza-se de uma metodologia
gqualitativa. Foi realizada uma revisdo bibliografica em trabalhos que tratam
de Histodria, Vestuario, Idade Média, Género e Moda. Foi também empregada
a analise de imagens, sendo os desenhos em alto-relevo, os mosaicos € as
pinturas utilizados para retratar as vestimentas desse periodo.

Este trabalho esta dividido em duas sec¢des. A primeira delas, m olhar
sobre o vestudrio na Baixa Idade Média, é subdividida em duas partes:
Mudanc¢as comportamentais na Baixa Idade Média, que trata da sociedade
e dos comportamentos praticados, e Moda, que consiste na exposi¢cao das
vestimentas e de suas particularidades. A segunda se¢ao € composta pelas
Consideracgoées finais.
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UM OLHAR SOBRE O VESTUARIO NA BAIXA IDADE
MEDIA

A forma unificada de se vestir sé comecgou a ocorrer, na Europa, com o inicio
da Baixa Idade Média, no século Xl, que foi quando as culturas europeias se
uniram nas Cruzadas, deixando as singularidades isoladas de lado (Braga,
20M).

Segundo Lipovetsky (1987), os séculos XIV e XV fazem parte do periodo tido
como fase inaugural da moda, que se estendeu até a metade do século XIX.
Essa fase é considerada como o periodo artesanal e aristocratico da moda,
pois, mesmo que frivolidades e fantasias tenham se instalado, de maneira
durdvel e sistematica, ainda eram muito restritas a determinados grupos.
As vestimentas anteriores a esse periodo tinham apreco a ornamentacgéo e
a elementos estéticos, mas ndo se encaixam no que é tido como sistema da
moda.

Para compreender o sistema da moda, é importante perceber que ela,

[...] desde sua instalagao no Ocidente, ndo possui conteudo préprio, €
uma forma especifica de mudanga social, e ndo esta ligada a um Unico
objeto determinado, mas €, em primeira instancia, um dispositivo social
definido por temporalidades breves, por reviravoltas, mais ou menos,
fantasiosas e que podem, com isso, afetar diversas esferas da vida
coletiva (Dias, 2022, p. 24).

Na definicdo de Braga (2011), o conceito de moda surge no final da Idade
Média e no inicio do Renascimento e tem relagao com uma nova classe social,
a burguesia, que copiava as vestimentas da nobreza. Para distinguir-se dos
burgueses, os nobres criavam novos modelos, gerando assim um ciclo de
copias seguidas de novas criagdes. Desse modo, a moda surge também como
um fator de diferenciacdo de classes e géneros. A busca pela individualidade
e pela sazonalidade também se reflete nesse surgimento.

Além disso, Lipovetsky (1987) argumenta que o presente se torna um novo
eixo temporal e evidencia a modificagdo da veneragcao do passado para a
valorizagdo do presente, da individualidade, da seducao e da frivolidade. Esse
processo foi essencial para a instalagdo da moda, com seus ciclos curtos e
passageiros, que Nao eram possiveis quando a sociedade era dominada por
valores tradicionais.

Para uma melhor compreensdao da moda desse periodo, € necessario
entender o comportamento da sociedade da época e as suas principais
influéncias, tanto estéticas quanto organizacionais e estruturais, o que é
discutido na sec¢ao a seguir.

ol



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

MUDANCAS COMPORTAMENTAIS NA BAIXA IDADE MEDIA

O corpo, durante a Idade Média, passa por algumas transformacdes e
contencdes. Para Dias (2022, p. 68):

[..] as mentalidades do medievo sdo apenas diferentes das construidas
nos periodos posteriores. Os conceitos dominantes eram o de
courtoisie (cortesia), de coletividade, de hospitalidade; o corpo era social
e coletivo. Conceitos como privacidade e individualidade n&o tinham
surgido, ainda, no inicio do medievo. Na cultura popular o corpo era
extremamente diferente daquele que surgird noambiente aristocratico-
capitalista. Era um corpo dos orificios providos de liberdade, era o
Corpo que cospe, que vomita, que arrota, que exala halito. Nota-se que
a ideologia anticorporal propagada pelo cristianismo se esforgou em
controlar as praticas populares, mesmo que com resisténcias.

O medieval é marcado pela hospitalidade. Os poderosos tinham a obrigacao
de dar hospedagem aos pobres e viajantes e as pessoas de passagem. As
orientagdes comportamentais ndo eram complexas; eram direcionadas por
sensagcdes e nao somente por normas sociais. Nesse periodo, os manuais
comportamentais ndo possuiam um controle severo e sim orientagdes sobre
sociabilidade:

[..] pode-se afirmar que durante a Ildade Média existia uma certa
liberdade em relagdo aos habitos de higiene, como arrotar, ou soltar
gases; ja na Modernidade o controle corpdéreo foi muito mais eficaz em
comparagao ao do periodo precedente (Dias, 2022, p. 33).

O corpo moderno é contido, voltado para a coergado. Esse corpo passa a ter
normas de controle de gestos, movimentos, expressdes faciais e vestimentas
(Dias, 2022).

Durante a Alta Idade Média, a influéncia da Igreja Catdlica passou a propagar
o pensamento de valores diferentes a alma e ao corpo, sendo este inferior
aquela. A alma era tida como eterna e criada por Deus. Para Ranhel (2018, p.
14),

[..] o cristianismo transformou o corpo em vilao, alterando o pecado
original. De um pecado da alma (orgulho e desobediéncia), o pecado
original passou a ser um pecado do corpo (sexual, da concupiscéncia
da carne).

Nesse contexto, segundo Ranhel (2018, p. 30):

[.] o corpo na Idade Média se tornou uma fonte de representagdes
entre o homem e o além. Assim como no cosmos criado haveria
a diferenciagdo entre as coisas elevadas (espirituais) e as baixas
(mundanas e pecaminosas), 0 mesmo acontecia no corpo humano, que
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era microcosmos da criagdo, sendo a alma elevada e o corpo rebaixado.
A organizagao social se refletiu e se exemplificou nessas representagdes
corporais. O corpo passou a ser simbolo do pecado, e a Igreja se instituiu
como simbolo do corpo santo de Cristo na Terra.

A Igreja, no inicio da Idade Média, tem um controle maior sobre o corpo. E
nessa fase que “gradualmente a Igreja comecgou a dominar o corpo, por meio
de calendarios em que se instituiram jejuns, restricdes alimentares e também
sexuais, momentos de oragdo e reclusdo” (Dias, 2022, p. 19).

Segundo Ranhel (2018), o clero criou um sistema em que a alma era
ligada a ele e o corpo, aos laicos. Seguindo essa légica, o clero possuia uma
superioridade espiritual e uma dominancia, sendo que os demais individuos
deveriam seguir suas orientagdes para encontrar a salvagdo. A concepgao
de que o corpo deveria ser guiado pela alma valia-se dessa dindmica para
sustentar as instrugdes clericais como modelo para as regras relativas ao
corpo, a sociedade e as vestimentas.

Quando a alma passou a ser superior ao corpo, os fiéis deveriam cultivar
o corpo para alcangar a grandeza da alma e ndo ceder a desejos tidos como
carnais. Para Ranhel (2018, p. 28):

[..] a Idade Média se valeu do corpo como fonte de simbolos e
representagdes, onde se realizavam ligagdes entre o terreno e o
sagrado. A Igreja, como um poder instituido, se esforcou para que
antigas concepgdes sobre o corpo, provindas da cultura paga, se
espiritualizassem e ficassem cada vez mais dependentes da cultura
clerical.

Em se tratando da simbologia que envolve o medievo, uma obra de arte
gue ajuda a entender esse contexto é O Jardim das Delicias Terrenas (1503-
1515), do pintor Hieronymus Bosch, a qual pode ser visualizada na Figura 1.
Essa obra é composta por trés painéis, que demonstram cenas sequenciais
e transmitem o pensamento do medievo acerca do corpo e do pecado. Esse
triptico descreve a histéria do mundo desde a sua criagao.
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Figura 1- O Jardim das Delicias Terrenas, por Bosch (1503-1515)

Fonte: Wikiart (2023).

O painel esquerdo representa a harmonia, em que o pecado estd presente,
mas nao pode ser visualizado com clareza. As figuras de Addo e Eva sao
mostradas, juntamente com as de Deus e dos animais. Nessa parte da obra,
Eva simboliza a tentagdo (o periodo medieval atribuia a culpa ao pecado e a
gueda do paraiso as mulheres). Outro elemento importante é a Fonte da Vida,
gue aparece, em material rosado, no centro dessa passagem, representando
assim o que é tido como pecado, que se encontra até mesmo no paraiso.

No painel ao centro dessa obra, é possivel visualizar o erotismo, o pecado
da carne e a entrega dos seres humanos a luxdria e a imoralidade. Homens
e mulheres aparecem juntos, despidos, tocando-se e alimentando-se de
grandes frutos, na parte inferior do painel. J4 ao centro, é possivel visualizar
a separacao de homens e mulheres; as mulheres aparecem em uma fonte
rodeadas pelos homens, montados em animais, 0 que retrata os jogos em
busca da atragdo sexual.

O painel direito demonstra o pesadelo. Nele, aparecem os condenados, a
culpa e o pecado. Nota-se que a musica estd presente nessa passagem, pois a
religido crista a ligava a luxdria. Um importante elemento para essa percepgao
€ a utilizagao dos instrumentos musicais como instrumentos de tortura, bem
como a mudanga das cores utilizadas, passando de claras e iluminadas para
escuras e sombrias.
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Essa obra ajuda a compreender as relagdes que as pessoas tinham com o
corpo, associado a imoralidade, principalmente no inicio do periodo medieval.
Apesar de essa pintura pertencer ao final da Idade Média, as cenas retratadas
fornecem material para a compreensao do periodo anterior.

Segundo Lopes (2017), na Alta Idade Média, a maior concentragdao de
pessoas ocorria nos feudos, enquanto o progresso das cidades era reduzido
e a economia, mais ligada as atividades rurais. Nesse periodo, as pessoas
encontravam-se divididas entre as classes sociais tradicionais: o clero, a
nobreza, os senhores feudais e os servos. A partir da Baixa |ldade Média, uma
nova classe social originou-se, a burguesia. Com o surgimento dessa classe,
ligada a economia, o Clero e os modelos tradicionais passam por adaptagdes.
Outro fator importante que surge nesse momento é a difusdo do comércio de
bens e de tempo de trabalho.

A partir do século Xlll, é possivel perceber uma mudang¢a nas posturas
em relacdo ao corpo. E nesse periodo que a dominacdo do clero comeca
a enfraquecer. A castidade clériga é satirizada e a virgindade passa a ser
guestionada, sendo que, no século posterior, ocorre a naturalizagcdo dos
valores sexuais. E também nesse momento que a alma deixa de ser superior, e
O corpo comega a ser valorizado, mesmo que ainda dentro dos valores cristaos
(Ranhel, 2018).

Para Dias (2022), foi entre os séculos Xll e Xl que algumas praticas pagas
voltaram a aparecer, bem como argumentos contra as condutas de contengao
corporal que eram cometidas. Apds essas rupturas com o que era tido como
tradicional, pode-se observar a volta dos banquetes, do burlesco e das dangas
obscenas.

As manifestagdes culturais ligadas as festividades comegcaram a ganhar
espaco, sendo algumas delas as festas dos solsticios, dos casamentos, dos
tolos, de Ano-Novo, de Pascoa, entre outras. Os individuos se encontravam
para relembrar esses eventos ou para organizar os préoximos (Dias, 2022).

Além disso, festas como o Carnaval ocorriam sem gue houvesse uma
preocupacgdo pautada em niveis sociais: “o espetaculo carnavalesco derruba
as barreiras hierarquicas, sociais, ideoldgicas, de idade e de sexo. Assim, pode-
se afirmar que, durante o carnaval, abolia-se, principalmente, a hierarquia”
(Dias, 2022, p. 15).

No século XIV, a Europa passou por um periodo de crise, em gque sua
populacao foi drasticamente reduzida. Entre os fatores que levaram a essa
reducgdo, temos a Guerra dos Cem Anos, a crise da fome e a Peste Negra. Nesse
periodo, ocorreu um declinio econdmico e artistico (Dias, 2022).

Mudancgas aconteceram nos contextos sociais e artisticos. Apds essa crise,
percebe-se uma cultura mais laica e criativa, sem tanta interferéncia clerical. A
criatividade nas formas de vestuario, juntamente com notaveis obras de arte,
contribuiram para a recuperagdo do continente. O estilo Gético, ja iniciado ha
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dois séculos, atingiu o seu apice. Também ocorreu uma mudanga na forma
como o ser humano era retratado artisticamente. As pinturas ndao mais se
limitavam a retratar o corpo de forma rigida e a focar a tematica religiosa;
as formas do corpo e as expressdes sdo importantes nesse novo movimento
estético, bem como a imaginagao laica (Lopes, 2017).

Para Dias (2022), no final da Idade Média ocidental, é possivel perceber
que o afrouxamento das normas cristds abre espaco para a existéncia da
individualizagdo e que acontece a aceitagao das mudangas estéticas. A maior
sensibilidade estética possibilitou gostos autdbnomos; assim, o sujeito nao esta
mais preso as normas tradicionais e passadas e desenvolve um senso critico e
pessoal a respeito das vestimentas.

MODA

Vale salientar que a moda ndo pertence a todas as épocas nem a todas
as civilizagbes, porque é uma construgdo essencialmente soécio-histérica,
circunscrita a um tipo de sociedade; ou seja, ela é cultural, histérica, localizavel
no tempo e no espaco. O conceito de moda era totalmente desconhecido por
povos primitivos, ainda que suas indumentarias sirvam, atualmente, como
fonte histdrica e como referéncia estética (Cidreira, 2005).

Os trajes da Grécia nao traziam grandes distin¢gdes entre as vestimentas do
género feminino e do masculino. Além de nao apresentarem forma especifica,
corte e costura, elas eram compostas por retdngulos de tecidos de diferentes
tamanhos, que eram presos ao corpo, dando forma aos drapeados (Laver,
1989).

As vestimentas representavam uma preocupag¢ao dos gregos mais com os
valores estéticos das suas roupas do que com o erotismo. Uma das vestes mais
comuns era o quiton. Formado por um Unico retangulo de tecido, o quiton
consistia basicamente em uma tunica presa sobre os ombros e abaixo dos
bracos, tendo uma das laterais aberta e a outra fechada. Essa pec¢a era utilizada
por homens e mulheres. Para o género masculino, era curta para o dia a dia e
longa para momentos cerimoniosos; ja o modelo feminino era sempre longo
(Braga, 2011).

Os gregos, nas definigbes de Braga (2011), tinham alguns trajes
complementares. No vestudrio masculino, havia a cldmide, que era como
uma capa militar feita de 18 grossa e mais curta, e o himation, um traje civil
utilizado em dias frios. No vestuéario feminino, o manto chamado peplo era
bem mais longo, chegando aos pés. As vestimentas desse periodo, para
ambos os géneros, sao apresentadas na Figura 2.
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Figura 2 - Desenho de baixo relevo do século V a.C.

Fonte: Laver (1989).

Pode-se observar, na Figura 2, a representacao de uma mulher e dois
homens gregos. Nota-se que todos utilizam a tunica conhecida como quiton.
Os homens estao vestidos também com a c/ldmide, o que sugere que os dois
sao soldados, sendo que o da direita utiliza um capacete e uma espécie de
espada curta presa ao cinto, como acessérios complementares. E importante
ressaltar que o quiton da mulher é longo, mas os masculinos sdo curtos, o
que indica que essa representagcdo retrata uma cena nao cerimoniosa.
Eles estdo descalgos, pois, na Grécia Antiga, nao era demérito nao utilizar
calcados. Outro fator interessante € o contato fisico representado no desenho,
sugerindo proximidade entre os trés. Os tragos nas vestimentas possibilitam
a visualizagao dos drapeados comuns da época e o entendimento de que o
tecido utilizado nas tunicas - provavelmente linho — era volumoso.

Ovestudrioda Alta Idade Média também mantinha semelhangas entre trajes
femininos e masculinos. A indumentaria masculina, nos periodos carolingio
e merovingio, era composta por tunicas que iam até o joelho, podendo ter
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mangas curtas ou compridas. As diferencas entre os trajes militares e os civis
eram pequenas; os elementos utilizados para a diferenciagao dos primeiros
eram as cotas de malha com medalhdes e os cintos para carregar as armas.
O vestuario feminino recebia influéncia romana, tendo como principal artigo
a stola, um tipo de vestido com pregas preso por um cinto. Esse vestido nao
cobria os bracos e era preso nos ombros pelas fibulas. A barra da stola também
podia ser suspendida por uma corrente ou por outra fibula na altura do peito
(Lopes, 2017).

As vestimentas masculinas desse periodo sado ilustradas na Figura 3, um
mosaico do imperador Justiniano, no ano de 547 d.C. A Figura 4 retrata a
imperatriz Teodora e seu séquito; nessa imagem, podem ser observadas as
cores, as vestimentas e os ornamentos utilizados pela corte no periodo.

Figura 3 - Imperador Justiniano e sua corte (século VI)

Fonte: Encyclopaedia Britannica (2023).
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Figura 4 — Imperatriz Teodora e seu séquito (século VI)

Fonte: Encyclopaedia Britannica (2023).

Nas Figuras 3 e 4, pode-se notar a semelhanca entre as cores e as expressdes
corpdreas, além da importancia das tapecgarias nas decoragdes medievais.
As duas representagdes tém cores em tons vibrantes. Aqui fica claro que os
movimentos artisticos do inicio da Idade Média retratavam a figura humanade
forma estatica. Um importante fator € a separag¢ao da corte em duas pinturas,
apresentando, na primeira delas, somente homens e, na segunda, Mulheres,
0 que sugere que os dois géneros possuiam lugares e papéis distintos no meio
social.

No primeiro mosaico, é possivel notar que o imperador esta acompanhado
por integrantes do clero, nobres e militares. Essa representacao possibilita o
entendimento do papel de destaque do clero na sociedade durante a Idade
Média. Nesse periodo, a utilizagdo de calgcados é amplamente difundida, bem
como a de meias.

O clero tinha voz ativa em todas as camadas sociais e, consequentemente,
alto controle sobre os corpos. A ligagdo do corpo com a profanidade faz com
gue ele tenha que ser coberto, afastado dos olhares. Na Figura 4, a imperatriz
e todas as suas acompanhantes estdo com o corpo coberto, sendo que a pele
s6 aparece nas maos e nas cabecas. Aqui fica mais clara a distancia entre os
valores morais propagados entre a Antiguidade Grega e o periodo da Alta
|dade Média. Observando os trajes, € notavel que os bordados e as pedras
preciosas fazem parte da indumentaria.
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Pode-se afirmar que as vestimentas vistas nas Figuras 2, 3 e 4 ndo podem
ser consideradas moda, pois o inicio da moda é datado do desenvolvimento da
Modernidade ocidental; dessa maneira, é impossivel localizar a moda antes do
final da Idade Média. Lipovetsky (1987) comenta a ligacado histdrica da moda
com a reivindicagao da singularidade pessoal e afirma que o individualismo
do gosto se desenvolveu juntamente com o individualismmo econémico e
religioso:

No final da Idade Média, a individualizagao da aparéncia conquistou
seu direito de cidadania; ndo ser como os outros, ser Unico, fazer-se
notar exibindo os signos da diferenga tornou-se uma paixao e uma
aspiragao legitimas no mundo das cortes. Compreende-se, nessas
condigdes, o movimento precipitado da moda: a consciéncia e a
vontade de individualizar-se desenvolvem a concorréncia, a emulagédo
entre os particulares, a corrida pela diferenga; autorizam e encorajam a
expressao dos gostos singulares (Lipovetsky, 1987, p. 53).

Para Lipovetsky (1987), o amor cortés tem relagdo com a ampliagao das
frivolidades e da sedugdo na moda; com ele, é possivel perceber o gosto
pela exibicdo e os prazeres dos jogos, do lirismo e das festas, assim como a
aspiracao as alegrias terrenas. Cultua-se o sentimento de ir ao encontro do
amor; amor esse de escolha da dama, que valoriza a liberdade de escolha
individual para o encontro de seu amante. Para que o cavalheiro consiga
conquistar esse sentimento, ele precisa sofisticar sua aparéncia, apresentar
boas maneiras, lirismo e coragem. O jogo para que se obtenha a conquista é
repleto de seducgao; a moda busca atrair os olhares, mostrar distingao e trazer
prazer para ambos os géneros.

O sistema de moda faz com gque o desejo pela novidade crescga. Os trajes
femininos e masculinos podem ter varias distingdes, o que abre espaco para
a ornamentacao e a sedugao. Com esses fins, as vestimentas ajustam partes
especificas do corpo e ampliam outras, e os decotes ficam mais generosos
(Lopes, 2017).

As maiores modificagdes nas estruturas do vestuario feminino e do
masculino, para Lipovetsky (1987), passam a ser percebidas a partir de 1350,
e isso tem relagdo com a estética de seducao, quando a aparéncia sexualiza
mais do que em qualqgquer outro momento. O vestuario masculino emoldura
a cintura, por meio da utilizagao do gibao curto, e valoriza as pernas, que sao
apertadas pelos cal¢gdes longos; ja no vestuario feminino, o corpo € moldado,
e ocorre a valorizagao das ancas, bem como o deixar mostrar — por meio dos
decotes — 0 colo e os ombros. Conforme Lipovetsky (1987, p. 58), o
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[..] vestuario empenha-se, assim, em exibir os encantos do corpo
acentuando a diferenga dos sexos: o gibdo estofado da relevo ao térax
masculino, as braguilhas terdo por vezes formas falicas; um pouco mais
tarde, o espartilho, com sua armagao, permitira durante quatro séculos
afinar a cintura feminina e erguer o colo. O traje de moda tornou-se traje
de sedugao, desenhando os atrativos do corpo, revelando e escondendo
os atrativos do sexo, avivando os encantos erdticos: nao mais apenas
simbolo hierdrquico e signo de estatuto social, mas instrumento de
sedugao, poder de mistério e de segredo, meio de agradar e de ser
notado no luxo, na fantasia, na graga amaneirada.

A tendéncia de diferenciagdo dos géneros passa a ser evidente a partir
do século XIV. A indumentaria masculina recebeu mais alteragdes do que
a feminina, mas, em ambas, a extravagancia se manifestou em razdo do
aumento do volume das pegas e dos chapéus — modificagdes que podem ser
observadas na Figura 5. No que tange ao vestuario feminino, vale salientar:

Sistematicamente, as mulheres prevaleceriam com uma silhueta
mais ajustada. No ambito da modéstia, a estrutura de modelagem e
costura para o busto resultou na atengdo ao decote, que aos poucos
foi se aprofundando e se tornando um simbolo feminino, ainda mais
enfatizado gragas ao contraponto dos sufocantes espartilhos. Desde
entao, a exposigao da pele viria a ser um assunto delas (Cezar, 2019, p.
38).

Nesse periodo, a diferenciagdo das vestimentas dos nobres e dos populares
ainda era marcante, principalmente pela utilizagdo de tecidos distintos e pela
praticidade das pegas. As camponesas € as burguesas ndo utilizavam vestidos
com longas caudas, e eles costumavam ser produzidos com |a. A nobreza usava
tecidos de luxo, como seda, peles e veludos. Algumas pegas mantiveram-se
comuns para os dois géneros, como os meides, as capas e os capuzes, sendo
0s meides aparentes somente na indumentaria masculina, enquanto as capas
e 0s capuzes eram utilizados para protecao do frio (Lopes, 2017).
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Figura 5 - Gravura de Israhel van Meckenem (1470)

Fonte: Alamy (2023).

Na Figura 5, pode-se notar que a distingao entre os dois géneros ¢ clara.
A vestimenta masculina déd énfase as formas falicas, por meio da utilizagdo
da braguilha, também conhecida como codpiece em inglés, braguette
em francés ou porta-pénis em portugués (Braga, 2011). O gibao também
apresenta um volume maior, dando destaque ao térax. O chapéu é enfatizado
pelo volume e pelo uso de ornamentos. Outro fator importante de analise
sao os bicos do calgado, que comegcam a ganhar amplitude nesse periodo e
s3o0 utilizados como forma de mostrar poder aquisitivo/social. Na vestimenta
feminina, pode ser observado um aumento do decote, deixando o colo e parte
dos ombros mais a mostra, bem como um ajustamento da silhueta em alguns
locais. O busto aparece de forma mais clara nesse periodo, e ocorre uma
valorizagao na regidao das ancas, pelo volume atribuido a pecga. A cauda longa
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do vestido e 0 bico do sapato também revelam que a mulher representada na
gravura é integrante da nobreza.

Nessa imagem, fica claro o desejo de mostrar-se belo e utilizar-se da
sedugao que a moda passa a permitir. Isso demonstra uma mudanga de
valores estéticos e sociais, sendo que revelar as formas do corpo nao é mais
repugnante e moralmente condenavel. Também fica evidente o esforco de
ambos os géneros para conquistar e impressionar por meio do vestuario e de
suas extravagancias. A moda passa a ser

[..] uma pratica dos prazeres, é prazer de agradar, de surpreender,
de ofuscar. Prazer ocasionado pelo estimulo da mudancga, pela
metamorfose das formas, de si e dos outros. A moda ndo é apenas
marca de distingdo social, € também atrativo, prazer dos olhos e da
diferenca (Lipovetsky, 1987, p. 55).

As principais mudancas que ocorreram no vestudrio durante a Idade Média
podem ser percebidas na comparagao entre as Figuras 3 e 4 (Alta Idade
Média) e a Figura 5 (Baixa Idade Média). O vestuario, inicialmente com grandes
semelhangas entre os dois géneros, Por meio da utilizagdo de tlnicas, passa
por uma transformacao, através da qual a identificagdo do masculino e do
feminino na indumentaria fica clara, e apenas algumas pecas sdo utilizadas
por ambos ao final desse periodo. E perceptivel que as mudancas nao
ocorrem somente no vestuario, mas sim na sociedade e nos movimentos
artisticos. A representacao da figura humana deixa de ser tao estatica; nota-
se uma tendéncia de retratar cenas em que ocorrem interagdes fisicas mais
naturalizadas. As representag¢des buscam transmitir os elementos da seducao
e das interagdes relacionadas a presenga do amor cortés.

CONCLUSAO

As vestimentas sempre estiveram presentes na sociedade. A principio,
a funcionalidade atrelada a protecao corporal era o principal motivo para a
utilizagao das pegas. Com o passar do tempo, a fungao vestimental sofreu
alteragdes e, em alguns momentos, como € o caso da Antiguidade Grega,
vinculou-se a estética. No inicio do medievo, as roupas eram utilizadas
como uma forma de cobrir o corpo, escondendo assim as “vergonhas da
carne”. Ja a partir da segunda metade desse periodo, € notavel que, além de
desempenharem a fungdo de proporcionar a distingao de classes, as roupas
contribuem para que ocorra a distingao do feminino e do masculino, como
uma maneira de atrair olhares e colaborar para que os interesses individuais
sejam alcancgados.

O periodo medieval foi um importante momento de revolugdes estéticas
e morais. A mudanga de pensamento e de praticas sociais possibilitou o
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surgimentode novas formasde as pessoas se relacionarem com asvestimentas
e de se utilizarem dos seus artificios. A ampliagcdo das frivolidades e o gosto
pelas novidades proporcionaram um desenvolvimento na arte do vestir, bem
como na maneira de mostrar-se ao outro.

As diferencas de cobertura corporal pelas vestimentas que ocorreram
durante todo o periodo medieval sofreram influéncias da moral crista e da
ideia de pecado atribuida ao corpo. Para Cezar (2019), o corpo despido nem
sempre foi sinbnimo de vergonha, e € quando ocorre a pratica de esconder
O COrpo que passa a existir um desejo mais fervoroso pela sexualidade, o que
pode explicar a tendéncia de mostrar a pele, por meio dos decotes, que passa
a existir no final do medievo.

A praticadediferenciacaoclaraentre osgéneros,que pode seracompanhada
a partir da Baixa ldade Média, nao se limitou a esse periodo, sendo ainda
encontrada na sociedade. O género € uma construgcao que sofre influéncias
sociais e que se utiliza de alguns instrumentos para produzir diferenciagdes, e
as vestimentas representam um desses recursos.
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CAPiTULD 5

AS CARREIRAS DE DESIGN DE MODA

Sandra Sabé

Carina Dartora Zonin

INTRODUCAO

omo uma das dreas mais fascinantes e desafiadoras, o mundo da moda

se constitui um espaco dindmico, inovador e variado. H4, nesse cendrio,

multiplos caminhos pelos quais os profissionais da area, em especial, os
designers de moda, vislumbram como possibilidade de atuacgao. Evidenciar o
carater diversificado das possibilidades de atuagao dos estudiosos de Design
de Moda constitui, para tanto, o foco de interesse neste estudo.

De carater guantitativo, este estudo pretende demonstrar o potencial
inerente a profissdo, em termos de possibilidades de atuacao, vindo a revelar
o carater eclético de dareas possiveis a realizacdo humana e profissional.
Como um dos objetivos principais, o presente estudo visa realizar pesquisa,
catalogacao, descricdo e andlise das possibilidades de carreiras do curso de
Design de Moda. Em torno desse mapeamento, vamos propor uma leitura
guiada pela Histodria e pela Sociologia da Moda, uma vez que as vincularemos a
periodos histéricos, a saber: o cldssico, pertence & Idade Média/Renascimento,
do século XIV ao XVI; o moderno, que abrange a Idade Moderna, século XIX; o
contemporaneo, referente a moda aberta, século XX; e a moda consumada, do
século XX ao XXI.

A importancia do estudo refere-se, assim, ndo somente a surpresa e ao
impacto das “cinquenta e uma carreiras” agregadas e constituidas, mas
também ao fato de ser um campo gque possui um dos maiores leques de
atuacgdes possiveis, vindo a se destacar, quantitativamente, diante de outras
areas do conhecimento.

Como questdes de pesquisa, interessa refletir, de um modo geral, a respeito
das seguintes questdes: “quais sao as areas de atuagdo do Designer de Moda?”
e, mais especificamente, “do ponto de vista histdrico, como se pode catalogar
as areas de atuacgao do Designer de Moda?".
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Para dar conta de refletir em torno das questdes de pesquisa,
consideraremos, sobretudo, o estudo de Julia Yates e Donna Gustavsen
(2013), no seu livro ProfissGo Moda, constituindo-se como principal referéncia
para a demonstragao quantitativa das carreiras do Desigher de Moda. Para
compor a catalogagao das carreiras, situadas no tempo histérico, utilizaremos,
especialmente, o estudo de Gilles Lipovetsky (2009), em seu livro O Império do
Efémero. Assim, o método de estudo se constitui a partir de um levantamento
bibliografico. O tratamento dos dados permitird revelar o extenso campo de
atuacao, pela descricdo das “cinquenta e uma” carreiras possiveis para a area
de moda. N&o h3, aqui, pretensio de evidenciar e/ou ofuscar areas de atuacéo,
no entanto, pretendemos tecer breves consideragdes a respeito delas, de
modo a especificar, em linhas gerais, o que se pode entender e/ou desenvolver
em cada uma das areas catalogadas. Para evidenciar o cardter quantitativo
da investigagao, a apresentacao das areas de atuacgao seguird, dentro de sua
periodizacao histérica, a saber, classica, moderna e contemporanea, uma
numeragao sequencial, mais especificamente do ndmero um ao 51.

Desse modo, a se¢cdo seguinte se subdivide em cinco subsec¢des, cada uma
dedicada a um periodo histérico, vindo a compor o rol de possibilidades de
atuagao vinculadas ao tempo classico, moderno e contemporaneo. Feito
esse percurso, seguirao as consideragdes finais do estudo, apontando,
resumidamente, a versatilidade do mundo da moda, mapeada através das
possiveis areas de atuagao.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA

IDADE MEDIA/RENASCIMENTO (SECULO XIV AO XVI) -
MOMENTO CLASSICO DAS CARREIRAS DE MODA

Historicamente, considera-se de extrema importancia para os estudos da
indumentaria o final da Idade Média e o inicio do Renascimento, visto que,
nessa época, constituiu-se o conceito de moda. Essa referéncia vem da corte
de Borgonha (Franga), onde representantes da nobreza local se incomodavam
com as cdpias que os burgueses (classe social mais abastada) faziam de suas
vestimentas. Com as praticas dessa sociedade, as vestimentas comegaram
a marcar uma diferenciagao hierarquica, e é nesse contexto que se elabora
o conceito classico de moda, no intuito de se diferenciar cada vez mais as
classes sociais, no que podemos definir como mais préximo da nossa realidade
(Braga, 2011).

Para Lipovetsky (2009), a institucionalizagao da moda ndo esta relacionada
com a ruptura da tradicao (em relagdo do antigo ao novo), mas ao poder de
modificar a organizagao, na obtencao de autonomia social e individual na
estética das aparéncias. Assim,
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[...] antes de ser signo da desrazdo vaidosa, a moda testemunha o poder
dos homens para mudar e inventar sua maneira de aparecer; € uma
das faces do artificialismmo moderno, do empreendimento dos homens
para se tornarem senhores de uma condigao de existéncia (Lipovetsky,
2009, p. 36).

Outro fator ligado ao conceito de moda, segundo Lipovetsky (2009, p. 30-31),
€ a adogao da mudancga e das novidades como regra definitiva para a vida,
uma vez que “nao ha sistema de moda sendo quando o gosto pelas novidades
se torna um principio constante e regular”.

Ainda, é importante considerar que faz parte da construgao do conceito
de moda a mudancga de percepgdo do tempo presente como eixo temporal
da vida. A moda ndo conseguiria estabelecer um ambiente dominado pela
estabilidade de valores tradicionais, ja que

[.] o surgimento da temporalidade breve da moda significa a
disjungao com a forma de coesao coletiva que assegura a permanéncia
costumeira, o desdobramento de um novo elo social paralelamente a
um novo tempo social legitimo (Lipovetsky, 2009, p. 35).

Além disso, outro elemento inerente ao conceito de moda diz respeito
ao agugcamento da sensibilidade estética, tornando o ser desprendido de
formas tradicionais antigas e firmando valer individualmente as formas e o
investimento em si, uma auto-observagao estética sem precedente

A moda nao permitiu unicamente exibir um vinculo de posi¢ao, de
classe, de nagao, mas foi um vetor de individualizagao narcisica, um
instrumento de alargamento do culto estético do Eu, e isso no prdéprio
coragao de uma era aristocratica (Lipovetsky, 2009, p. 43).

Esse marco histérico torna-se relevante para este estudo, que pretende
mapear os diversos ramos de atuagdo do Designer de Moda, profissional
habilitado a trabalhar com a moda, e a revisitar, com propriedade, o percurso
evolutivo dessa area do conhecimento focado no levantamento das profissdes
classicas da época.

Com a expansao das cidades medievais, instaurou-se em alto grau a divisao
do trabalho e, com isso, uma especializagdo de oficios de regulamentacao
coletiva, encarregada de controlar obras, assim como a formagao profissional.
Eis que surge, entre 1260 e 1270, o Livre des métiers, de Etienne Boileau,
considerando dezenas de profissdes classicas da época, em Paris, no que se
refere ao vestuario e a acessdrios. Segue o levantamento das areas de atuagao
classicas, que se mantém recorrentes nos dias atuais, com suas especificacoes,
acrescidas de possiveis readequagdes, modificacdes e inovagodes:

O ramo de (1) alfaiates/costureiras ¢ aquele que, tradicionalmente, produz,
de forma artesanal e sob medida, um terno/uma roupa. Esse profissional esta
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envolvido, desde o atendimento ao cliente, até o produto final, orientando-o
sobre tecido, forro, estilo, caimento e tipos de acabamentos, além de tirar as
medidas, provas de roupas e ajustes necessarios. E uma das profissdes mais
antigas da area da moda.

Na mesma linha, segue outra possivel carreira da area de moda, vindo a
compor a tradigao classica das areas de atuagao:

O (2) teceldo e profissional de fiagdo se enquadram no campo de atuacgéo
que envolve técnica de tecelagem, que é a sobreposicdo de fios entre trama
e urdume. Diferentemente dos tempos classicos, alguns teceldes usam
software, e outros ainda tecem um protétipo na atualidade.

Quanto a fiagdo, este profissional prepara trama, urdimento, engomacéo
e remetecdo de fios, e € necessario que se faga uma pesquisa de tendéncia
para uma nova cartela de cores. Na sequéncia, realiza-se uma lavagem para
retirada de impurezas, em preparag¢ao para adigao de cores. Feito isso, a 1a é
submetida a um processo de cardagem, deixando a |a pronta para a fiagdo. Por
ultimo, os fios sdo colocados em um cone e enviados de volta as distribuidoras
(Yates, 2009).

Outra profissdo, antiga e importante, é a de (3) tintureiro/colorista, que
designa funcgdes especializadas na inddstria da moda, pois geralmente
atuam na elaboragdao de amostras ou cole¢des de alta-costura, tornando os
tecidos Unicos, bem como as tonalidades Unicas e exclusivas. Para tanto, &
fundamental conhecer técnicas como ombré, dégradé, estonagem, quimica
de corantes, polimeros (propriedade e produg¢do), enobrecimento, técnica de
estamparia téxtil, tingimento natural etc.

Seguindo a contagem, foco de interesse deste estudo, que se dedica a
catalogar as possiveis areas de atuacdao do Designer de Moda, revelando o
potencial de um Unico campo do conhecimento ramificar-se em multiplas
possibilidades de realizagdo profissional, € que avangaremos na ordem
numeérica. Assim, outra carreira antiga, concebida na era industrial, é a de (4)
gerente de produgdo, profissional responsavel por supervisionar todos os
aspectos da producdo da industria, desde a estimativa do consumo do tecido,
aviamentos, materiais, para que as roupas sejam feitas no prazo e conforme
normas exigidas, até realizar a supervisao de seus subordinados.

Seguindo, a profissdo de (5) modelista/graduador/enfestador caracteriza-
se pela exigéncia de habilidades profissionais essenciais para a area de
recortes, pences, esbogos, moldes, variagdo de silhuetas, provisdes para
fechamentos de roupas, técnicas de draping, toile, gradagao, interpretacao de
desenhos planos e em Computer-Aided Design (CAD) etc.

No ramo da industria, tradicionalmente, estd o (6) gerente de loja, cuja
competéncia se refere ao gerenciamento de estoque, de funcionarios e de
processos industriais, a fim de aumentar vendas e reduzir custos. Esse ramo
de atuacdo oferece desafios didrios, como garantir que os funcionarios
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cumpram suas responsabilidades e que estejam motivados para a realizagcao
do trabalho, com vistas ao sucesso coletivo.

Finalizando as considerac¢des desta secao, cabe uma reflexdo de Lipovetsky
(2009), no que se refere a concepgao do mundo da moda, compreendido como
um espaco para a individualizagdo subjetiva, para a formacao de identidade,
ja que a composi¢cao da roupa mantém intima correlagao com o individuo,
agindo sobre a sua particularizagao.

No final da Idade Média, a individualizagao da aparéncia conquistou
seu direito de cidadania; ndo ser como os outros, ser Unico, fazer-se
notar exibindo os signos da diferenga tornou-se uma paixao e uma
aspiragao legitimas no mundo das cortes. Compreende-se nessas
condigdes, o movimento precipitado da moda: a consciéncia e a
vontade de individualizar-se desenvolvem a concorréncia, a emulagédo
entre os particulares, a corrida pela diferenga, autorizam e encorajam a
expressao dos gostos singulares (Lipovetsky, 2009, p. 68).

IDADE MODERNA (SECULO XIX) - MOMENTO MODERNO
DAS CARREIRAS DE MODA

Na segunda metade do século XIX, consagrou-se o uso da moda no sentido
moderno do termo. A moda moderna caracterizou-se pelo seguimento
de duas vertentes: de um lado, a confecgdo industrial, em série e barata, €,
de outro, o surgimento da alta-costura, criando pecgas de luxo, sob medida,
modelos originais.

A moda moderna diversifica os modelos, solicita as diferencas e abre o
espaco indeterminado da escolha, das preferéncias, dos gostos aleatdrios.
N&o abdicacdo do poder, mas emergéncia de um poder aberto e
maledvel, poder de seducao prefigurando aquele mesmo que se tornara
dominante na sociedade da superescolha (Lipovetsky, 2009, p. 115).

Seguindo as carreiras da era moderna, segundo os preceitos estabelecidos
para a drea de moda, temos as seguintes possibilidades de atuacao: (7) estilista
(1960)/designer de alta-costura (essa Ultima se trata da denominac&o atual),
aqui vale destacar que gquem iniciou a alta-costura para o mundo, em 1850,
na Francga, mais especificamente, em Paris, foi Charles Frederick Worth,
personalidade impar para a Histdria da Moda, que vestia a alta sociedade
parisiense, inclusive Eugénia de Montijo, esposa de Napoleao Ill.

Em 1916, Gabrielle Coco Chanel (1883-1971) inovou consideravelmente ao
fazer tailleurs de jérsei (uma malha de toque macio e sedoso), embora tenha
iniciado a sua carreira criando os mais diferentes modelos de chapéus. Na
década de 20, j& era considerada uma das mais renomadas estilistas, entre
nomes como Jean Patou (1880-1936) e Madeleine Vionnet (1876-1975). A alta-
costura é assim considerada o apogeu da moda.
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A Alta Costura € a instituicdo mais significativa da moda moderna;
s6 ela precisou mobilizar permanentemente o arsenal das leis a fim
de se proteger contra o plagio e os falsificadores, sé ela despertou
debates acalorados, sé ela gozou de uma celebridade mundial, sé
ela se beneficiou da publicidade regular e acelerada da imprensa
especializada (Lipovetsky, 2009, p. 81).

A préxima area a figurar entre as possibilidades de atuagao do Designer de
Moda é a de (8) ilustrador, uma éarea tradicional das carreiras de moda, que
iniciou na metade do século XVII com os desenhos detalhados e descritivos
de Wenceslau Hollar, através dos quais as ideias de moda passaram a circular
na Europa, Russia e América do Norte por meio de jornais e revistas (Morris,
2009). Os ilustradores de hoje utilizam técnicas artesanais consagradas, como
desenho, pintura, bordado, colagem, marcadores, esténcil, carvao vegetal,
combinados com CAD.

Na sequéncia, mais alguns passos em direcao a linha evolutiva das carreiras
de moda, encontramos as que estdo ligadas a midia impressa, a saber, a de
(9) editor de revista de moda, que é o profissional que define as publicagdes,
os temas a serem publicados e os eventos a serem promovidos. Ainda, € o
profissional responsavel pelo texto, as imagens, as sessdes fotograficas e a
capa da revista.

MODA ABERTA (SECULO XX) - MOMENTO
CONTEMPORANEO - EXPANSAO DAS CARREIRAS DE
MODA

O século XX trouxe uma nova fase da histéria da moda, com transformagdes
organizacionais, sociais e culturais que alteraram a tal ponto o modelo do
século anterior, permitindo considerar o redescobrimento do sistema.

A verdadeira revolugao se fez nesse século, com a transformacao légica da
producdo industrial, no que chamamos de prét-a-porter, termo langado por
J. C. Weill, em 1949, retirado da féormula americana ready to wear, a fim de
libertar a confecgao tradicional para uma moda acessivel a todos e com as
Ultimas tendéncias do momento (Lipovetsky, 2009).

Outra carreira, que acompanha a evolugao da moda, é a de (10) fotégrafo
de moda, profissional que trabalha com editoriais, catalogos e publicidade.
E fundamental, para essa area de atuacéo, compreender o projeto de moda,
bem como os objetivos dos seus clientes quanto as suas expectativas em
relacao ao que o cliente deseja exatamente do produto fotografado.

Outra area de atuacdo, tipica da era contemporanea, é a de (11) agente
de modelos através da qual as modelos estabelecem com seu agente/
empresario uma relagao de confianga, uma vez que eles gerenciam suas
carreiras, viabilizando trabalhos na area. Esse profissional faz networking com
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clientes, produtores, fotégrafos e designers, cabendo ao agente identificar,
com precisao, a modelo ideal ao look de moda, e apresentar a selecdao mais
adequada ao contexto do projeto do designer.

Em uma era mais atual, mas ainda na midia da carreira de moda, figura o (12)
produtor de fotografia, esse profissional inicia seu trabalho com um briefing,
que é um esbogo, um resumo do projeto, e com ele o projeto de fotografia é
planejado. O produtor é responsavel por tudo que cerca a produgao, desde a
parte embriondria até o produto final.

Com um viés profissional muito préximo, estd o (13) jornalista de moda,
profissional que escreve sobre roupas, acessoérios, noticias, eventos e pessoas
para os meios de comunicagao, tais como jornais e revistas do mundo da
moda. O estilo de texto varia conforme o perfil da publicacdo e aborda assuntos
diversos, como desfiles, colecdes, tendéncias, celebridades etc.

A préxima carreira, chamada de (14) relagées publicas de moda, € a area
cujo profissional atua para traduzir a exposi¢ao a imagem da marca para o
publico e a imprensa. O trabalho requer escrever comunicados de imprensa
(press releases), enviar catalogos, ou lookbooks, com detalhes da colegao ou
estacao, e coordenar eventos para divulgar a marca.

Na atualidade, a carreirade (15) apresentador de programade TV apresenta-
se como uma area com boa absor¢ao de profissionais da area de moda,
tornando-se cada vez mais comum o aparecimento de profissionais como
apresentadores de programa televisivo. Esses atuam como comentaristas,
correspondentes, apresentadores de programas relacionados ao visual, seja
para uma transformacgao completa, ou mesmo uma consultoria.

Ja o (16) diretor de arte é contratado para escrever sobre colecdes, catdlogos,
campanhas publicitérias, tendéncias etc. Ele recebe um briefing do cliente ou
do editor e em seguida elabora um painel de inspiragao para demonstrar os
conceitos de moda por meio de imagens.

Como todas as areas de atuagao profissional, faz-se imprescindivel a
demonstragdo de sintonia entre o profissional e a area escolhida, vindo a
compor uma relagao saudavel, nutrida por uma identificagao diaria, de modo
a promover uma realizagao pessoal e profissional; algo que se constituiem um
diferencial a ser percebido pelo publico-alvo, agueles com quem o profissional
vai se relacionar através da area de atuacgdo escolhida.

A propdsito dessa reivindicagao, chegamos a mais uma area de atuacdo,
bastante em alta na contemporaneidade, a de (17) professor(a) de moda,
habilitado a atuar em diversas areas de ensino. Esses profissionais se
dedicam ao estudo como uma pratica didria, que envolve planejamento de
aulas, elaboracao e avaliagdo de trabalhos e, em caso de graduagado e de
pds-graduacdo, inclui-se elaboracdo e desenvolvimento de agdes de ensino,
pesquisa e extensao etc.
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Seguindo nossa catalogacao, temos a carreira de (18) comprador, que
envolve profissionais que costumam adquirir produtos de grifes diferentes
para uma determinada loja que se organiza para um publico-alvo especifico.
Ja o comprador de rede de lojas se envolve com os processos do projeto,
planejamento e desenvolvimento de produtos.

A MODA CONSUMADA (SECULO XX-XXI) - MOMENTO
CONTEMPORANEO - OS DESIGNERS DE MODA

O processo soécio-histérico, em torno das concepgdes de moda, aliadas
a renovagao e a ampliagdo das areas de atuagao, permite que, na
contemporaneidade, possa-se pensar em moda consumada. A respeito desse
ponto, as reflexdes de Lipovetsky (2009) clarificam as implicagdes conceituais
de compreensao do sentido dessa designagao.

A moda consumada nao significa desaparecimento dos contelddos
sociais e politicos em favor de uma pura gratuidade “esnobe”, formalista,
sem negatividade histérica. Significa uma nova relacdo com os ideais,
um novo investimento nos valores democraticos e, no Mmesmo passo,
aceleracao das transformacdes histéricas, maior abertura coletiva a prova
do futuro, ainda que nas delicias do presente (Lipovetsky, 2009, p. 181).

Nessa linha reflexiva, considera-se a moda consumada como um momento
de amadurecimento dos preceitos em torno da area entao compreendida
como um espago democratico, que prima pela livre escolha de seus
consumidores. Seguindo, Lipovetsky (2009, p. 180) enfatiza e redefine muito
bem a moda consumada:

Ndo mais a imposicdo coercitiva das disciplinas, mas a socializagao
pela escolha e pela imagem. Nao mais a Revolucdo, mas a paixonite
do sentido. Ndo mais a solenidade ideoldgica, mas a comunicacao
publicitaria. Ndo mais o rigorismo, mas a sedu¢do do consumo e do
psicologismo.

Nessa perspectiva histdrica, passemos, entdo, a dar fluxo a catalogacao
das areas de atuacgdo, consagradas aos designers de moda, essas que
levam na prépria nomenclatura a indicagcdao de “designer”. A primeira, (19)
designer freelancer, ¢ uma modalidade de muitos desafios, justamente pela
diversidade de trabalhos que podem ocorrer, porém a remuneragao diaria
de um freelancer costuma ser o dobro da remuneragao de um designer
empregado. Em linhas gerais, apds receber um briefing, o designer freelancer
deve produzir ideias, croquis, e o seu papel termina quando os compradores
aceitam seus projetos (Yates, 2013).

Seguindo, outra modalidade de trabalho é a de (20) designer contratado,
através da qual os profissionais atuam para uma marca (sistema private label)

83



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

ou para um fornecedor, fazendo o trabalho licenciado, em que o designer
responde pela marca que representa. Dentre as habilidades essenciais nessa
carreira, destaca-se a de se ter fortes aptiddes em negociagdes, métodos
de pesquisa, modelagem plana, modelagem tridimensional, montagem de
pecas, especificacdes técnicas e CAD (Yates, 2013).

Dentre as principais carreiras de Designer de Moda, vamos a mais uma, na
composicdo de nossa catalogacao, a saber: (21) designer da prépria marca,
uma das areas situadas no topo da carreira, possibilita maior autonomia, e
sua conquista configura um momento de auge e realizagcdo profissional.
Essa escolha de carreira vem dotada de liberdade criativa, de diversidade
profissional, por envolver-se em todos os aspectos da moda, e de autonomia,
pela presidéncia da sua propria industria ou seu préprio negdcio.

Ja o (22) designer téxtil ¢ quem elabora os desenhos de texturas, cores,
e estamparia para a producdo de tecidos. E um trabalho que mescla
competéncia, técnica, criatividade e estética. A textura de um tecido, sua
qualidade, ergonomia e bom gosto definirdo toda a cadeia produtiva e
aspectos recorrentes da moda.

Outra profissdo possivel é a de (23) designer de malharia retilinea, uma
carreira desafiadora e delicada que consiste em tornar trama e urdume em
expertise de estética. A malharia retilinea € uma area especifica da moda que
trabalha com tricé industrial. Os designers dessa area precisam ter o dominio
de fios (tipo, peso, durabilidade), além das construg¢des de malha, estrutura de
pontos e a capacidade técnica de maquinario especializado (Yates, 2013).

O (24) designer de lingerie trabalha em uma area especializada que conta
com poucas graduagdes especificas em universidades, embora ganhe em
representatividade cientifica, através do curso de Bacharelado em lingerie,
considerado um dos melhores cursos do mundo, situado no Reino Unido, na
Montfort University (Yates, 2013).

O (25) designer de joias € o especialista que precisa ter dominio ndo somente
dastécnicasde desenho, masderenderizagdo e detalhamento técnico da peca
final (manual e CAD). Além disso, é necessario ter conhecimento de diversos
materiais e propriedades, assim como habilidades técnicas em aplicar pedras,
trabalhar com metal, limpeza e polimento de pecas finalizadas, lapidacao,
solda de prata, arame, chapas metalicas, resinas, moldes etc.

O (26) designer de calgcados, de um modo geral, é o responsavel por
criar, desenhar e desenvolver projetos de sapatos, sendo que a produgao
requer equipamentos dispendiosos e, muitas vezes, a utilizacdo de recursos
terceirizados por empresas diversas, por isso é complexo, lento e caro. Os
profissionais atuam no desenvolvimento do design, fabricagao ou produto e
podem se especializar em diversos segmentos.

Para a profissdo de (27) designer de chapéus, o processo de design é similar
a qualguer outro da moda em analise de tendéncia, tecidos, cores, forma,

84



DESIGNDEMODA: ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

estilo de chapéus (com abas, sem abas, rigidos ou flexiveis) modelagem,
acabamentos e amostragem. Trabalham em colaboragao com compradores,
fornecedores, clientes e consumidores.

Os profissionais que atuam como (28) designer de bolsas sdo responsaveis
pelo processo de criagdo, desempenhando fungdes muito similares ao
designer de moda feminina. As bolsas ndo sdo tao sensiveis as tendéncias
como outras areas da moda, mas, mesmo assim, os designers produzem
uma linha em cada estacao, as vezes duas por temporada ou até diferentes
colegdes a cada ano.

O (29) designer de acessoérios leves é especializado em cachecdis, luvas,
bolsas, chapéus, cintos, meias, presilhas de cabelo, entre muitos outros
produtos. O grau de especializagdo do designer dependera de para quem
trabalha e da diversidade de producao da empresa. O desigher precisa
equilibrar as exigéncias, por vezes conflitantes, de tendéncia, funcionalidade e
necessidade de cada produto.

O (30) designer de moda masculina atua em uma area semelhante a
do Design de moda feminino, mas com menos cole¢des e planejamento
sequenciais. Muitos designers aplicam inovagao, silhueta, styling, combinacdes
de tecidos e texturas.

O (31) designer de moda feminina estd inserido em uma area em que a
competitividade é alta, sendo uma das maiores areas do design, que envolve o
planejamento das cole¢des femininas. O designer é responsavel por pesquisar
tendéncias, desenhar, elaborar a criatividade em cores, formas e tecidos.
Trabalha na area principal da indUstria, uma area fantastica para quem gosta
de amplos trabalhos.

O (32) designer de especialidades se caracteriza por possibilitar uma
carreira ampla, que se bifurca em segmentos, como: designer de moda
infantil, carreira que envolve trabalhos semelhantes aos do designer de moda
adulta. Tecnicamente, essa area requer tecidos resistentes a manchas, cos
expansiveis, seguranca etc.; designer de noivas, uma area de atuagdo em que
o profissional necessita estar atento ao gosto € ao estilo de suas clientes, aberto
ao protagonismo das noivas, ja que elas tém o direito de estar no “comando”,
quando se trata de um dos dias mais importantes de suas vidas; designer
de uniformes é uma area interessante como desafio de design, pois segue
tendéncias, porém essa nado é a prioridade. Em projeto de uniformes, seja para
uma rede de fast food, seja para uma construtora ou uma forca militar, os
uniformes necessitam de ergonomia, funcionalidade, e estética; designer de
moda jeans trabalha com um Unico tecido e, portanto, precisa ter dominio
sobre ele, assim como muita criatividade para trabalhar com diversas lavagens,
acabamentos, enobrecimentos, estampas, enfeites, tons de cores, e adaptar a
tendéncia da estacdo para os cortes e silhuetas; designer de roupas de festa
trabalha com materiais luxuosos, além de dominar as técnicas de bordados
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com pedrarias, producao de rendas, corseteria e barbatanas. A estrutura
interna é crucial para o sucesso de muitos vestidos de festas.

Retomando a catalogacdo quantitativa, descritivo-conceitual e analitica,
temos o (33) designer de prét-a-porter, que significa “pronto para vestir”,
desighando mais um tipo de trabalho da carreira diversificada e ampla
da area de moda. As colegdes sao apresentadas nas semanas de moda de
Mildo, Paris, Nova York e Londres, e costumam ser criativas, com conceito
e personalidade. Essas cole¢des inspiram toda industria da moda para
depois serem comercializadas em lojas de multimarcas, butiques e lojas de
departamento.

O (34) designer de fast fashion é a denominac¢do de quem trabalha com
moda rapida, da criagdo a fabricacdo. Os designers trabalham em equipes
multidisciplinares, os produtos sao focados para terem alta rotatividade, e o
objetivo é produzir colegdes acessiveis e atraentes. O perfil para esse segmento
sd0 0s jovens.

Sobre o (35) designer de estamparia, considera-se importante salientar
gue esse profissional recebe um amplo briefing do comprador, que especifica
seus gostos e suas necessidades, cabendo ao designer a interpretagdao de
todas as necessidades. Como em todas as carreiras, requer muito estudo em
inovacgdes téxteis; Design de estampas, CAD, histéria da arte, desenho, pintura
e ilustracao (Yates, 2013).

O (36) designer de bordados é um dos mais antigos oficios relacionados
ao mundo da moda, e sem duvida alguma o mais luxuoso por tornar a pega
altamente sofisticada e uUnica. O método tradicional de bordar é conhecido
como pontilhar e decalcar (prick and pounce) e possui muitas técnicas, como
a utilizagdo de materiais diversos como fitas, apliques, pedrarias, micangas,
contas etc. E necessario, nessa carreira, ter conhecimento em bordado em
ouro, la (crewel), técnicas de pontos de bordado, histéria da moda, desenho,
renderizagdo e manipulagdo de tecidos (Yates, 2013).

O (37) designer de Varejo se vé inserido em uma grande rede de lojas,
gue conta com gerentes de projeto, designers, compradores de aderecos e
visual merchandisers, a fim de decidirem o visual, a atmosfera, o layout e os
expositores de lojas. O profissional dessa area tem diversas origens, desde
vendas ao Designer de Moda ou Designer Grafico, até a publicidade.

AS CARREIRAS SEQUENCIAIS (SECULO XXI) - MOMENTO
CONTEMPORANEO - AGREGADAS AO CURSO DE DESIGN
DE MODA

A evolucao da histéria da moda nos permite refletir em torno do processo de
amadurecimento conceitual, das formas de se conceber e de se compreender
o mundo da moda, sempre e cada vez mais caminhando em diregao a
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versatilidade e a renovacgao. Nas palavras de Lipovetsky (2009, p. 204), “O
império da moda significa a universalizagdo dos padrées modernos, mas em
beneficio de uma emancipacao e de uma despadronizagao sem precedente
da esfera subjetiva”.

No decorrer da nossa catalogagdo, mais carreiras e especificagdes se
consolidaram:

O (38) personal stylist necessita ter profundo conhecimento de tendéncias,
requer bom gosto sem impor seu gosto pessoal, habilidades técnicas em
obter os melhores looks para as pessoas e situagdes. O stylist trabalha com
frequéncia em sessbGes de fotos para revistas, catdlogos, publicidade, e
também atua em trabalhos televisivos etc.

O (39) personal shopper ¢, muitas vezes, contratado por varejistas ou por
shopping centers para orientar clientes e incentivar o processo de compra,
contando com um atendimento especial e sofisticado. Mas, para ganhar a
vida fazendo compras, necessita ter excelente conhecimento em estoque, em
tendéncias, forte senso de estilo, bom gosto, o que funciona em cada bidtipo
em termos de formas e cores, além de conhecer grandes marcas a serem
focadas ao cliente.

O (40) merchandiser (ou gerente comercial) € o profissional que utiliza a
andlise de dados como base de resultados das vendas e produtos que ndo
tiveram saida. Em uma rede de lojas, os merchandisers determinam o perfil
de publico em cada uma de suas lojas em estados diferentes, devido a fatores
demograficos, como idade, renda média e o clima da regiao. Também executa
aspectos analiticos, como controle de estoque, administragcao, escolhas da
colegao etc.

J& o (41) visual merchandiser obteve, na ultima década, por parte do
comércio varejista, a compreensao da importancia dessa carreira e o0s
impactos gue causam sobre as vendas. As habilidades do visual merchandiser
vao desde o senso estético, criatividade, interesse ou experiéncias em artes,
cultura popular, até o conhecimento tridimensional para os projetos de
vitrines.

O (42) figurinista é o que desenvolve a identidade visual dos personagens
de um roteiro, a fim de caracterizar a personalidade do personagem e de criar
um cenario adequado entre a vestimenta, a histdria e o contexto, no que se
refere ao roteiro, seja de uma pecga teatral, seja de um programa televisivo. O
figurinista atua em televisdo, cinema, video, publicidade e teatro.

Em grandes marcas, esta o profissional de (43) marketing de moda, gue atua
junto a equipe de designers e compradores, que vao compreender o conceito
da colegdo, a fim de definir o projeto da temporada, que envolve orgamentos,
midia, temas e objetivos. O marketing também envolve catalogos, mailings
diretos, desfiles de moda, embalagens e ofertas especiais.
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O ponto inicial do (44) produtor de desfile ¢ um briefing que o designer
traz aos seus painéis de inspiracao, paletas de cores, conceito da colegao e,
a partir disso, organiza a sua equipe com cendégrafo, designer de iluminacao,
fotégrafo, diretor de filmes, designer de som e diretor de elenco. O produtor
deve analisar os tecidos e as paletas de cores das roupas para elaborar a
iluminagao adequada para cada projeto.

Esta carreira de (45) mestre e assistente de guarda-roupas responsabiliza-
se pelo cuidado com os trajes dos figurinos (teatro, televisdo, filmagens), em
todos os aspectos, desde que estejam limpos e passados antes de os atores os
vestirem, assim como auxilia os atores a vestirem cada figurino corretamente.
O caminho inicial consiste em curso universitario na area de moda ou téxtil
(Yates, 2013).

A carreira de (46) produtor de moda coordena a montagem de ambientes
para divulgagao da moda, realiza pesquisas de tendéncia, constrdéi estilo e
composicao visual, elabora looks, produgao publicitaria, exposicdes, desfiles,
catélogos, videos, fotografia etc. O profissional poderd atuar em industrias,
desenvolvimento de produtos, em lojas, estudios, bem como de forma
autbnoma.

O (47) curador de moda ou curador de museu de moda tem a fung¢ao de
manutengao das pegas, assim como se responsabiliza por tornar acessivel ao
publico, o que envolve um acervo permanente nas exposic¢des (Yates, 2013).

O (48) conservador téxtil atua na conservacéo de tecidos e de indumentéria
para a preservagao téxtil de museus. Também é importante saber as
caracteristicas dos tecidos e como eles se comportam a longo prazo (Yates,
2013).

O (49) diretor de educagao de museu de moda ¢ o profissional que atua
ao lado dos curadores para identificar temas, elaborar programas educativos,
oficinas, palestras, através das atividades que possam vir a ocorrer no préprio
museu.

A carreira de (50) pesquisador de tendéncias sofre influéncias, oriundas
das mudancas sociais, assim como fatores econémicos. E relevante ser um
bom ilustrador, ter dominio no uso de CAD, pois os trabalhos de pesquisa
elaboram books sazonais sobre tendéncias, silhuetas e cores previstas.

O (51) tecnélogo de vestuario, profissional responsavel por garantir que
todas as roupas sejam adequadas para a sua funcdo, é responsavel por lavar e
esticar as roupas, avaliar resultados de testes de uso, verificar se ha formacao
de bolinhas, ruptura de costuras, desbotamento de cores, pontos repuxados
etc. (Yates, 2013).
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AS CARREIRAS DE MODA: SINTETIZACAO E
REGISTRO HISTORICO

A partir do levantamento quantitativo das possiveis areas de atuacao
do Designer de Moda, considerando a multiplicidade, a diversidade e
a versatilidade desse campo, elaboramos uma figura, com o intuito de
dimensionar, objetivamente, os diversos ramos de atuacdo, vindo a compor,
historicamente, uma tradigdo de mercado que se solidifica, evolui e se renova,
de acordo com o contexto sécio-histérico. Vejamos a Figura 1:

Figura 1- Fluxograma das carreiras de moda, momentos classico,
moderno e contemporaneo

Fonte: Elaborada pelas autoras (2021).
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Essa figura demonstra, quantitativamente, um ndmero bastante expressivo
de possibilidades de desenvolvimento da carreira de um Designer de Moda.
As cores sinalizam os diferentes periodos histéricos e os respectivos ramos de
atuagao, demonstrando uma evolugao expressiva com o passar do tempo.
No geral, desde as mais antigas até as mais recentes areas de atuagao, todas,
ainda, configuram-se como possibilidade de desenvolvimento profissional,
em expansao, como a Industria da Moda 4.0.

Importante observar, também, que o mapeamento apresentado na Figura
1 representa uma linha evolutiva, em um patamar crescente, do ponto
de vista histérico, sinalizando o carater inovador que vai se adaptando e
se diversificando, de acordo com as exigéncias desse mesmo contexto. A
crescente transformac¢do das possibilidades de atuacgéo revela um mercado
cada vez mais exigente, em termos de qualificagao profissional, e uma area
gue se adequa a essas exigéncias, respondendo as expectativas e revelando
seu potencial inovador e flexivel.

Como um dos pontos de formulagao tedrica, este estudo possibilita uma
visao ampla e diversificada das possiveis trajetérias que um Designer de
Moda pode percorrer. Ainda, revela o carater desafiador que a area representa
e, aqui, justamente, reside uma das motivacdes para esta pesquisa, que
diz respeito a demonstrar, por meio de dados quantitativos, em termos de
exercicio da profissdao, o quanto essa area se revela, potencialmente, sedutora,
uma vez que nao restringe o campo de atuagao, pelo contrario, aponta para
uma tendéncia crescente e variada, com o passar dos anos. Desse modo, o
desenvolvimento da carreira de Designer de Moda, focado no conhecimento
das multiplas areas de atuagao, permite uma escolha mais adequada e, em
grande parte, mais exitosa, no que se refere ao nivel de realizagao, pessoal e
profissional, inserido nessa gama de possibilidades.

CONCLUSAO

O estudo do artigo possibilitou apresentar as areas de atuagdo do curso de
Design de Moda, tratando de 51 carreiras, sendo um dos campos com maior
leque de atuagdes. As carreiras foram subdivididas nas possibilidades de
atuacgao, conforme o cendrio de trabalho do século XIV ao XXI. Assim, através
da elaboragdo da numeracao sequencial das carreiras, pensada a partir de
leituras em torno da Histéria da Moda, estimou-se uma linha evolutiva das
possibilidades de atuacao, sinalizadas pelas possiveis areas de atuacgdo
inseridas nos periodos classico (século XIV ao XVI), moderno (século XIX) e
contemporaneo (século XX ao XXI).

Como estimulo a reflexdo, partiu-se das seguintes questdes de pesquisa de
carater abrangente: “quais sdo as areas de atuacdo do Designer de Moda?” e,
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mais especificamente, “do ponto de vista histdrico, como se pode catalogar as
areas de atuagado do Designer de Moda?".

A respeito da primeira questao, em linhas gerais, o presente estudo permitiu
evidenciar o potencial de atuagdo dos profissionais da area de moda, uma
vez que, em cardter quantitativo, a area oferece em torno de 51 possibilidades
de carreiras profissionais. Esse dado permite estimar, qualitativamente, a
capacidade inerente da area de estudo em possibilitar éxito e realizagcao
profissional, além, é claro, das reais chances de se obter niveis elevados de
satisfacdo humana e profissional.

Sobre a segunda questao, foi possivel, entre as reflexdes geradas, realizar um
estudo, do ponto de vista historico e socioldgico, da area de moda, de modo
a estimar uma linha evolutiva das carreiras de atuagao do Designer de Moda.
Este levantamento tedrico possibilitou a elaboragao de uma numeracgao
sequencial das carreiras em que a periodizagao historica, situada através dos
momentos classico, moderno e contemporaneo, pudesse ser lida em funcao
do leque de possibilidades de atuagao dos profissionais da area. Essa leitura
potencializou o campo de atuacao profissional, uma vez que possibilita
orientagao a respeito das areas de atuagao que se perpetuam, que se renovam,
reafirmando as existentes e/ou gerando novas possibilidades. Notavelmente,
vamos percebendo o quanto a linha evolutiva vem se ampliando e se tornando,
no tempo, cada vez mais vasta e atraente.
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CAPIiTULOD 6

INSTAGRAM COMO FERRAMENTA PARA

NEGOCIOS DE MODA: IDENTIFICAGAO
DE MELHORES PRATICAS

Marieli Schmitt Petry

Emanuele Biolo Magnus

INTRODUCAO

presente artigo é resultado do trabalho de conclusdo do curso superior
O de Tecnologia em Design de Moda do Instituto Federal de Educacao,

Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul, no Campus Erechim,
e possui, como ponto de partida, a importancia que as redes sociais vém
ganhando entre os negécios, mais especificadamente os do segmento de
moda. Aborda a importancia do marketing e de suas vertentes, identificando
as melhores praticas de uso da plataforma Instagram, considerada a mais
rentavel do mundo para negdcios.

O objetivo geral deste estudo envolve a identificagdo das melhores praticas
na rede social Instagram que gerem engajamento e consequentemente
vendas para marcas de moda a partir da curadoria de conteldo digital. Sendo
assim, os objetivos especificos sdo: a) apresentar o Instagram como uma
plataforma rentdvel para negdcios de moda; b) estudar as competéncias
basicas para gerir a plataforma; c) especificar a importancia do marketing no
negoécio on-line de moda; e d) propor o processo de curadoria de conteudo
digital como forma de criar valor para o negécio de moda.

O artigo encontra-se estruturado em trés partes. A primeira € composta
pela introdugdo ao tema central. Na sequéncia, a fundamentacao tedrica
aborda o contexto e as perspectivas em relagdo ao tema. A terceira refere-se
as consideragdes finais do trabalho. E, por fim, encontram-se as referéncias
bibliograficas utilizadas como base para a pesquisa.
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Para se chegar aos objetivos propostos, aplica-se uma pesquisa basica de
cunho exploratdrio, realizada a partir da revisdo bibliografica, na qual séo
priorizadas fontes seguras, como livros, artigos e tese sobre o tema.

A contextualizagdo do trabalho foi feita a partir de analises dos meios
digitais, trazendo dados estatisticos obtidos através de pesquisas realizadas
pelo Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da
Informacao (Cetic.br, 2020) e pela empresa BIP Brasil (2020). Adentrando no
marketing e na sua importancia para o meio digital, foram citados autores
como Kotler (2008) e Posner (2015).

Contextualizando a plataforma Instagram e o seu modo de funcionamento,
aderiu-se aos dados da Cuponation (2021) e Sprout Social (2021). Para
identificar as competéncias necessarias para um bom gerenciamento da
rede, utilizou-se como fonte os autores Alcantara (2020) e Munhoz (2020). Por
dltimo, e nao menos importante, em relagao a curadoria de conteudo digital,
utilizou-se Magnus (2018) como referéncia.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA

Nos ultimos 20 anos, 0 acesso a internet e aos meios digitais cresceu
aceleradamente, e isso se deve a esfera de desenvolvimento de softwares e
da agil capacidade adaptativa dos seres humanos. Os investimentos ndo sao
poucos nesta area, a inovagdo continua e a transformacdo digital revelam a
importancia que os meios digitais ganharam na atualidade. O mais recente
reflexo disso é a implementagdo do 5G, prevista até 2025, no Brasil, além da
nova estrutura organizacional da fibra, focada na expansao da conectividade
(Bip Brasil, 2020). Conforme dados disponiveis no site do Centro Regional de
Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informacao (Cetic.br) (Cgi.
br, 2023), o relatério TIC Domicilios 2021 — em que TIC significa tecnologias
da informacgdo e comunicagdo — aponta que o Brasil possui 152 milhdes de
usuarios de internet, correspondendo a 81% da populagao do pais acima de
10 anos.

Um dos fatores que contribuiu assiduamente nos Ultimos dois anos para o
crescimento digital foi a pandemia de covid-19, que gerou o crescimento do
e-commerce brasileiro. As vendas on-line no Brasil tiveram um aumento de
30% a 40% em relagdo a 2019 (Cielo, 2020), a conversao de trafego se da em
primeiro lugar ao segmento alimenticio, ficando em segundo o setor de midia
e terceiro a tecnologia de varejo.

Em 2020, varejistas em todo o mundo experimentaram o crescimento
dos canais digitais em um volume absurdamente maior que nos
dltimos anos [..] a média do Pais experimentou um crescimento de 39%
no trafego do varejo online (ABIT, 2021, s.p.).
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Os novos habitos, ou seja, as atuais formas de trabalho e de convivio social,
levaram a um enorme potencial de crescimento do marketing digital. A
curva forcada de crescimento de consumidores digitais durante a pandemia
de covid-19 comprova a importancia que as marcas devem proporcionar a
comunicagao e ao entretenimento digital, buscando pela omnicanalidade’,
aproximando o consumidor do comércio local, através do digital (Bip Brasil,
2020). Pensando nesta aproximacao, € introduzida a vertente do marketing
para negocios on-line de moda neste trabalho.

MARKETING NO NEGOCIO ON-LINE

A facilidade que a era dos dispositivos modveis trouxe resulta em um
aperfeicoamento de processos, verificando a necessidade de uma atuacao
transversal entre midias sociais e areas de negdcio. Considerando os dados
apresentados pela empresa App Annie, “44% de todo o tempo gasto no celular
é em aplicativos sociais”, o que resultou em “4,7 bilhdes [de downloads de]
aplicativos apenas no primeiro semestre de 2021" (App Annie, 2021, s.p.).

Conforme estudos disponibilizados pela Sprout Social (2021), houve um
aumento de consumidores de midia social catalogado por geragao? sendo:
78% da Geragao Z; 77% de Millennials;, 75% da Geracdo X; e 54% de Baby
Boomers.

Em paralelo a este cendrio, destaca-se o marketing, um campo amplo e
complexo, de suma importancia para os mais variados negdcios e que pode
ter diversas definicbes, sendo que a mais atraente, conforme a visao que
abrange este trabalho, considera que o “Marketing é a criagao, a comunicagao
e a entrega de valor a um mercado alvo, de modo rentavel” Kotler (2008 apud
Posner, 2015).

Seus elementos consistem em uma compreensao das demandas do cliente,
na habilidade de criar, comunicar e entregar valor, € um processo social de
troca, empresarial e gerencial. Sem o marketing, os processos de compra €
vendas nao possuiriam magia (Posner, 2015).

Dentro desse campo, coexistem diversas vertentes que trabalham com
nichos especificos, por exemplo: marketing de produto, inbound marketing,
neuromarketing, endomarketing, marketing de relacionamento, marketing
de moda, marketing digital, marketing de influéncia, marketing de conteudo,
dentre outras. Portanto, nada deixa de possuir o principio basico do marketing,

1 Comunicagao que atua de forma linear em todos os canais, seja on-line ou off-line.

2 Apesar de haver variagdes nas datas, conforme a proposta de diferentes autores,
pode-se considerar a geragao de Baby Boomers as pessoas nascidas entre as décadas
de 1940 e 1950; a Geragdo X, nascidos entre 1960 e 1970; os Millennials, também
denominados Geragdo Y, nascidos entre as décadas de 1980 e 1990; e a Geragado Z, os
que nasceram nas décadas 2000 e 2010 (Oliveira, 2016).
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pois cada uma das linhas simplesmente € uma faceta particular de sua
abrangente extensao.

O marketing se tornou um componente extremamente importante em
estratégias publicitarias por todo o mundo. O mercado da publicidade
sofreu e vem sofrendo uma grande alteragao, e as empresas precisam
se adaptar as novas formas de se relacionar com seus clientes nos
meios on-line (Alcantara, 2020, p. 55).

Para gerenciar um negdcio de moda on-line, é necessario entender um
pouco sobre marketing de moda, digital, de influéncia e de conteldo, pois &
através deles que € possivel expandir a visibilidade da marca, potencializando
bons resultados nos negdcios. Marketing de moda sao as estratégias de
mercado aplicadas a indUstria da moda, que definem decisdes criativas e
estratégicas sobre o design e o desenvolvimento de um produto ligado aos
desejos e as necessidades dos consumidores. “E a ponte que liga o vazio que
existe entre o intocavel da moda e as realidades concretas do mundo dos
negdcios. [...] um sistema holistico que une os objetivos comerciais e o0 sistema
de valores de uma organizagcao empresarial” (Posner, 2015, p. 4).

O marketing digital, também denominado Marketing 4.0 por Kotler
(2017), é a principal forma de fazé-lo e conceitua-lo atualmente. Aplica-se as
estratégias de marcas, produtos e servicos no meio digital com o objetivo
de atrair negdcios, criar relacionamentos e desenvolver uma identidade de
marca, compreendendo a realidade do consumidor. E um dos melhores meios
disponiveis para calcular o retorno sobre cada investimento, € mais assertivo,
eficiente, simples de medir e com custos mais baixos (Munhoz, 2020).

Marketing de influéncia é a relagao estratégica entre influenciador, publico
e produto. E uma estratégia que precisa de atencao, tempo e investimento.
“O marketing de influéncia é uma estratégia de marketing que consiste em
praticar agdes focadas em individuo que exercam influéncia ou lideranga
sobre potenciais clientes” (Alcantara, 2020, p. 62).

Ja o marketing de conteddo é excelente para o branding®* do negdcio e
consiste primeiramente na entrega de valor e de conteldo de qualidade. E
0 processo de publicar materiais e informacdes relevantes e valiosos a fim
de atrair, converter e encantar a audiéncia. E a criagdao de relacionamento,
agregando significado a uma venda, e € essencial para a obtencdo de bons
resultados. Através de estratégias do marketing de conteddo, sugere-se
o consumo do produto/servico a partir do convencimento, posicionando

3 O branding consiste em uma reunido de estratégias que contribuem para a
construgdo de uma percepgao positiva do consumidor em relagdo a uma determinada
marca. Dentre essas estratégias, estao varios elementos como: definigao do publico-
alvo, proposta de valor, identidade visual, design e o marketing de influéncia (Alcantara,
2020).
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a marca no lugar e no momento certo da jornada de compra, oferecendo
melhores solugdes, sanando uma necessidade importante para o consumidor
(Munhoz, 2020).

A comunicacao tem poder, ela pode construir ou destruir. Por isso, é
de suma importancia entender com o que quer se comunicar, quem
vocé quer impactar e qual o contexto dessas pessoas. E sé depois disso
gue conseguira compreender de que forma sua vida — sua marca, seu
negdcio — podem contribuir e transformar o mundo ao seu redor, 0 seu
mundo ou o mundo de alguém que precisava justamente daquilo que
vocé tem a oferecer (Alcantara, 2020, p. 161).

No Brasil, a rede social que mais vem se destacando é o Instagram.
Considerado o aplicativo mais rentavel no mundo, conforme Alcantara (2020),

ele nasceu com o propdsito de compartilhar fotos e, hoje, € usado como
ferramenta para conquistar espa¢co no mercado de trabalho on-line.

INSTAGRAM: UMA PLATAFORMA RENTAVEL PARA OS
NEGOCIOS DE MODA

A plataforma Instagram foi criada, em 2010, pelo norte-americano Kevin
Systrom e pelo brasileiro Mike Krieger, e comprada, em 2012, pela empresa
Facebook. Desde entao, o uso desse aplicativo disparou. Inicialmente, a rede
social dispunha somente do compartilhamento de fotos, que contavam
com filtros originais, inspirados na cadmera Polaroid. Com o tempo, foram
implementados outros recursos que contribuem para a experiéncia do
usuario e atualmente as ferramentas disponibilizadas na rede sdo diversas
(Aguiar, 2018).

A partir dessa rede social e com o0 uso desses recursos, € possivel criar
autoridade, expandir a marca, aumentar o ndmero de clientes e fazer
mais vendas (Munhoz, 2020). Dados divulgados pela prépria plataforma e
publicados pela Sprout Social (2021) e Oberlo (2020) revelam que a rede possui
1 bilhdo de usuarios ativos todo més, sendo que, destes, 71% possuem Menos
de 35 anos e as contas possuem uniformidade de género, revelando ainda
gue seus usuarios navegam, em média, 53 minutos por dia na plataforma.
Conforme a pesquisa realizada pela companhia Statista e Cuponation (2021),
o Instagram vem sendo a 5° rede social mais utilizada no mundo e, com base
Nno seu publico, o Brasil € o 3° pais com mais usuarios ativos em 2021, ficando
atras somente dos Estados Unidos (1° lugar) e da india (2° lugar).

Outros estudos e estatisticas voltadas para os negdcios virtuais dentro da
plataforma revelam que 500 milhdes de contas usam o Instagram Stories todos
os dias, sendo que um terco dos mais visualizados sdo de empresas. Os dados
revelam também que 83% dos usuarios recorrem a plataforma para encontrar
novos produtos, marcas e servicos; 90% das contas seguem pelo menos uma
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empresa no Instagram; e a rede ajuda 80% dos usuarios a realizarem compras,
além de gerar 20 vezes mais engajamento que o Facebook (Instagram, 2018;
Instagram, 2019; Statista, 2018; Socialbreakers, 2019, apud Oberlo, 2020).

A plataforma cresceu a ponto de se tornar uma fonte de renda e canal de
vendas para criadores e empresas, ja que é adequada para o marketing e o
e-commerce. E um canal de divulgacdo de marca importante em que cria-se
uma conexao com os seguidores e possiveis clientes através de uma conduta
estratégica e inteligente por meio da geracao de conteuddo, estratégias
de marketing, design responsivo e presenca digital (Alcantara, 2020). Para
melhor conduzir o usuario dessa rede social, proporcionando o conhecimento
e melhor aproveitamento dos recursos disponiveis, a gestao da plataforma
sera tratada no préoximo subcapitulo.

RECURSOS, HABILIDADES E COMPETENCIAS PARA GERIR
O INSTAGRAM

Para conhecer mais sobre a plataforma, exemplificam-se alguns dos
principais recursos disponiveis, considerando a importancia deles para a area
dos negdcios digitais.

Quadro 1- Componentes basicos de utilizagao da rede social

Instagram
RECURSO FUNCIONALIDADE
Edicso de Alem de aplicar flltrps, t'ambe.m se pode
. ajustar o tamanho, inserir efeitos de luz,
imagem
contraste e cor.
Curtidas Com elas, mede-se a popularidade e a

interacdo das postagens.

Observa-se a interagdo entre os usuarios,

Comentarios - .
podendo marcar amigos para ver o conteldo.

Gera no perfil do usuario uma galeria de fotos
postada por amigos, nas quais, estando-se

Marcagdo em ) P o
¢ presente e marcado, é possivel desabilitar

fotos = =
esta marcagao ou ocultar as fotos para nao
aparecer no perfil.
Funciona como uma espécie de chat que

Mensagem - .

direta conecta os usuarios por meio de conversas

individuais ou em grupo.
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Localizagao

O aplicativo permite que, ao postar uma foto,
o0 usuadrio adicione o local onde ela foi tirada,
criando um mapeamento de lugares visitados
que podem ser vistos no perfil.

Explorar

Esta aba disponibiliza uma galeria de fotos
de pessoas de todo o mundo com base no
que o usudario curte e em quem ele segue,
possibilitando a descoberta de novos perfis
que despertem o seu interesse.

Stories

Permite o compartilhamento em tempo
real de imagens e videos com filtros, textos,
desenhos, emojis, manuscritos, links externos
e marcagdes que desaparecem apds 24 horas,
sendo que o usudrio pode selecionar quem
pode ver a publicacgao.

Transmissao
ao vivo

Os usuadrios podem fazer transmissdo em
temporeal (streaming aovivo) e esta é apagada
assim que acabar; nada fica registrado.

IGTV

Plataforma de video que permite a criagdo e
divulgacgdo de conteldos com até 60 minutos
para contas verificadas ou de grande alcance,
demais contas podem produzir videos de
apenas 10 minutos.

Reels

Permite a criagdo de videos dindmicos e
curtos com conteuddo leve e divertido, unindo
informagdo com entretenimento. Possui um
grande alcance, que aumenta a visibilidade do
perfil.

Instagram para
empresas

Permite ver o desempenho do perfil através
dos Insights, além de contar com a fungdo de
anuncios.

Fonte: Elaborado pelas autoras com dados extraidos de Instagram (2021).

Estas sao apenas algumas das funcionalidades dessa rede social, além do
possivel uso de hashtags* e legendas, compondo um ambiente com diversos
recursos que possibilitam a aproximagao entre a empresa e o consumidor,
em que é possivel criar e compartilhar contelddo, expor produtos e servigos,

4 Hashtag é o simbolo (#), usado nas redes sociais para levantar e reunir assuntos
com facilidade de busca. Usando a hashtag correta em um texto, imagem, video ou
qualquer outra produgdo de conteudo, vocé serd encontrado mais facilmente pelas
pessoas que estdo usando a mesma hashtag ou que estdo fazendo uma busca

relacionada ao assunto que ela aborda.
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educar os seguidores, criar relacionamento e vender cada vez mais (Munhoz,
2020).

Uma ferramenta indispensdvel para os negdcios, presente no proprio
aplicativo, sdo os Insights, através dos quais é possivel acompanhar a entrega
de dados pelo algoritmo do Instagram, como alcance e impressdes de
publicacao, idade, género e localizagao da audiéncia da pagina, horario em
que os seguidores se encontram on-line na plataforma, visualizagao do perfil
ou cligues para o site, curtidas, salvamentos, compartilhamentos, cliques
no link. As métricas disponibilizadas sdo muitas, portanto, € importante
compreender como funciona a entrega das postagens e o que & necessario
fazer para aumentar o alcance de conteldo, pois, atingindo mais pessoas, ha
mais chances de finalizar vendas.

O algoritmo do Instagram tem o intuito de gerar um melhor aproveitamento
dotempodosusuarios na plataforma,umavezqueeledireciona as publicag¢des,
através de um conjunto de critérios e calculos de interagao, que sao realizados
automaticamente, determinando a ordem e quais postagens aparecem para
cada usuario.

Entendendo o algoritmo, vocé percebe que precisa se tornar relevante
para os seus seguidores e criar relacionamento com eles. Vocé precisa
estimular o engajamento da sua pagina para que eles recebam as suas
postagens e os seus conteddos (Munhoz, 2020, p. 40).

Através de pesquisas, identificaram-se sites, blogs, cursos ou até mesmo
perfis na prépria plataforma com conteldos que auxiliam a manter uma
conduta adequada para agregar valor a pagina da rede social, porém nao se
sabe ao certo o que funciona ou ndo. O que se sabe é que ndo existe uma
formula secreta para o sucesso e o desenvolvimento de uma plataforma
100% engajada ou rentavel, por isso sao citados neste artigo alguns skills® e
caminhos para melhor gerir uma rede social e produzir um Feed ¢ estratégico
para um negodcio ou marca.

Para apresentar estas habilidades e caminhos, utilizam-se os estudos
realizados pelo Efeito Orna’, que produz materiais gratuitos, e-books, livros e

5 Do inglés, “habilidades, competéncias”.

6 Feed é uma palavra em inglés que, no contexto, quer dizer alimentagdo ou
provisdes — sé que em vez de comida, estamos falando em posts. Nas redes sociais,
o Feed de um perfil € aquele espago da pagina principal que oferece uma visao geral
dos posts mais recentes. O Feed do Instagram tem mais a ver com compartilhamento
e conexdo entre as pessoas, relne todas as publicagdes do perfil e serve como um
resumo do contelddo que vocé produz.

7 Projeto de educagdo do Orna Group, uma escola de métodos criativos para
desenvolvimento profissional nas areas de empreendedorismo e marketing digital,
branding e marca pessoal, marketing de influéncia, Instagram e redes sociais.
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cursos com conteldos focados em educacgdo on-line para empresas, CoOmo
branding e construgcao de marcas, bem como do Método X, um treinamento
virtual de Instagram para Negdcios, com técnicas de marketing e vendas.

Para Alcantara (2020, p.17), “cada vez mais as marcas precisam se preocupar
com seu posicionamento nas redes sociais. [..] Pois sao o grande canal de
comunicagdo com os publicos de interesse”. Levando em consideracao a
amplitude que a plataforma Instagram vem ganhando, aposta-se nessa rede
para um desenvolvimento estratégico de conteddo e engajamento, e, devido
a plataforma ser quase totalmente visual, aposta-se no seu Feed.

O Instagram ndo se trata de apenas um lugar para expor fotos e videos, ele
também possibilita criar um modelo de interagao com o publico, o que criaum
mecanismo de vendas incomparavel, baseado no contato, no atendimento e
na fidelizagao de clientes (Alcantara, 2020).

Conforme Alcantara (2020, p. 17), “hoje seu Feed é a sua vitrine”, ou seja,
“como em vitrines fisicas, a organizagao, produgao e curadoria contam muito
para o alcance do consumidor final”. “Os usuarios precisam entrar na sua conta
e identificar de cara o que podem extrair de vocé em seu perfil de negdécios
e entender qual é o seu posicionamento em sua area de mercado”, afirma
Munhoz (2020, s.p.).

Para planejar, produzir um Feed atraente e criar um posicionamento que
potencialize a pagina no Instagram, conquistando audiéncia e clientes, ha oito
skills basicas e necessarias para um bom gerenciamento de pagina, sendo
elas: fotografia; direcdo de arte; producao; design; pesquisa; relagdes publicas;
videomaker; e social media.

Iniciando com o conceito visual da plataforma, a primeira skill abordada é
o conhecimento sobre fotografia, saber a imagem que se deseja construir
e repassar para os seguidores, como ird se posicionar, ou seja, como ira
representar o branding da marca. Para isso, conforme Alcantara (2020),
€ necessario dominar técnicas fotograficas, como iluminagao, regra dos
tercos, espagamento, simetria, estética, buscar referéncias, conhecer o seu
equipamento, entender sobre edicdo de imagem e dar personalidade a foto,
produzindo assim um trabalho Unico e um Feed atrativo.

A segunda habilidade e competéncia, direcdo de arte, envolve buscar uma
estratégia de diferenciagdo. Entender os elementos relevantes para o trabalho,
saber gerir pessoas e projetos e criar um togue especial e Unico, gerando
harmonia entre as fotos no grid®.

Como citado anteriormente, “seu feed é a sua vitrine” (Alcantara, 2020. p.
17), consequentemente, é necessario entender sobre a terceira habilidade e

8 Conjunto de linhas auxiliares, na vertical e horizontal, ou de retangulos, que
proporcionam uma estrutura para a construgdo de pecas de comunicagdo visual,
grafica ou web, auxiliando na ordenagao, distribui¢do, alinhamento e dimensao dos
elementos graficos.
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competéncia, apontada neste trabalho, a produgao, para gerar harmonia
entre cores, texturas, objetos cénicos e elementos. Isso nada mais é do que
trabalhar o visual merchandising® da rede social, potencializando o produto,
a marca, ou o servico, através da exibicao estratégica de produtos, na vitrine
on-line. “Nunca fale das caracteristicas do seu produto ou servi¢co. Mas sempre
dos beneficios e das solugdes que ele traz” (Munhoz, 2020, p. 74).

A quarta skill refere-se ao design, que tem por fungdo cuidar da identidade
visual, comunicando o conceito através de habilidades de desenho,
diagramacao, tipografia, cor, escala, posicionamento, artes visuais e
criatividade de maneira facil, simples e atrativa. Para isso, existem programas
que auxiliam na criagdo, como o Canva® e o Crello" (Alcantara, 2020).

A quinta habilidade e competéncia requer aptiddao de coolhunter, ou seja,
de um pesquisador. Devem-se conduzir pesquisas de conteddo, observar
o mundo e as pessoas, ler livros, assistir séries e filmes, olhar o presente e
prever o futuro, ficar a frente das tendéncias, desenvolver a capacidade de
fazer uma curadoria de contelddo até chegar a um resultado autoral e sdlido,
posicionando-se da maneira correta para com o publico (Alcantara, 2020).

Deve-se entender também sobre relagdes publicas, que é a sexta skill
abordada, pois “o segredo do sucesso para qualquer organizagao esta nas
relagdes e, para construir bons relacionamentos, é preciso saber se comunicar”
(Alcantara, 2020. p. 147). “Vender é o resultado de uma comunicagao especifica
e persuasiva, uma comunicagao que se alinha exatamente com o que esta
na mente do cliente” (Munhoz, 2020. p. 44). Criar afinidade e aproximacao,
mostrar o que esta pensando e sentindo, proteger a imagem e identidade
por meio da midia social, disseminar o branding, a boa reputacao através de
um bom relacionamento com os seguidores. “Pessoas s6 compram de quem
confiam. E vocé sé confia em quem conhece. O processo de vendas, portanto,
tem como pilares a construgdo de confianga e a conectividade” (Munhoz,
2020, p. 89).

Ser um pouco videomaker é considerada a sétima habilidade e competéncia
necessarias, conforme Alcantara (2020), pois os videos se popularizaram, uma
vez que a plataforma vem se reinventando e as mais recentes formas de
comunicagao envolvem os Stories, 0 IGTV e o streaming ao vivo. Para gerenciar
essas funcionalidades, é necessario saber criar, inovar e interagir, de forma
multifuncional e estratégica, utilizando o maximo de recursos disponiveis.

9 Conjunto de estratégias aplicadas no ponto de venda (PDV), envolve técnicas
gue agucam os sentidos, desperta o desejo e influencia nas decisdes de compra dos
consumidores.

10 Aplicativo on-line e gratuito de criagdo de conteudos graficos.

11 Editor visual gratuito para execugdo simples de projetos criativos.
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A oitava habilidade e competéncia para um gerenciamento estratégico do
Instagram envolve ser um pouco social media,entender sobre posicionamento
de mercado, estudos de caso e planejamentos estratégicos. Tem que estar
preparado para gerir crises e criar solugdes praticas com o uso de técnicas de
copywrinting®?, analise de dados e insights, utilizagdo correta das hashtags e
utilizagao do storytelling®™ para narrar acontecimentos. Prioriza a geragao de
conteudo relevante, autoral e original, a produgcdo de um Feed baseado em
temporalidade, engajamento e relacionamento.

N&o basta ter um Feed bonito na rede social se ele ndo for criado e cultivado
com estratégias de diferenciacao, assim sendo, Instagram e marketing devem
andar de maos dadas. Deve-se utilizar estratégias de marketing como aliadas
para atragao e o direcionamento correto do consumidor.

Para compartilhar conteddos de valor, que alimentem o publico na
plataforma Instagram, sugere-se ainda a estratégia AIDA do Método X, citada
por Munhoz (2020), na qual, “A" refere-se a “Atencado”, em que € necessario
atrair a atencgao do seguidor para que ele consuma o seu material; “I" refere-
se ao “Interesse”, o conteldo publicado deve despertar o interesse em ser
consumido, sentimento que sé é conquistado quando se conhece bem a
audiéncia e entrega exatamente o que ela precisa; “D" refere-se ao “Desejo”,
gue deve ser trabalhado com consisténcia, fazendo com que o seu seguidor
sinta desejo por sua marca, querendo comprar seu produto/servico; e, por
dltimo, “A” de “A¢do”, sua chamada para agao (CTA), que pode ser direcionada
para o fechamento de uma venda ou para algum tipo de interagao particular.

O marketing de contelddo, se bem executado, pode gerar reconhecimento
de marca, criagao de autoridade e educagao do mercado. No Instagram, “em
uma proporgao coerente vocé educa, orienta e engaja seu publico com 80%
do seu conteddo e usa os outros 20% para se autopromover” (Alcantara, 2020,
p.169).

Como ja citado, para um bom engajamento com os seguidores, € necessario
originalidade e conteddos de relevancia. Para atingir bons resultados nesse
setor, considera-se de suma importancia a curadoria de conteddo, neste caso
especifico, a curadoria de conteldo digital, uma atividade que, conforme
Amaral (2012 apud Magnus, 2018, p. 62), nao é nova, mas que teve aumento de
importancia devido a expansao, a quantidade de conhecimento produzido e
ao fornecimento de dados nos meios digitais.

12 Profissional que escreve textos com uma finalidade especifica que geralmente
gere venda; focando mais em anudncios, banners e outros materiais do tipo.

13 O storytelling é uma ferramenta de marketing de conteddo que te orienta a
construir e contar, de maneira objetiva, a histdria da sua marca e a mensagem que
vocé quer transmitir. Ele pode ser construido por meio de fotos, podcasts, musica,
audiovisual etc.
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CURADORIA DE CONTEUDO DIGITAL: CRIACAO DE VALOR
PARA O NEGOCIO DE MODA

Para Kanter (2011, s.p. apud Magnus, 2018, p. 68), a curadoria de conteudo
“é o processo de classificar as grandes quantidades de conteddo na Web e
apresenta-lo de maneira significativa e organizada em torno de um tema
especifico”, j& a curadoria digital “envolve a gestao e preservagao de dados
digitais a longo prazo” (Pennock, 2007; Abbout, 2008; Weisgerber; Butler, 2012;
Digital Curation Centre, 2017 apud Magnus, 2018, p. 68). Portanto, a curadoria
de conteudo digital agrega as concepg¢des expostas acima, contemplando
trés pilares centrais: selecao de informacdo, criacdo e compartilhamento.

Conforme os estudos de Magnus (2018), apresentam-se trés fases correlativas
para a curadoria de conteudo digital, denominadas de curadoria preliminar,
curadoria significativa e curadoria consolidada. Na primeira fase, ocorre a
busca, selecdo, organizacdo e compreensdo de dados, transformando-os
em informagdes e conhecimentos. Durante a segunda fase, efetivam-se a
reflexdo, a remixagem e a autoria, em gue as informacgdes obtidas passam
a ter significado através da atribuicdo do sentido, tornando-se inteligéncias
evidenciadas pela criagao de novos conteldos digitais. A terceira fase preserva
o didlogo, o compartilhamento e o monitoramento de conteudos digitais,
sendo eles autorais ou nao (Magnus, 2018).

No cenario evidenciado, segundo Magnus (2018), a criagao de conteudos
autorais para as redes sociais é considerada o ponto alto da curadoria de
conteldo digital, garantindo que a interacao seja significativa. Exemplificando
0 processo de curadoria de conteudo digital voltado para marcas de moda
no Instagram, considera-se a curadoria preliminar como o momento inicial,
na qual a skill coolhunter é evidenciada. Isso acontece através de pesquisas
nos mais diversos meios, como blogs, sites e até mesmo dentro do préprio
Instagram, versando sobre os mais diversos conteddos, os quais precisam
ser selecionados e organizados como fonte de inspiragao. Se esta etapa for
realizada no préprio Instagram, ha ferramentas que auxiliam nesse processo e
a mais basica envolve seguir paginas que possuam conteudos significativos e
relevantes para o negdcio em questao.

Alguns exemplos de paginas no Instagram consideradas interessantes
e pertinentes para negécios de moda, conforme a visdao que abrange este
trabalho, sdo: @mMmoda365, @efeitoorna, @anacarvalhorp, @fash_rev_brasil.
O proéprio Instagram possui ainda ferramentas utilitarias, como a verificagao
de curtidas para converté-las em conteddos significativos, o salvamento de
postagens e a possibilidade de organizagdo por pastas dos itens salvos.

Na etapa de curadoria significativa, ocorre o processo de criagao de conteudo,
e também a possivel remixagem dele. Nessa etapa, as skills fotografia, direcao
de arte, produgao, design, videomaker, social media e relagdes publicas se
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fazem presentes, proporcionando a transformacgdo do contelddo selecionado
na primeira etapa através do implemento da visdo da marca. E de suma
importancia utilizar nesta etapa, a estratégia AIDA, gerando a busca de
Atencao, Interesse, Desejo e Agao, por parte do usuario do Instagram.

Nessa etapa, sugere-se o desenvolvimento de contedudo autoral,
evidenciando o branding da empresa, direcionando o conteddo para o nicho.
A criacao pode ser muito diversificada se usados todos os recursos oferecidos
na plataforma, como exemplo, citam-se fotos, videos curtos ou longos e
legendas bem elaboradas com hashtags. Proporcionar contelddos relevantes
do mercado de moda, enfatizando processos de criacdo e fabricacao
dos produtos, lancamentos e tema de colegdes, previsdes de tendéncias,
beneficios proporcionados pelos produtos, dentre diversos assuntos de cunho
entusiasta, viabilizam um maior envolvimento. Recomenda-se, ainda, sempre
ficar atento as novas ferramentas disponibilizadas pela rede social, pois estas
tendem a gerar maior visibilidade e engajamento, como quando ocorreu o
lancamento do Reels.

A terceira etapa, denominada curadoria consolidada, envolve o
compartilhamento do conteddo e o monitoramento de dados dentro do
Instagram utilizando no processo as skills social media e relagdes publicas. O
compartilhamento do conteudo criado pode se dar através de publicagdes no
Feed, Stories, streaming ao vivo, Reels e IGTV, ou ainda reprisado em diferentes
formatos. O Instagram proporciona a opgao de compartilhamento por trafego
organico' ou trafego pago®. Nesse sentido, a etapa de monitoramento dentro
da plataforma envolve o feedback das publica¢des criadas e compartilhadas,
sendo que, para este acompanhamento, a plataforma oferece uma ferramenta
muito importante, pois, além das curtidas, comentarios, compartilhamentos
e salvamento das publicag¢des, os Insights proporcionam o acompanhamento
de dados e métricas, que, se bem analisados, possibilitam maior assertividade,
como ja mencionado.

Naimagem a seguir (Figural), verifica-se os processos e as etapas, abordadas
no artigo com maior clareza, identificando o uso dos recursos, habilidades e
competéncias para o gerenciamento da plataforma Instagram.

14 Trafego organico é o crescimento natural ocorrido no Instagram quando usuarios
encontram seu perfil naturalmente através de algoritmos, da propaganda gerada
pela prépria audiéncia e por meio de mecanismos de busca.

15 Trafego pago é a estratégia de divulgagdo de marca, produto ou servigo a partir de
investimentos em campanhas e anudncios.
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Figura 1- Etapas da Curadoria de Contelddo Digital para Instagram

Fonte: Elaborada pelas autoras (2021).
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Todos os instrumentos e sugestdes apontadas neste trabalho buscam
proporcionar um melhor aproveitamento da plataforma Instagram com
o objetivo de alcangcar um melhor engajamento e consequentemente
obter maior lucratividade a partir da efetivacdo da compra. Assim, apesar
de nao existir uma receita para alcancgar tais objetivos, para Munhoz (2020,
p.105), “delimitar com clareza um conjunto de estratégias € essencial para o
crescimento do seu perfil e do seu negdcio”.

A curadoria de conteudo digital proporciona a criagao de valor com
conteldos autorais que estejam em sintonia com os valores da marca.
Exercitar continuamente as praticas abordadas auxiliam no engajamento e
na rentabilidade, porém nao é possivel garantir retorno total. Por esse motivo,
aliados as constantes atualizagdes, aconselha-se mudar os conteudos e as
formas de divulgagao de tempos em tempos, e analisar quais sdo os métodos
gue mais irdo trazer retorno, além de investimentos em trafego pago para
ampliar a entrega ao publico-alvo.

CONCLUSAO

A partir da presente pesquisa, constatou-se o alto niUmero de usuérios de
internet e o aumento do uso das redes sociais no pais, crescimento significativo
devido a pandemia de covid-19, o que introduz a importancia de uma atuagao
transversal entre midias sociais e areas de negécios, gerando comunicagao e
entretenimento digital.

Apontando como eixo central os negdcios de moda, revela-se a importancia
da adaptagdo as novas formas de se relacionar com os clientes nos meios
on-line e, para atingir tal objetivo, sugere-se o uso do Instagram, plataforma
considerada a mais rentavel do mundo para negdcios. Nessa rede social, é
possivel,atravésde estratégiasde marketing, publicarconteddoseinformacdes
relevantes, gerando uma entrega de valor a fim de atrair, converter e encantar
a audiéncia, conquistando espa¢co no mercado de moda. Devido a grande
guantidade de ferramentas disponibilizadas, essa plataforma é considerada
adequada para o marketing e o e-commerce de negdcios, proporcionando
instrumentos para a criagcdo de autoridade, expansao de marca, aumento de
clientes e realizagdo de vendas dentro do aplicativo.

Para a obtengdo de melhores resultados, sugere-se o uso de recursos e
estratégias, procurando direcionar corretamente o consumidor. Os meios
apontados neste trabalho sugerem a utilizagao de oito skills basicas indicadas
através de estudos realizados pelo Efeito Orna, assim como a estratégia AIDA
do Método X, aliados a curadoria de conteudo digital focada para negdcios de
moda.

Enfatizando o uso da curadoria de conteudo digital para negdécios de moda,
percebe-se que é possivel gerar valor por meio da selegcao de informagao e
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da criagdo de conteldo e seu compartilhamento alinhadas as estratégias de
marketing, e de seu compartilhamento com design responsivo e presenca
digital. As etapas da curadoria de conteddo digital — curadoria preliminar,
curadoria significativa e curadoria consolidada — devem ser aplicadas nessa
sequéncia, na visao deste trabalho, proporcionando uma criagdo de contelddos
autorais para negdcios de moda e gerando engajamento e possivelmente
maior rentabilidade.

Considerando o objetivo geral, a identificagao das melhores praticas na rede
social Instagram, que gerem engajamento e consequentemente vendas para
marcas de moda a partir da curadoria de conteudo digital, avalia-se que o
objetivo foi atingido através da pesquisa bibliografica. Através de citagdes e
visdes dos autores, foi possivel o entendimento da importancia da criagcao de
valor com a utilizagdo da curadoria de conteddo digital, trazendo para o artigo
referéncias de negdcios e perfis de empresas que podem ser seguidos para
um bom desenvolvimento da conta comercial no Instagram.

Por fim, ressalta-se que, por meio da revisao bibliografica, ndo é possivel
verificar o engajamento e a lucratividade para os negdcios, porém,
considera-se importante aplicar as praticas citadas em um momento futuro,
proporcionando uma avaliagdo real do impacto em marcas de moda.
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CAPiTULD 7

A PERCEPGAO DE CONFORTO DO

VESTUARIO PARA CONSUMIDORAS
PLUS SIZE

Aline Stempkowski

Fernanda Caumo Theisen

INTRODUCAO

ncontrar roupas adequadas e que possam garantir conforto ao usuario
E € 0 anseio de todo o consumidor (Costa, 2018). Partindo da premissa de

gue encontrar roupa que compreenda os anseios da usuaria é dificil
até para a populagdo com corpos que se encaixam no padrao social atual de
beleza, para a populagéo plus size essa tarefa pode ser ainda mais complexa.

Esse publico vem crescendo ao longo dos uUltimos anos, segundo o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2013), porém, embora perceba-se
uma maior visibilidade em relagéo a ele, bem como o crescimento emergente
de indUstrias e varejo que passaram a ofertar produtos que atendam suas as
necessidades (Betti, 2014), ainda é necessario que os criadores compreendam
os problemas associados ao desconforto enfrentado pelas mulheres plus size
gue interferem na sua qualidade de vida.

Esse publico possui caracteristicas e gostos singulares, mas sofrem pela
falta de percepc¢do do mercado tanto do ponto de vista estético quanto nos
aspectos fisicos e psicoldgicos. Portanto, € necessario entender os principais
fatores em relagdo a falta de conforto segundo as usuarias.

Considerando a relevancia de descobrir quais sdo as demandas e as
preferéncias desse publico, este artigo tem o objetivo de avaliar a percepcao
qgue as mulheres plus size possuem das pecgas de vestuario disponiveis no
mercado. Especificamente, busca entender a valorizacdo do conforto fisico
e psicolégico das usuarias em relagao as vestimentas, além de conhecer
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suas preferéncias de consumo. Para tal, foi desenvolvida uma pesquisa
predominantemente quantitativa de alcance correlacional, sendo utilizado
como instrumento um guestionario estruturado com perguntas fechadas
que foi respondido por mulheres entre 18 e 54 anos residentes na cidade de
Erechim/RS.

O artigo foi estruturado em cinco se¢des, iniciando pela introducao; seguida
pelo referencial tedrico, que aborda o surgimento do termo plus size, a sua
associacdo com a sociedade, a midia, o mercado e fatores de conforto; seguido
pela metodologia; depois resultados; finalizando com as consideragdes finais.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA

Nesta revisdo bibliografica, apresenta-se uma breve contextualizagdo
do conforto estético e ergondmico do vestuario para usuadrias plus size,
considerando a evolugao do corpo feminino, da moda e as influéncias
midiaticas.

A EVOLUGAO DA IMAGEM CORPORAL FEMININA E O
SURGIMENTO DO TERMO PLUS SIZE

O ideal de beleza do corpo feminino passou por varias mudangas ao longo
dos séculos, Costa (2018) discorre que, desde o principio da Idade Média até
os periodos renascentistas, é possivel atentar ao fato observando as obras de
artes que datam desse periodo, quando esse ideal de beleza se justificava,
muitas vezes, pelas condigdes financeiras e sociais das mulheres da época,
uma vez que uma boa corpuléncia era sindnimo de abundancia.

O corpo gordo feminino manteve-se como padrdo de beleza até por volta
do século XVI, época em que, segundo Sorger e Udale (2009), iniciou-se o
uso de espartilhos, que conferia a mulher uma silhueta caracterizada por
uma cintura extremamente fina. Costa (2018) também apresenta que, apds
o periodo que compreende a Revolugao Industrial, a silhueta mais ampla
voltou a ser o padrao de beleza, uma vez que novamente a alimentagdo mais
reforcada era possivel apenas por mulheres de maior poder aquisitivo. Sendo
assim, a silhueta nesse periodo, embora ainda marcada pela acentuagao de
uma cintura mais fina, exibia quadris e bustos mais robustos.

O padrao corporal, apds a Segunda Guerra, passou por outro periodo de
modificagcdo no inicio do século XX. Esse século, observado pela dtica de
Martins e Vilela (2015), foi marcado por muitos avangos, desde os tecnoldgicos
e industriais até os da medicina. A partir desse momento, o sedentarismo
e o acumulo de gordura corporal comecaram a ser relacionados a uma
situacao extremamente maléfica, o que levou ao desencadeamento social da
preferéncia pelo corpo magro, eleito como ideal de beleza.
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Logo, segundo Costa (2018), a sociedade prontificou-se a servir modelos de
aspiracdes mercadoldgicas que se adequassem a esse arquétipo em relagcao
a produtos de moda e vestuario. Portanto, as mulheres que possuiam uma
silhueta maior que a estigmatizada pela sociedade ja nao encontravam
roupas adequadas a seu tamanho em catalogos de moda ou em ateliers que
produziam em uma escala maior.

Nesse momento, surge a necessidade de um termo especifico que
contemplasse a relagao da fabricagcao de roupas plus size em escala industrial.
Segundo Costa (2018), baseado nas informacgdes fornecidas pelo site do Museu
da Histoéria Téxtil Americana, na primeira década de 1900, iniciou-se a produg¢ao
de vestimentas conhecidas e segmentadas hoje no espaco chamado plus size.

O MERCADO PLUS SIZE NO BRASIL

A populagao plus size brasileira vem crescendo significativamente ao longo
dos anos (Brasil, 2017). A Pesquisa Nacional da Saude (PNS) realizada em 2013
revela que o Brasil espelha a tendéncia mundial de maior obesidade entre as
mulheres, sendo 25,2% delas obesas, e a previsdo é de que a populacado obesa
continue crescendo no pais, com uma estimativa de que chegue a ser 30% em
2020, o equivalente a 55 milhdes de pessoas (SEBRAE, 2014).

De acordo com levantamento feito pelo Instituto de Estudos e Marketing
Industrial (IMEI, 2016), no Brasil, ja sdo ao menos 492 indUstrias de confecgao
desenvolvendo colegdes especificas para o setor de moda plus size. Esse
ndmero equivale a uma fatia de 2,5% dos estabelecimentos em atividade na
indUstria, movimentando cerca de R$ 2,5 bilhdes em vendas anuais. O nimero
parece pequeno, mas registra um salto histérico de 7,9% entre os anos de
2013 e 2015. A adequagao mercadoldgica para esses conceitos € necessaria
para a proposicdo de um conforto estético abrangente que contemple a
diferenciagdo entre silhuetas, formas, cores e texturas.

As oportunidades de mercado se dao por varios fatores e, segundo Muller
(2003), € importante atentar a objetivos que ajudam a delimitar e entender
a demanda. E possivel compreender e até mesmo construir uma previsao
de alta de um setor ou segmento por meio de fatores ambientais, politicos,
econdmicos, tecnoldgicos e socioculturais, entre outros. Arazao mercadoldgica
sempre aponta para uma previsao, que, para Muller (2003), € mesclada e
baseada por essas escalas, influenciando todo o meio e favorecendo ou nao
novos empreendimentos, independentemente da area de negdcios em que
a empresa atua.

Na area da moda, € importante analisar a demanda existente e ter em foco
a influéncia que o publico experimenta, uma vez que esse mercado, acima
de tudo, é voltado aos consumidores. Nesse caso especificamente, podemos
observar a oferta e procura em relagao ao publico plus size, ou seja, as pessoas

112



DESIGNDEMODA: ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

com tamanhos acima das medidas que contemplam a numeracao 44 e
possuem uma demanda nao suprida ao longo dos anos (Betti, 2014).

Nesse sentido, ao analisarem se existe um mercado de moda plus size
gue se adeque aos gostos e preferéncias de mulheres entre 18 a 54 anos no
Brasil, e as demandas por roupas para mulheres gordas, Medeiros e Cardoso
(2010) afirmam que os relatos das consumidoras referem-se a pecgas que
apresentavam caracteristicas como largas demais, com poucas op¢des de
tecidos, cores e modelagens de baixa qualidade, pouco apropriadasa mulheres
jovens e “fora de moda”, ou seja, eram pecgas que ndo acompanhavam as
variagdes de tendéncias, reforcando a utilizagdo de pecas, que, para as
consumidoras, tratavam apenas de “servir” e ndo lhes propiciavam nenhum
conforto estético ou psicoldgico, além de ndo atenderem a gostos pessoais
em relagdao a idade em que o publico se encontra ou a seu estilo.

Para Betti (2014), ndo possuir uma roupa adequada para ocasides ou
atividades especificas causa uma limitagao em participar de eventos, tornando
a mulher plus size muitas vezes excluida da circulagao em alguns espacos de
sociabilidade. Esta € uma opiniao também compartilhada por Medeiros e
Cardoso (2010), os quais afirmmam que utilizar-se do design criativo dentro da
moda pode influenciar de maneira positiva a redug¢ao da obesidade, uma vez
gue a pessoa, aceitando a si mesma, pode avaliar sua necessidade em obter
melhores resultados e uma mudanga comportamental, além da necessidade
de pessoas gordas estarem confortaveis com suas roupas para transitarem
em todos os ambientes, inclusive realizando atividades fisicas.

A oferta de roupas plus size sempre foi menor do que a procura (IMEI, 2016), e,
tendo em vista as acdes que foram descritas, existe um aspecto mercadoldgico
gue se define por suposi¢cdes que geram, principalmente pelo destaque do
publico, o enfoque em uma parcela da populagdo que antes era invisibilizada,
mas que comecga a ter um espag¢o maior. Isto pode ser observado nas questdes
politicas e principalmente nas socioculturais com influéncias tecnoldgicas. O
gue ocorre € que, uma vez que o publico plus size comecga a interagir e abrir
espaco na sociedade, o enfoque de suas problematicas também se torna mais
visivel ao empreendedor de moda. Para Moreno (2014), ¢ uma forma do sujeito
integrar-se na sociedade, o que torna as adequagdes mercadolégicas para
mulheres plus size uma necessidade evidente, influenciando diretamente sua
autoestima.

A VISIBILIDADE DA MODA PLUS SIZE

Um dos principais fatores da visibilidade do publico p/us size acontece através
da internet, de acordo com Martins e Vilela (2015), pois é crescente a onda
gue marca a contextualizacao de livre expressao nao somente de seus ideais,
mas que propaga a desconstrucdo de padrdes de beleza, ou simplesmente a
vigéncia do amor-proéprio, principalmente em relagao ao corpo. Por isso que
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cada vez mais nota-se o aumento de seguidores dos influenciadores digitais
gue valorizam tais aspectos.

E possivel discernir, segundo Kotler e Armstrong (2015), entre varias questdes
menores, os focos de publico que sdo abrangidos e se identificam com um
padrdo de comportamento em especial ou a padrées de comparacao fisica e
de gostos utilizando ferramentas de marketing.

A maioria das pessoas que alcancaram determinada fama por seus
seguidores e que trazem um novo preceito de valorizagdo do corpo gordo
encontra-se em movimentos que possuem alcance mundial, que, segundo
Martins e Vilela (2015), tém como premissa a construgao da imagem positiva
diante de todo tipo de corpo, uma quebra de paradigmas conceituais do que
€ belo e do que é aceito.

Como referéncia, destacam-se o movimento do body positive, em tradugao
literal “corpo positivo”, e o canal do YouTube Alexandrismos, da jornalista
Alexandra Gurge, os quais buscam trazer uma visao positiva dos corpos.
Ambos evidenciam as medidas corporais e as questdes estéticas, por exemplo
estrias e celulites, como sendo caracteristicas gue ocorrem NoOs CoOrpos e
guestionando os padrbdes do que é belo e as pressdes estéticas impostas
principalmente a mulheres, visto que o publico feminino sofre com maior
intensidade as questdes de padrbes estéticos.

Outro movimento de destaque € o fat pride, cuja traducao literal € “orgulho
gordo”. Segundo Ribeiro et al. (2017), esse movimento traz um novo olhar, que
incentiva ndo somente a quebra de paradigmas, como também a percepgao
de identidade do individuo. Uma vez pontuado que o corpo gordo possa ser
aceito como influéncia a livre expressdo de identidade, na visdo cuja pessoa
gorda ndo precisa mais esconder seu corpo, além disso, deve ndo somente
aceita-lo como celebra-lo.

Com base neste discurso propagado por meio das midias sociais, nota-se o
crescimento do publico plus size iniciando a procura pela moda baseada em
um conceito que abrange de forma muito maior a questdo de identidade e
estilo, deixando a questao de cobrir ou esconder o corpo para buscar a aquilo
gue consiga proporcionar a valorizagcao de sua silhueta e que contemple
gostos pessoais diferenciados.

PERCEPCOES DE CONFORTO NO VESTUARIO

Segundo lida (2005), a percepgao € o resultado do processamento de
estimulo sensorial, dando-lhe um significado, e esta ligada a recepgao e ao
reconhecimento de uma informagao, comparando-a com uma informacgao
anteriormente armazenada na memoria.

Em relagdo as roupas, a percepgao do usuario passa por todo esse processo
de avaliagdo, 0 que acaba por tornar o processo subjetivo, o qual depende tanto
do estimulo presencial e sensorial que se tem no presente, em contato com o
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material, como da relagdo com experiéncias ja ocorridas. Somente dessa forma
€ gue se consegue manifestar a avaliagao ao total estado de conforto (Alencar;
Boueri, 2012). Slater (1997, p. 79) definiu o conforto como “a auséncia de dor e
de desconforto em estado neutro”. Para Montemezzo (2003), sdo fatores como
o conforto visual, tatil, emocional, térmico e a liberdade de movimentos que
delimitam o gque se entende por conforto no vestuario.

Quando em se tratando do vestuario, o conforto é fator primordial a ser
considerado, sendo que estudos ergondmicos € antropométricos sao bases no
que se refere a condi¢do do conforto, pois a roupa estd em contato direto com
O corpo praticamente em todas as ocasides do dia e precisa corresponder as
medidas corporais e considerar os movimentos realizados pelas usuarias. Para
Broega e Silva (2010), a harmonia fisioldgica, psicolégica e fisica, que trazem
uma sensagao agradavel ao ser humano, é resumidamente a definicao de
conforto.

Higgins e Anand (2003) concordam com Broega e Silva (2010) em relagcao
a percepcao do conforto relacionado ao vestuario, apontando também que
o aspecto fisico esta relacionado as sensagdes provocadas pelo contato
direto do tecido com a pele e pelo ajuste da confecgao ao corpo e aos seus
movimentos. O aspecto fisioldgico estd ligado a interferéncia do vestuario nos
mecanismos de metabolismo do corpo, em especial o termorregulador. Ja
0 aspecto psicolégico diz respeito a um conjunto de fatores relacionados a
estética, aparéncia, moda, meio social e cultural.

Portanto, pode-se intuir também que o conforto psicolégico pode ser
entendido como uma forma de analise da percepg¢ao sensorial baseada
em conceitos ergondmicos encontrados no entendimento que se tem
da caracterizagao do design adequado a antropometria e alicercado nos
construtos sociais de padrdes estéticos.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente artigo caracteriza-se por ser predominantemente quantitativo.
Segundo Sampieri, Collado e Lucio (2013, p. 30), o “Enfoque quantitativo de
pesquisa utiliza a coleta de dados para testar hipdteses, baseando-se na
medi¢cao numérica e na estatistica para estabelecer padrbes e comprovar
teorias”. Também é um estudo de alcance correlacional, que, segundo os
autores citados, busca associar varidveis mediante um padrdo previsivel para
um grupo ou populagao.

Para conhecer as demandas e as percep¢cdes que as mulheres plus size
possuem do seu préprio corpo e das pecas de vestuario disponiveis no
mercado, o instrumento de pesquisa utilizado foi um questionario estruturado
com perguntas fechadas, ou seja, com respostas previamente delimitadas
(Sampieri; Collado; Lucio, 2013). A amostra de publico pesquisado para a
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elaboragao deste artigo sdo mulheres entre 18 e 54 anos residentes na cidade
de Erechim/RS.

Para definir a amostra, foram considerados os dados disponibilizados pelo
censo demografico de 2010, que indica, no municipio de Erechim, cerca de
24.000 mulheres entre 18 e 54 anos (IBGE, 2010). Como o publico pesquisado
foi especifico, utilizou-se como base um split 80/20 e erro amostral de 10%,
sendo analisados 65 questionarios.

O questionario foi disponibilizado de forma online por meio da utilizacdo
dos formularios do Google e compartilhado em redes sociais em modo
publico, de maneira que qualquer pessoa poderia ter acesso. Contudo, no
intuito de atingir o publico especifico que se desejava estudar, fez-se um texto
introdutdrio solicitando o preenchimento apenas por mulheres com o perfil
requerido. Além disso, na rede social Facebook, buscou-se por mulheres que
atendiam as especificacdes e o formulario foi enviado diretamente a elas.

Antes da aplicagao do questionario final, foi realizado um pré-teste
avaliando o entendimento de possiveis respondentes sobre as questdes que
seriam aplicadas. O questionario final foi composto por 12 perguntas, as quais
possibilitaram delimitar o publico conforme as especificidades requeridas,
bem como contemplaram as percepgdes estéticas, fisicas e psicoldgicas
das usuarias, bem como buscaram conhecer os habitos de uso das pecas de
vestuario e avaliar ademanda mercadolégica compreendendo se conseguiam
adquirir as pegas que satisfazem suas expectativas.

As perguntas de 1 a 3 delimitavam o perfil do publico pesquisado, pois, na
guestao 1, as respondentes informavam a cidade onde residiam; na 2, a idade;
e na 3, o0 género. As questdes 4 e 5, além de contribuirem para a definicao
do perfil, avaliavam a percepc¢do das usuarias em relagdo aos proprios corpos.
Nas perguntas, as respondentes deveriam informar o nimero de blusa e calga
gue usam, sendo o manequim 44 definido como base de numeragdo minima
para se considerar plus size.

Devido a falta de padronizagdo e a grande variedade de tabelas de
medidas utilizadas na confeccdo de vestuario, para possibilitar respostas
mais condizentes e precisas, foi disponibilizado junto das perguntas uma
tabela de medidas para comparagao das medidas das respondentes com as
consideradas nas respostas (Figura 1).
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Figura 1- Tabela de Medidas

Fonte: Rara Fashion (2018).

Foram avaliadas trés tabelas de medidas plus size disponiveis online para
definir a que seria apresentada no questionario. Considerando as perguntas
do formulario, optou-se pela utilizagdo da que estava mais completa e que
apresentava dados como a largura do brago, necessaria para avaliar o conforto
referente as mangas das roupas encontradas pelo publico, dentre outras
medidas que ndo estavam disponiveis nas demais tabelas.

Na questao 6, as respondentes deveriam indicar o formato do corpo que
possuem (Figura 2) para que, assim, fosse possivel avaliar a percepgao delas
referente ao préprio corpo e comparar a influéncia de suas preferéncias pelos
produtos de moda.

Figura 2 - Formato do corpo

Fonte: Amino App (2018).
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A partir da questao 7, buscou-se avaliar a percepg¢ao das usuarias quanto aos
produtos disponiveis no mercado. Nas questdes 7 e 8, elas deveriam indicar o
formato da modelagem de sua preferéncia e se encontravam com facilidade
o formato preferido. A questdo 9 buscava saber se, fisica e esteticamente, as
entrevistadas possuem um conforto maior em relagdo a roupas de malha ou
tecido plano.

Na questdo 10, elas deveriam informar os principais problemas em relagdo ao
conforto em uma roupa, fossem eles relacionados a formatos mais ajustados,
ao comprimento ou a silhueta de maneira geral. A pergunta ndmero 11 visava
compreender com qual look a mulher plus size respondente sentia-se mais
confortavel em usar no dia a dia. Por fim, a questdo 12 indagava se o look
assinalado na questao 11 era encontrado com facilidade por elas.

As anadlises e o cruzamento de dados foram feitos de forma organica e
manual, de acordo com os dados apurados no questionario do formulario
Google.

RESULTADOS

Com base nos resultados obtidos a partir das questdes de 1 a 5, de 78
guestionarios, foram considerados validos para esta pesquisa 65 dos aplicados,
os quais foram respondidos por mulheres de 18 a 54 anos de idade, residentes
na cidade de Erechim, com manequim minimo de tamanho 44, tanto para
blusas como para calcgas.

Considerando a tabela de medidas disponibilizada no questionario como
referéncia, nota-se que as respondentes usam tamanhos de blusa distintos
da calga. No Grafico 1, verifica-se a quantidade de entrevistadas para cada
tamanho.

Grafico1- NUmero de usuarias em cada tamanho de blusas e
calgas

Fonte: Elaborado pelas autoras (2018).
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Observa-se que, destas, 41,5% usam blusa com tamanho menor em
comparagao ao da calga; 27,7%, do mesmo tamanho; e 30,8% utilizam calga
em tamanho menor que a blusa. Embora compreenda-se que a maioria das
respondentes afirma ter silnueta oval, que é associada a possuir um tamanho
maior na regido do tronco, quando comparado ao resultado do grafico acima,
assume-se que a maioria das silhuetas corresponde a parte de quadril e
pernas maiores em relagdo as outras medidas do corpo.

Quanto ao formato do corpo, os percentuais indicam que a percepgdo
qgue as mulheres possuem de suas silhuetas é de 53% corpo oval; seguida
de 21% ampulheta maior; e, nos formatos tridngulo e tridngulo invertido, os
percentuais sdo de 12% e 9%, respectivamente. O menor percentual foi da
silhueta ampulheta menor, com apenas 3%. O formato retdngulo nao foi
escolhido por nenhuma respondente.

A preferéncia de 41% das respondentes foi por modelagem com ajuste
na cintura; seguida pela ampla, que registra 30%; e a modelagem ajustada,
com 24%. Apenas 3% preferem a modelagem reta. Dos 30% que preferem a
modelagem ampla, mais de 85% possuem a silhueta oval. As modelagens,
portanto, precisam ser pensadas de forma que se adequem as preferéncias
das usuarias, levando em consideragao também a sua silhueta.

E possivel avaliar que, dentro das comparacdes entre silhuetas e modelagens,
0 publico plus size nao é atendido, pois mais de 90% afirmam ndo encontrar
a modelagem de acordo com sua preferéncia. Somente cinco entrevistadas
indicaram estar satisfeitas com as modelagens que encontram e todas
possuem a silhueta ampulheta - trés do biotipo ampulheta maior e duas do
ampulheta menor — e mencionam preferir pegas ajustadas — trés preferem
silhueta ajustada e duas ajuste na regido da cintura.

Considerando que a ampulheta é tratada como silhueta ideal, é possivel
considerar que os produtos disponiveis atendem melhor a esse formato de
corpo. Dessa forma, essas respondentes conseguem encontrar roupas que
satisfazem sua preferéncia estética pela valorizagcdo das suas silhuetas por
meio das modelagens ajustadas.

Vale considerar nesse momento que asilhueta influéncia muito nas questdes
referentes ao desconforto e, para a consumidora, é importante a indUstria e
o varejo compreenderem essa questdo para conseguirem pensar em roupas
gue atendam a essas necessidades, criando modelos pensados para privilegiar
as preferéncias e capacitando o varejo a identificar as demandas da cliente e,
assim, apresentar pegas que a contemplem de forma positiva.

Em relagcao aos problemas de conforto encontrados pelas mulheres plus
size de Erechim, de todas as silhuetas, quase 80% afirmam que as roupas ndo
as favorecem, indicando, dessa forma, que nao conseguem obter um conforto
estético no que se refere ao dimensionamento do corpo influenciado pelo
vestuario (Grafico 2).
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Também conforme o Gréfico 2, 44,6% disseram que as pecgas nao se ajustam
bem ao busto, sendo que, destas, 69% sdo ovais e 10% triangulo invertido. Ao
correlacionar este dado com os 41,5% que usam blusa com tamanho menor
em comparagao a calga, observa-se que a modelagem plus size nao esta
sendo pensada para uma mulher que possui o busto menor em relagao
a medida de cintura, como é o caso da silhueta oval, ainda que este seja o

formato apontado pela maioria das entrevistadas.

Grafico 2 — Problemas relacionados ao conforto

Fonte: Elaborado pelas autoras (2018).

Para 70,8% das mulheres participantes, as pecas ficam muito justas na
regido da barriga, sendo este o segundo maior aspecto de desconforto para as
usuarias plus size. Novamente, destaca-se que o ajuste das pegas ndo atende
a demanda do publico, pois este é feito na regido do corpo em que a usuaria
precisa da peca ampliada (Grafico 2).

O terceiro maior problema em relagdo a queixas sobre conforto foi que as
pecas ficam muito justas na regido da coxa, sendo mencionado por 61,5% das
respondentes plus size. Outro motivo de desconforto acontece porque as
pecas ficam justas na regido do quadril, tendo 33,8% das respostas indicando
este problema. Ao correlacionar as respostas que indicam incomodo com
pecas muito justas na coxa e no quadril, nota-se que o problema é apontado
por 95% das respondentes (Grafico 2).

Para 29% delas, as pecas ficam justa na regido da axila; enquanto 27%
afirmam que as pecgas ficam muito justas nas mangas. Ao analisar estes
dados, percebe-se que mais de 40% das usuarias sentem estes desconfortos
de maneira associada, evidenciando o problema de modelagem, que
provavelmente considera os padrdes de corpos menores que o tamanho plus
size (Grafico 2).

No tocante ao comprimento das pecgas, 26% responderam que estas ficam
curtas, e 30% que ficam compridas. Ao cruzarmos as informagdes sobre
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a silhueta das respondentes, a razao entre o comprimento excessivo € 0s
manequins maiores pode ser devido a questdes de gradagao, pois o modelista
precisa considerar propor¢gdesdiferentes nasampliagdes horizontais e verticais,
tendo em vista que a usuaria nao aumenta largura e altura igualmente
(Grafico 2).

Quanto ao conforto associado ao tipo de tecido das roupas, mais de 55% nao
percebem diferenca em relacdo a malha ou ao tecido plano, seguido de 26,2%
gue preferem usar roupas de malha, sendo que destas mais de 50% preferem
o look vestido curto. Esta correlagao remete ao uso de pecas que alongam o
corpo da usuaria.

Referente aos looks preferidos, conforme Grafico 3, destacam-se calcas que
Nnao seja jeans e t-shirt; vestidos curtos; e calga jeans com blusa, com 24,6%,
18,5% e 15,4% da preferéncia, respectivamente. Ao correlacionar os dados,
nota-se que 50% tém preferéncia por utilizar calga jeans e possuem ao menos
um dos manequins 44. J& as respondentes que possuem manequim maior
qgue 58, preferem roupas como saias e vestidos, preferencialmente longos,
e afirmam ndo encontrar a modelagem de sua preferéncia, demonstrando,
dessa forma, que as roupas que tém como caracteristicas serem mais usuais
nao contemplam as mulheres plus size em relagao ao conforto, e mesmo as
que preferem um look diferente ndo sdo contempladas com uma modelagem
gue as agrade.

Grafico 3 — Looks mais confortaveis

vestido longo

vestido curto

saia longa e blusa

saia curta e blusa

conjunto de moletom e camiseta
short na altura do joelho e t-shirt
short curto e t-shirt

calca que nao seja jeans e t-shirt

calga e camis social

calca jeans e blusa

calga jeans e tshirt

Fonte: Elaborado pelas autoras (2019).
Sobre encontrar as roupas dos looks de preferéncia com facilidade, 58,5% (38)

dizem nao encontra-las; 33,8% (22) encontram as vezes; e 7,7% (5) responderam
gue conseguem encontrar os looks com facilidade. Mais uma vez, percebe-se
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gue a demanda do publico ndo é atendida, e que o mercado oferece apenas
opgdes que, em sua maioria, nao agrada as clientes.

CONCLUSAO

O presente trabalho permitiu analisar diversos aspectos em relagdo as
preferéncias das mulheres plus size entre 18 e 54 anos residentes na cidade de
Erechim/RS. Dessa forma, foi possivel avaliar as relacdes entre o manequim, o
formato de corpo, as preferéncias por modelagens e looks, bem como analisar
guestdes especificas que compreendem o conforto nos aspectos fisico,
psicolégico e estético e compreender suas preferéncias de consumo.

Percebe-se que, embora o mercado da moda plus size esteja crescendo,
ainda nao ha oferta suficiente para suprir a demanda, o publico que consome
esses produtos também vem aumentando e seus gostos e necessidades
precisam ser considerados. Por meio desta pesquisa, foi possivel constatar
gque falta entendimento da moda plus size sobre o conforto tanto por fatores
estéticos quanto fisicos. As usuarias deixam claro que a modelagem nao
atende e nem favorece seu biotipo, pois as roupas sdo pensadas de uma forma
genérica, ignorando as especificidades do individuo gordo. As queixas sao
de que, embora o criador deva pensar diretamente em pessoas com corpos
maiores, as pegas continuam apertando nas regides de busto, barriga, quadril
e coxas.

As gradagdes das pegas nao sdao adequadas, os manequins maiores
recebem do mercado pegas que nao respeitam o desenvolvimento de
corpo, percebendo-se que elas sdo ampliadas tanto horizontalmente como
verticalmente, em proporgdes que Nnao se adequam ao corpo.

Além das modelagens nao serem pensadas adequadamente, as pegas
encontradas pelas consumidoras no varejo ndo possuem a informagdo de
moda que desejam, ndo atendendo ao seu estilo pessoal e, muitas vezes,
sequer existe oferta de roupas que sirva as mulheres gordas. Isso mostra que,
tanto o criador quanto o modelista, ndo conhecem adequadamente o publico
para quem produzem, o que é repassado ao varejo sdo apenas pegas que nao
compreendem o conforto das usuarias.

Para tanto, além de uma base bibliografica, o questionario foi de grande
importancia para a possibilidade de cruzamento de dados e a percepgao de
realidade em fungdo das necessidades em relagdo ao conforto.

Uma nova pesquisa poderia ser desenvolvida com o mesmo publico, mas
gue, com base nos resultados obtidos, consiga compreender o impacto que
as midias, a indUstria e o varejo influenciam na visdo que as usudrias possuem
em relagdo a esse mercado. Além disso, considerar uma pesquisa com um
enfoque mais especifico de idade, que consiga compreender uma totalidade
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maior de entrevistadas para entender o quanto esse aspecto influi nas
preferéncias das mulheres plus size.

O presente artigo pode contribuir como ponto de partida para um estudo
com especificidades mais apuradas em questionamento sobre aspectos
de conforto especificos do publico plus size, abrindo a proposta para um
comparativo com demandas de mulheres que possuem corpos dentro do que
se considera o padrao social atual. Além disso, atenta para a necessidade de
estudos mercadoldgicos mais aprofundados em clientes com considera¢cdes
especificas.
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CAPiTULO 8

DESIGN E INOVACAO DE SIGNIFICADOS

DE PRODUTO: 0 CASO DA MARCA
SENS.0

Evelise Campos Freitas

Keila Marina Nicchelle

INTRODUCAO

o atual cenario mercadoldgico, especialmente considerando o mercado
N de moda, inovar é uma condi¢cado fundamental afim de que asempresas

se diferenciem da concorréncia e atinjam um posicionamento
estratégico inovador. Diante dessa realidade, o Design apresenta-se como um
importante sistema de conhecimento multidisciplinar para o planejamento e
a implementagdo de estratégias de inovagdo organizacional, especialmente
considerando a inovacgdo das ofertas de uma empresa e, consequentemente,
do seu modelo de negdcios, configurando-se como uma area de Gestdo
(Nicchelle, 2018).

A Gestao do Design se insere nesse contexto como uma atividade gerencial
na empresa, atuando em diferentes dimensdes da inovagcdo do seu modelo
de negdcios, sobretudo no que se refere a inovacdo de identidade da
marca por meio da inovagdo das suas ofertas. A inovacdo da identidade da
marca esta relacionada a criagao de novos valores para o mercado, os quais
compreendem muito além das qualidades tangiveis dos produtos, mas seus
atributos intangiveis, estabelecendo vinculos emocionais e afetivos entre a
marca, o produto e o consumidor (Mozota et al.,, 2011; Posner, 2015).

Nessa perspectiva, pode-se destacar o modelo de inovagdo guiada pelo
Design (Verganti, 2012), que, diferentemente das abordagens tradicionais de
inovacao, relacionadas ao desempenho do produto, propde novos significados
por meio de um sistema de valores que compreende a linguagem emocional
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e simbdlica atribuida aos produtos, refletindo-se na imagem da marca. Nesse
contexto, este estudo aborda o tema inovagao, propondo uma reflexao sobre
a oferta de produtos com novos significados como estratégia de inovacao
da marca SENS.O, empresa de moda que atua no segmento de bolsas e
acessorios. Outrossim, questiona-se: como propor a inovagao da marca de
moda pela oferta de produtos com novos significados para o consumidor?
Esta tematica justifica-se pela importancia da inovagdao em um mercado de
moda em constante transformacao, altamente complexo e competitivo.

Diante da presente proposta de estudo, de natureza qualitativa, realizou-
se, inicialmente, uma Pesquisa Bibliografica, explorando a teoria sobre o
tema, a saber: a) Gestdo do Design: enfatiza a importancia da insercao do
Design nas organizagdes para a inovagao do seu modelo de negdcios (Mozota
et al., 2011, Moreira et al., 2016); b) Design e gestao da identidade da marca:
aborda a construgdo da identidade da marca como proposi¢cao de valor no
mercado (Wheeler, 2008; Posner, 2015); e c) Design e gestao da inovagao:
apresenta estratégias de inovagao organizacional, especialmente com foco
na inovacgao de significados de produto (Keeley et al, 2013; Verganti, 2012;
Norman; Verganti, 2013). Posteriormente, realizou-se um Estudo de Caso com
o objetivo de identificar as estratégias de inovagao de produto propostas pela
marca SENS.O, atuante no mercado de moda pela oferta de produtos como
bolsas e acessoérios.

Por fim, o estudo apresenta uma breve contextualizagdo acerca do tema e
a fundamentacgao tedrica sobre o assunto; os procedimentos metodoldgicos
adotados na condugao do Estudo de Caso e os resultados obtidos, destacando
as estratégias de inovagdo de produto adotadas pela marca SENS.O, além das
principais consideracdes sobre o estudo.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA
GESTAO DO DESIGN

O Design, considerado um sistema de conhecimento multidisciplinar, atua
na resolugcao de problemas complexos por meio do desenvolvimento do
projeto de produtos e servigos inovadores, oferecendo novos valores para o
consumidor. A partir dessa concepg¢ao, o projeto de design amplia-se para um
sistema de planejamento estratégico, contribuindo para a configuragao de
estratégias organizacionais por meio da inovagao das ofertas de uma empresa,
abordagem que configura a area de Gestao do Design (Nicchelle, 2018).

A Gestao do Design insere o Design como atividade gerencial em uma
empresa pela implementagdo de um programa formal de atividades que
contribuam com a inovagdo do seu modelo de negdcios. Nessa perspectiva,
o Design é considerado, ao mesmo tempo, um fim, participando do alcance
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das estratégias corporativas, e um meio, apresentando a solu¢ao do problema
de gestdo por meio do projeto, ou seja, pela oferta de produtos e servigos
inovadores. Para atingir esta dimensao, o Design pode ser inserido, de forma
gradativa, em trés niveis organizacionais, quais sejam (Moreira et al., 2016;
Mozota et al., 2011):

a) Nivel operacional (o projeto de design): o Design atua no
desenvolvimento e na execugao do projeto de design, o qual deve
ser coerente com o posicionamento de mercado da organizagao;

b) Nivel tatico (o departamento de design): o Design atua no
gerenciamento do departamento de design, coordenando
as diversas acgdes projetuais de forma alinhada aos objetivos
estratégicos da organizagao;

c) Nivel estratégico (a missdao da empresa): o Design atua no
planejamento da estratégia organizacional de forma coordenada
com a missdao da empresa, contribuindo para a inovagao do seu
modelo de negdcios por meio da inovagado das suas ofertas.

Dessa forma, pode-se compreender que a gestdo operacional do Design
possui objetivos especificos no que tange ao gerenciamento de projetos
alinhados a politica de design da empresa, observando seus objetivos
comerciais e produtivos para o desenvolvimento de produtos. A gestao tatica
do Design possui objetivos detalhados no que se refere a administragdo do
departamento de design da empresa, a fim de atender o funcionamento do
plano estratégico, coordenando a busca por resultados focados nas metas
mercadoldgicas da organizagao. A gestdao estratégica do Design possui
objetivos amplos relacionados ao planejamento estratégico da empresa a
longo prazo, coordenando as agdes de design de acordo com a missao da
empresa, reforcando a identidade da marca por meio das suas ofertas. Em
outras palavras, a gestao estratégica estabelece a ligagao entre o design, os
processos gerenciais da empresa e a sua cultura organizacional, contribuindo
para que seja desenvolvido um valor corporativo, a fim de atingir um
posicionamento estratégico inovador no seu mercado de atuagao (Mozota et
al., 20M).

Portanto, a partir da perspectiva da Gestao do Design, o processo de
design amplia-se em nivel organizacional, atuando, de forma participativa, no
planejamento estratégico da organizac¢ao, a fim de inovar a maneira como a
empresa apresenta-se e posiciona-se no mercado por meio de suas ofertas,
guestao diretamente relacionada a identidade da marca.
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DESIGN E GESTAO DA IDENTIDADE DA MARCA

Uma empresa € vista e reconhecida no mercado pela sua identidade de
marca. A marca consiste em um nome ou simbolo capaz de tornar perceptiveis
os produtos e servicos da empresa, diferenciando-a de seus concorrentes. Em
outras palavras, a marca € uma forma de expressao, seja verbal ou visual, que
se refere aos valores e a missao da organizagdo. Consequentemente, construir
uma identidade de marca forte € um desafio no atual mercado (INPI, 2013;
Wheeler, 2008).

A construcdo da identidade da marca estd relacionada a forma como
a empresa deseja ser vista no mercado, compreendendo, inicialmente, a
definicdo do nome (linguagem textual) e do simbolo gréafico (linguagem
visual) que ird nortear a sua personalidade. Esses elementos estabelecem a
ligagcao entre a empresa e o mercado, pois identificam as suas caracteristicas,
0 seu nicho e o seu portfélio de produtos, tornando a marca conhecida e
fixando a sua imagem no mercado. Por sua vez, a identidade visual da marca
engatilha associagdes e comunica informagdes, facilitando a sua identificagao
e a conscientizagao dos seus valores e da sua missao (Posner, 2015; Wheeler,
2008).

Consequentemente, a identidade da marca é associada as suas ofertas,
criando uma imagem que se torna valiosa no mercado pelos significados
atribuidos aos produtos e aos valores percebidos pelo consumidor. Tais valores
compreendem muito além das qualidades tangiveis dos produtos, mas seus
atributos intangiveis, estabelecendo vinculos emocionais e afetivos entre a
marca, o produto e o consumidor. Assim, quando o consumidor adquire um
determinado produto, adquire também um conjunto de valores atribuidos a
imagem da marca e a experiéncia de consumo proposta por ela (Posner, 2015).

Nesse sentido,agestdaodaidentidade da marcacompreende o planejamento
de estratégias de posicionamento no mercado, fixando uma identidade
auténtica e reconhecivel, materializada pelas suas ofertas. O Design, por sua
vez, contribui nesse processo em todos os aspectos da criagdo e construgdo
da identidade da marca, sobretudo na proposi¢cdo de valores atribuidos aos
produtos por meio da inovagdo do projeto, assumindo papel estratégico de
diferenciagdo. O projeto de design deve estabelecer a ligagao cognitiva com o
consumidor a fim de compreender o universo social e cultural em seu entorno,
assim como as necessidades constantes do ser humano, propondo inovagdes
significativas (Mozota et al., 2011).

Por fim, o Design contribui com o planejamento de estratégias
organizacionais de uma empresa, atuando na gestado da identidade da marca,
a fim de propor para o consumidor valores afetivos e emocionais que se
materializam pela inovagdo das suas ofertas, passando para o mercado uma
imagem positiva.
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DESIGN E GESTAO DA INOVACAO

Inovar, no atual cenario mercadoldgico, € uma condigao essencial. O conceito
de inovagao, de acordo com o Manual de Oslo, pode ser compreendido como
umaformadediferenciagdo organizacional, caracterizando a estratégia central
daempresa. Nessa perspectiva, a inovagao esta relacionada a oferta de bensou
servigos, processos ou métodos organizacionais, novos ou significativamente
melhorados, utilizando novos conhecimentos ou tecnologias a fim de agregar
valor a imagem da empresa no mercado, inovando, assim, o seu modelo de
negdcios (OCDE, 2005).

A inovagdo do modelo de negécios da organizagdo pode contemplar
diversas atividades, as quais podem ser implementadas de acordo com as
suas metas estratégicas, sendo compreendidas em trés niveis organizacionais
relacionados a configuragdo do negdcio, a oferta de produtos e as experiéncias
de consumo, conforme apresenta a Figura 1 (Keeley et al., 2013).

Figura 1- Modelo dez tipos de inovacao

Fonte: Keeley et al. (2013).

No Modelo dez tipos de inovagao, a configuracao esta relacionada a
inovacao no ambito interno da organizagao, incluindo as seguintes atividades
e objetivos (Keeley et al., 2013):

= Modelo de lucro: identificar fontes de valor percebidas pelo
consumidor na oferta de bens e servigos, a fim de propor novas
oportunidades de receita;

= Rede: estabelecer boas relagbes com concorrentes e empresas
parceiras, aprimorando seus conhecimentos e compartilhando
experiéncias;

= Estrutura: melhorar a organizagao da empresa em relagao aos
seus recursos tangiveis e intangiveis, como bens e equipamentos
ou sistemas de gestao;

= Processo: aplicar novos métodos e operagdes organizacionais,
resultando em processos mais eficazes, competentes e produtivos.

A oferta estd relacionada a inovagao dos produtos e servigos oferecidos ao
mercado, incluindo as seguintes atividades e objetivos (Keeley et al., 2013):

131



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

= Desempenho do produto: ofertar novos produtos ou o
melhoramento dos existentes, proporcionando novas
caracteristicas técnicas e de estilo;

*= Sistema produto: implementar a oferta de produtos e servigos
associados, gerando a percepcao de beneficios complementares.

A experiéncia esta relacionada a inovagao das interagdes entre a empresa e
0 consumidor, compreendendo as seguintes atividades e objetivos (Keeley et
al., 2013):

= Servigco: ofertar fungdes adicionais ao produto, ampliando o
sistema de valores percebido pelo consumidor, resultando em
novas experiéncias de consumo;

= Canal: propor novas formas de apresentacdo e de comunicagao
dos produtos, fazendo com que a mensagem da marca chegue
até o consumidor;

= Marca: agregar valor a identidade da marca por meio das suas
ofertas, fixando uma imagem inovadora no mercado;

* Interagdaocom ocliente: estabelecer novos canaisde comunicacao
com o consumidor, aproximando a marca do seu publico, a fim de
melhor entendé-lo.

O Modelo dez tipos de inovagao (Keeley et al, 2013) pode ser implementado
de forma ampla, em diversos niveis organizacionais, mediante a identificagcao
de estratégias coerentes com os objetivos e as metas da empresa, por meio de
um processo de gestao da inovagao. Por sua vez, a inovagao de produto tem
se mostrado uma importante estratégia relacionada ao posicionamento de
mercado da organizagao e, consequentemente, a sua identidade de marca.
O Design, nesse contexto, exerce um papel catalisador, contribuindo com
0 processo de gestao da inovagao, como também com a configuracdo da
propria estratégia de inovagao.

Nessa perspectiva, pode-se destacar o modelo de inovagdo guiada pelo
Design (Verganti, 2012), que, diferentemente das estratégias tradicionais,
as quais partem do principio do desempenho do produto (implementacao
de melhorias incrementais ou radicais), propde uma estratégia de inovagao
de significados, com o objetivo de criar novas linguagens para o produto,
conforme apresenta a Figura 2.
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Figura 2 - Estratégias de inovagao

Fonte: Verganti (2012).

Conforme pode-se observar, a inovacdo puxada pelo mercado tem
como objetivo atender as demandas do publico por meio de inovagdes
incrementais no que se refere a oferta de produtos ja existentes, porém, com
novas caracteristicas. Por sua vez, a inovagao empurrada pela tecnologia tem
como objetivo propor para o mercado inovagdes radicais por meio da oferta
de produtos totalmente novos, associados a novas tecnologias. Por outro
lado, a inovagao guiada pelo Design, relacionada a linguagem emocional e
simbdlica atribuida aos produtos, tem como objetivo a proposicao de um
sistema de valores, os quais podem ser relacionados a adaptagdao aos modelos
socioculturais existentes por meio da oferta de inovag¢des incrementais ou,
ainda, a transformacao destes modelos socioculturais por meio de inovagdes
radicais (Verganti, 2012).

A inovagédo de significados propde novos valores emocionais e simbdlicos,
transformando a percepgdo atribuida aos produtos. Como exemplo disso,
Norman e Verganti (2013) citam a invengdo do reldgio, que, de simples
instrumento mecanico para verificar a hora, passou a ser confeccionado em
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ouro e prata e vendido em joalherias como joia. Com o advento da tecnologia,
orelégio analégico ganhou versdes digitais, além de novos materiais, formatos
e cores, sendo considerado, também, um produto de moda, combinando com
roupas e acessorios. Dessa forma, a inovagao de significados tem se mostrado
uma importante estratégia de inovagao guiada pelo Design, pois vai além das
caracteristicas tangiveis dos produtos, somando valores intangiveis, e, dessa
forma, altera os significados percebidos pelo consumidor.

Portanto, a area de Gestao do Design estabelece relagdes entre design,
identidade da marca e inovagdo, por meio da inovagcdo das suas ofertas,
especialmente, no que se refere aos significados atribuidos aos produtos,
o gue se reflete na imagem da marca e no posicionamento da empresa no
mercado, configurando a sua estratégia.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente estudo, de natureza qualitativa, aborda o tema design e inovacao,
propondo uma reflexdo acerca das ofertas da marca SENS.O'. Como estratégia
de pesquisa, realizou-se um Estudo de Caso com o propdsito de explorar e
analisar fendmenos inseridos em um contexto real, buscando compreender
o problema ou até mesmo descobrir novas relagdes entre os fatos e a teoria
sobre o assunto (Marconi; Lakatos, 2014).

O Estudo de Caso desenvolvido nesta pesquisa compreendeu a
identificagcao das estratégias de inovacao de produto propostas pela marca
SENS.O, atuante no mercado de moda pela oferta de produtos como bolsas
e acessorios. O método de coleta de dados compreendeu a realizagdo de
entrevista utilizando um roteiro de questdes semiestruturadas que buscavam
saber informacdes sobre a empresa, como histérico, mercado de atuagao e
estratégias de comercializacao; a identidade da marca e portfélio de produtos;
e as estratégias de inovacao e proposigdo de valor. De forma complementar,
foram extraidas informagdes no site oficial da marca (SENSOLAB). A
entrevista, aplicada a uma das sécias da empresa?, foi realizada por telefone,
utilizando o aplicativo WhatsApp, o qual permitiu a utilizagdo de recursos
como videochamada, mensagem de texto e gravagao de voz. Por sua vez, a
andlise dos dados ocorreu de forma qualitativa, utilizando os dados obtidos
nas entrevistas e nas informacgdes disponibilizadas no site e redes sociais da
SENS.O, o que possibilitou a interpretagao e a compreensao das questdes
levantadas de acordo com a teoria sobre o tema.

1 A marca SENS.O foi escolhida pela sua imagem representativa no municipio de
Erechim e regido, percebida pelas suas ofertas, além do potencial de crescimento no
mercado nacional.

2 A entrevista foi realizada em outubro/2021.
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Por fim, faz-se importante destacar que os métodos de pesquisa adotados
permitiram a andlise e a reflexdo do tema proposto, além de possibilitarem a
compreensao do caso da marca SENS.O, contribuindo para a elucidagao do
problema de pesquisa.

RESULTADOS: O CASO DA MARCA SENS.O
HISTORICO DA MARCA

ASENS.O,empresa de moda no segmento de bolsas e acessoérios, foi fundada
em 2018, com sede situada no municipio de Erechim/RS, por duas sdcias
com formagao na area de Design de Moda, com o propdsito de desenvolver
produtos inovadores neste segmento.

A histéria de criagao da marca teve origem no ano de 2017, quando, em
uma conversa informal, as designers observaram a falta de produtos no
mercado que pudessem atender as suas necessidades e ao mesmo tempo
trazer um design criativo e inovador. Uma das sdcias relatou que precisava
carregar diversos objetos pessoais de uso diario em sua bolsa e, ao identificar
a caréncia de produtos neste segmento, percebeu uma oportunidade de
mercado. Foi quando surgiu a ideia de desenvolver um nécessaire funcional,
a fim de atender diferentes necessidades dos usuarios. Em pouco tempo, o
primeiro modelo foi desenvolvido, prototipado e testado, mostrando-se viavel
para o mercado. Posteriormente, ao avaliar as oportunidades e ameacas do
mercado, as designers decidiram se aventurar neste negdcio.

Para iniciar o negdcio, elas passaram a pesquisar novas formas, tecidos e
materiais, a fim de oferecer para o mercado um produto funcional e também
de gqualidade. Durante este processo, identificaram que o nécessaire criado
originalmente poderia transformar-se em produtos diferentes, como
uma bolsa ou até uma mochila, mediante a aplicagao de argolas e algas,
caracteristica que se tornou um icone da SENS.O. Apds inserir o produto no
mercado, as designers observaram que o nécessaire poderia apresentar,
ainda, outras funcionalidades, como transformar-se em uma pochete ou uma
bolsa de mao, sugestdo proposta por consumidoras da marca, que passou a
trabalhar com cocriagdo.

Posteriormente, a SENS.O ampliou o seu portfélio de produtos, ganhando
representatividade no seu mercado de atuagdo pela oferta de bolsas
multifuncionais, caracteristica que define a identidade de marca, diferenciada
da concorréncia por meio de um processo de gestao da inovagao pelo Design.
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A IDENTIDADE DA MARCA

A marca SENS.O é reconhecida no seu mercado de atuagdo pela oferta
de produtos multifuncionais, no segmento de bolsas e acessdrios, os quais
podem ser transformados em diversos modelos mediante as necessidades de
uso do consumidor, promovendo uma imagem criativa e inovadora.

Estes valores sdao comunicados no nome e no logotipo da marca. O
nome SENS.O estd relacionado a expressdo “bom senso”, no sentido de
oferecer para o mercado produtos compativeis com as necessidades dos
consumidores. O “SEN" representa a abreviatura da palavra “senso”; o ponto “.”
e a letra “O" representam os produtos, pensados de forma criativa e original;
enguanto o alongamento da letra “N” representa as al¢cas que caracterizam
a multifuncionalidade das pegas. A Figura 3 apresenta o logotipo da marca.

Figura 3 - Logotipo da marca SENS.O

Fonte: SENS.O (2021).

A marca mostra-se conectada com o seu publico, composto por mulheres
de diferentes faixas etdrias, que desenvolvem diversas atividades no seu
contexto diario, demandando um produto funcional, compativel com as
suas necessidades, questdo reforcada pelo sistema de cocriagao. Para tanto,
a marca utiliza, como principal estratégia de comunicagdo e interagao com
o publico, as redes sociais — Instagram e Facebook — e a pagina da SENS.O
na internet, além de estar presente em eventos e feiras de moda em todo
Brasil. A marca atua no mercado de Erechim/RS, com venda direta na sede
da empresa, além de atuar em todo o territdério nacional, destacando-se as
regides Sul e Sudeste, por meio de e-commerce, principal estratégia de venda
da empresa.

Por fim, a identidade da marca apresenta uma personalidade inovadora
e conectada com as necessidades do seu publico, percebida pela oferta de
produtos diferenciados, carregados de novos valores e significados para o
consumidor.
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A PROPOSTA DE INOVAGCAO DOS PRODUTOS

A SENS.O apresenta-se no mercado de bolsas e acessérios como uma
marca inovadora, pela oferta de produtos diferenciados, os quais trazem
como principal caracteristica a multifuncionalidade, permitindo que um
mesmo modelo de bolsa ou nécessaire seja utilizado de diferentes formas,
transformando-se em um produto diferente de acordo com as necessidades
do usuario.

Seu portfélio de produtos é composto por diferentes modelos de bolsas,
nécessaires e carteiras, com variadas opgdes de materiais e cores, além das
alcas e argolas, que permitem as multiplas formas de uso dos produtos,
caracteristica que torna a marca facilmente reconhecida pelo publico. Outra
caracteristica que torna a marca diferenciada é a linha “Zero Waste”, com itens
em couro confeccionados com sobras de material descartado das indUstrias
calcadista e automobilistica, passando para o consumidor uma mensagem
de consciéncia acerca de questdes ambientais. O Quadro 1 apresenta alguns
produtos da marca.

Quadro 1- Modelos de bolsa da marca SENS.O

Bag Multiéem 1

Bolsa média com 6 funcionalidades: bolsa
lateral, bolsa transversal, bolsa de mé&o, mochila,
pochete e nécessaire.

Descricdo completa: https:/www.sensolab.com.
br/bag-multi-6em1

Maxi Bag Multifuncional

Bolsa grande com as seguintes
funcionalidades: bolsa lateral, bolsa transversal,
pasta e mochila.

Descricdo completa: https:/www.sensolab.
com.br/bag-maxi
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Bag Pocket

Bolsa pequena com as seguintes
funcionalidades: bolsa lateral/ombro, bolsa
transversal, bolsa frontal, pocket/bag best e
bolsa transversal toda presa ao corpo.

Descricdo completa: https://www.sensolab.com.
br/bag-pocket

Bag Pocket Plus

Bolsa pequena com as seguintes
funcionalidades: bolsa lateral, bolsa transversal
e bolsa frontal.

Descricdo completa: https:/iwww.sensolab.com.
br/bag-pocket-plus

Bag Camaleoa

Bolsa grande com as seguintes
funcionalidades: bolsa lateral, bolsa transversal
e mochila.

Descricdo completa: https:/Awww.sensolab.com.
br/bag-camaleoa

Fonte: Elaborado pelas autoras (2023).

As variagdes nas formas de utilizagao dos produtos, principal diferencial
da SENS.O, sdo disponibilizadas no site da marca em formato de tutorial
explicativo. Conforme pode-se observar, os produtos apresentados cumprem
0 objetivo proposto, ou seja, a multifuncionalidade, caracteristica que os torna
diferenciados e inovadores em relagao a concorréncia pelos significados
percebidos pelo usudrio. Esses novos significados estdo associados a forma
como o usuario se relaciona com o produto, atribuindo a ele valores afetivos
e emocionais, tendo em vista que uma mesma bolsa ou nécessaire pode
se adaptar as suas diversas necessidades de uso, transformando-se em

138


https://www.sensolab.com.br/bag-pocket
https://www.sensolab.com.br/bag-pocket
https://www.sensolab.com.br/bag-pocket-plus
https://www.sensolab.com.br/bag-pocket-plus
https://www.sensolab.com.br/bag-camaleoa
https://www.sensolab.com.br/bag-camaleoa

DESIGNDEMODA: ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

um produto Unico e auténtico nas diferentes situagdes do seu dia a dia. Tal
estratégia pode ser relacionada a inovagdo guiada pelo Design, definida
por Verganti (2012) como linguagem simbdlica atribuida aos produtos, que
soma caracteristicas tangiveis e valores intangiveis, alterando os significados
percebidos pelo consumidor.

Portanto, dentre as estratégias de inovagao adotadas pela marca, destaca-
se a inovacao de significados, com foco no produto, posicionando-se de forma
estratégica no seu mercado de atuacao por meio da oferta de novos valores
para o consumidor.

CONCLUSAO

Inovar, no atual cenario mercadolégico, € uma condigao essencial para
uma empresa se diferenciar da concorréncia e atingir um posicionamento
estratégico no seu mercado de atuagao. Tal condicdo pode ser alcangada com
uma gestao de design focada no planejamento de estratégias organizacionais
para a inovagao do modelo de negdcios da empresa, questdo relacionada a
inovacao da identidade da marca e, consequentemente, das suas ofertas.

Diante desse contexto, pode-se dizer que a gestdao de design da marca
SENS.O atua de forma estratégica, inovando o seu modelo de negdcios e
a sua identidade, reconhecida no seu mercado de atuagdo pela oferta de
produtos inovadores. A inovagao proposta pela marca compreende a oferta
de produtos multifuncionais, no segmento de bolsas e acessoérios, os quais
podem ser transformados em diversos modelos mediante as necessidades de
uso do consumidor. Tal proposta € aqui relacionada a linguagem simbdlica
atribuida aos produtos, somando caracteristicas tangiveis e valores intangiveis,
alterando os significados percebidos pelo consumidor, o que caracteriza uma
estratégia de inovagdo guiada pelo Design (Verganti, 2012).

Por fim, os resultados obtidos na presente pesquisa contribuiram para a
elucidagao do problema proposto, possibilitando uma reflexdo acerca da
oferta de produtos com novos significados como estratégia de inovagao da
marca SENS.O.

REFERENCIAS

INPI — INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL. A criagdo
de uma marca: uma introducdo as marcas de produtos e servicos para as
pequenas e médias empresas. Rio de Janeiro: INPI, 2015.

KEELEY, L; PIKKEL, R; QUINN, B; WALTERS, H. Ten types of innovation: the
discipline of building breakthroughs. New Jersey: John Wiley and Sons, 2013.

139



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

MARCONI, M. A; LAKATOS, E. M. Metodologia do trabalho cientifico. 7. Ed.
S&o Paulo: Atlas S.A. 2014.

MOREIRA, B. R; BERNARDES, M. M. S.; ALMENDRA, R. A. Gestdo do Design na
pratica. Porto Alegre: Marca Visual, 2076.

MOZOTA, B. B, KLOPSCH, C; COSTA, F. C. Gestdo do design: usando o
design para construir valor de marca e inovagao corporativa. Porto Alegre: Bookman,
2011

NICCHELLE, K. M. Design de Moda: framework para implementacdo de estratégias
de inovagao pelo Design no processo de desenvolvimento de produtos de moda em
empresas de confecgao do vestuario. 2018. 292 f. Tese (Doutorado) - Escola de
Engenharia, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2018.

NORMAN, D. A.; VERGANTI, R. Incremental and Radical Innovation: Design Research
vs. Technology and Meaning Change. Massachusetts Institute of Technology,
2013.  Disponivel em:  <http:/www.yerganti.com/wp-content/uploads/2017/01/
NormanVerganti.pdf>. Acesso em: 27 de out. 2021.

ORGANIZACAO PARA COOPERACAO E DESENVOLVIMENTO ECONOMICO.
Manual de Oslo: diretrizes para coleta e interpretagao de dados sobre inovagao. 3.
ed. Sdo Paulo: Finep, 2005.

POSNER, H. Marketing de Moda. Séo Paulo: Gustavo Gili, 2015.

SENS.O Lab. Disponivel em: <https://www.sensolab.com.br/>. Acesso em: 25 out. 2021.

VERGANTI, R. Design-driven innovation: mudar as regras da competicdo. Sdo Paulo:
Canal Aberto, 2012.

WHEELER, A. Design de identidade da marca: um guia completo para criagdo,
construcao e manutencao de marcas fortes. 2. Ed. Porto Alegre: Bookman, 2008.

140



https://www.sensolab.com.br/

CAPiTULD 9

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS DE

MODA MAIS SUSTENTAVEIS A PARTIR
DA MATERIA-PRIMA PLASTICO

Andréia Mesacasa

Joao Victor Scandolara

INTRODUCAO

o longo da histdria, indmeros fatores contribuiram para a elevagédo do
Aconsumo de produtos industrializados. Entre esses fatores destacam-
se a Revolucao Industrial, ocorrida no século XVIII, e mais recentemente

a explosdo da produg¢do em massa, incentivada sobretudo pelo estilo de vida
americano imposto de forma global na maioria dos paises ocidentais. Com
o0 aumento do consumo, foram geradas muitas embalagens para a entrega
e o transporte dos produtos, sendo a grande maioria produzida a partir do
petréleo e do plastico, o que gerou impactos negativos no meio ambiente.

De acordo Rodrigues et al. (2011), o polietileno de baixa densidade € o material
utilizado para a fabricacdo das sacolas plasticas que sao fornecidas pelos
supermercados e pelo comércio em geral, sendo um dos tipos de plastico
mais encontrados na coleta seletiva no meio urbano. Esse tipo de plastico
pode demorar de 100 a 500 anos para se decompor no meio ambiente.

Dentro desse contexto, este estudo traz como problematica a utilizagdo em
massa das sacolas plasticas e a consequente poluigao ambiental provocada por
esses materiais. Logo, o presente artigo tem como objetivo gerar alternativas
de produtos de moda a partir de sacolas plasticas, reutilizando-as e dando um
novo significado a elas.

Para tanto, inicialmente foi realizada uma pesquisa bibliografica em meios
eletronicos, livros, artigos cientificos, revistas, entre outros, a fim de obter-
se maior conhecimento sobre o tema norteador. Em seguida, foi conduzido
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um estudo experimental de desenvolvimento de produto, no qual se utilizou
metodologia projetual com base em Sanches (2017).

Desse modo, o artigo encontra-se dividido em quatro partes. Primeiramente,
serd exposta a fundamentacao tedrica, onde serdo contemplados estudos
relacionados ao tema, trazendo uma abordagem a respeito dos materiais
plasticos, suas caracteristicas, sua classificacdo e seus impactos sobre o meio
ambiente. Na sequéncia, serd apresentada a metodologia utilizada, com
énfase nas ferramentas projetuais Mapa de Categorias Expressivas (MCE) e
Diagrama Radial de Exploragao Contextual (Diagrama REC), seguida pelos
resultados da pesquisa. Para finalizar, serdo expostas as consideragdes finais e
as referéncias que deram embasamento tedrico ao texto.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA

INTRODUGCAO AOS MATERIAIS PLASTICOS
Segundo Piatti e Rodrigues (2005, p. 10),

[...] no inicio do século XX foram desenvolvidos novos tipos de materiais
denominados plasticos, que aos poucos foram sendo utilizados na
fabricacdo dos mais variados objetos [..], provocando mudangas no
consumo e no estilo de vida das pessoas.

A origem da palavra “plastico” vem do grego plastikds, que significa
“adequado a moldagem”, definindo sua principal caracteristica: a flexibilidade.
Osplasticossaomateriaisformados pela“unidodegrandescadeiasmoleculares
chamadas polimeros, que, por sua vez, sao formados por moléculas menores,
chamadas mondmeros, e sdo produzidos através de um processo quimico
chamado polimerizagdo”, e esse processo proporciona a unido quimica de
mondmeros para formar polimeros (Rodrigues et al., 2011, p. 12).

Os polimeros podem ser de origem natural ou sintética: “os de origem
natural sdo comuns em animais e plantas, tais como madeira, chifre de boi,
cabelos, entre outros. J4 os de origem sintética sao adquiridos por meio de
reagcdes quimicas”, como explicam Rodrigues et al. (2011, p. 53). De acordo com
os autores, os polimeros se classificam como termopléasticos, que permitem ser
remoldados apds o resfriamento, e termofixos, que nao sdo Mmecanicamente
reciclaveis, pois uma vez moldados nao permitem ser fundidos e remoldados
outra vez.

A principal matéria-prima do plastico € o petrdleo, também conhecido
como “termoplastico”, por suas caracteristicas de alta resisténcia, leveza e
facilidade de modelagem industrial. Estima-se que “cerca de 4% do petréleo
mundial seja utilizado na produgado de polimeros, popularmente conhecidos
como plastico” (Tonello et al,, 2011).
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Com isso, pode-se afirmar que desde o século XX o plastico se tornou um
grandealiadodohomemem suascria¢gdes, sendo utilizado para afabricacdode
diversos equipamentos e objetos, desde sacolas plasticas de supermercados,
utensilios domésticos, mdveis e artigos para decoragao, até acabamentos para
automoveis e impressoras 3D. A razao disso € ser um material de facil manuseio
e capaz de atender diferentes segmentos conforme sua classificagdo e suas
propriedades.

CLASSIFICAGAO E PROPRIEDADES

O plastico apresenta varias identificagdes. O Polietileno de Baixa Densidade
(PEBD), termopléastico numero 4, por exemplo, é utilizado para a fabricacdo de
sacos de lixo e embalagens flexiveis.

Segundo dados do Panorama dos Residuos Sélidos no Brasil referente ao
ano de 2022, a geracao de residuos plasticos nas cidades brasileiras foi de
13,7 milhdes de toneladas, que equivalem a 64 quilos por pessoa por ano.
Esse tipo de residuo € o mais encontrado em corpos hidricos do planeta,
correspondendo a 48,5% dos materiais que vazam para os mares (ABRELPE,
2022).

Os materiais plasticos tém propriedades, caracteristicas e usos variados,
como pode ser observado na Figura 1.

Figura 1-Tipos de plasticos e alguns produtos fabricados a partir
deles

Fonte: https://www.drycolor.com.br.
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Os polimeros presentes na Figura 1 estdo divididos em dois grupos: os
termoplasticos e os termofixos.

Segundo Plastivida (2019), os termoplasticos sdo plasticos que nao sofrem
alteragcdo na sua estrutura quimica durante o agquecimento e podem ser
novamente fundidos durante ou apds o resfriamento do material. Alguns
desses sdao o polipropileno (PP), o polietileno de alta densidade (PEAD), o
polietileno de baixa densidade (PEBD), o polietileno tereftalato (PET) e o
poliestireno (PS). Todos esses sdao de caracteristicas reciclaveis.

J& os termofixos sdo os plasticos que ndo se fundem com o reaguecimento,
como as resinas, o epodxi, o poliuretano (PU), o acetato-vinilo de etileno (EVA),
a baquelite e a resina fendlica. Esses sdao alguns exemplos que, em vez de
se fundirem em alta temperatura, acabam incinerando; sdo entdo de dificil
reciclagem.

Contudo, apesar de alguns plasticos serem reciclaveis, se o descarte deles
for feito de maneira incorreta, isso acarretara poluicdo do meio ambiente,
sendo prejudicial para a vida humana da mesma maneira.

IMPACTO AMBIENTAL

De acordo com Rodrigues et al. (2011), como ja citado anteriormente, os
plasticos convencionais tém a capacidade de permanecer no meio ambiente
por um periodo de 100 a 500 anos, fato que os caracteriza como grandes
agressores da natureza. Conforme os autores, os tipos de plastico mais
encontrados no lixo urbano em programas de coleta seletiva sdo o PEAD e o
PEBD.

O PEBD é o material utilizado na fabricagdo das sacolas plasticas que sao
fornecidas pelos supermercados e pelo comércio em geral. Originadas desse
tipo de matéria-prima, as sacolas plasticas, ao serem depositadas de maneira
inadequada na natureza (aterros, rios e oceanos), provocam a morte de
animais, principalmente os marinhos.

Um estudo desenvolvido por Harding (2016) afirma que mais de 240 espécies
de animaisjaingeriram plastico em sua dieta, resultando em abrasdes internas
ou obstrucgdes do aparelho digestivo e até em morte. Ademais, estima-se que
no minimo mil tartarugas marinhas morram todos os anos devido a ingestao
de residuos plasticos, o que inclui equipamentos de pesca perdidos ou
descartados (Duncan et al,, 2017).

Outro problema que pode ser observado é o entupimento dos
bueiros, dificultando-se o escoamento da agua das chuvas. Também a
impermeabilizacdo de residuos organicos nos lixdes e nos aterros contribui
paraisolarodetrito do oxigénio e conduzir a putrefagcao,em vez de biodegradar.
Em consequéncia disso, o residuo apodrece e libera metano (CH,), que tem
grande potencial de aguecimento (Tonello et al, 2077).
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A quantidade e a qualidade do lixo produzidos pelo ser humano nao
apresentavam grandes problemas até a década de 1960. Entre os materiais
mais utilizados, principalmente na embalagem de sélidos, estavam o papeldo
e 0 papel, e para embalar liquidos eram utilizados vidros e latas. Entretanto, a
producdo de plastico virgem aumentou em 200 vezes desde 1950 e cresceu
a um indice de 4% ao ano desde os anos 2000 (Geyer et al., 2017). Para os
autores, um exemplo desse crescimento reside nas sacolas plasticas.

Ainsergao das sacolas plasticas no mercado em substituicdo as embalagens
de papel teve inicio na década de 1970, em virtude da problematica do
desmatamento, que trouxe destaque aos eventos que discutiam o meio
ambiente na época. Nesse sentido, estima-se que desde os 2000 o mundo ja
produziu a mesma quantidade de plastico que em todos os anos anteriores
somados, fazendo com que a produgao € o consumo desse material se
tornassem o maior problema do século, tendo em vista que mais de 75% de
todo o plastico produzido até hoje ja virou lixo (Wit et al., 2019).

Conforme Lima (2016), todos os dias um bilhdo e meio de sacolas plasticas sao
consumidas no mundo. O problema consiste nao somente nas embalagens
plasticas em si, mas também no consumo indevido desses produtos, que
ocorre devido a sua praticidade e a sua gratuidade. De modo geral, hd um
consenso quanto ao impacto negativo que os plasticos causam ao meio
ambiente, entretanto o maior desafio € incentivar o consumo consciente
desses produtos.

De acordo com Rodrigues et al. (2011), o primeiro grande pais a banir
as sacolas foi Bangladesh, em 2002. O pais culpou as milhdes de sacolas
descartadas indevidamente pelo entupimento de canais e pela contribuicao
para as enchentes que deixaram a maior parte do pais submerso em 1988.

No Brasil, grande parte do comércio varejista embala em sacos plasticos
tudo o que passa pela caixa registradora. Ademais, o plastico tornou-se um
simbolo da sociedade de consumo descartavel e é, atualmente, o segundo
constituinte mais comum do lixo, apds o papel (Rodrigues et al., 2011). Para
Piatti e Rodrigues (2005, p. 36):

A opcao de ndo utilizar as matérias plasticas é considerada inviavel
por muitos especialistas, que afirmam que a substituicao destes por
outros materiais tais como papel, madeira, vidro e metais, implicaria
o0 aumento de volume e peso do lixo, e 0o consequente aumento
dos custos com coleta e tratamento. E importante lembrar que a
substituicao de embalagens plasticas por papel significa um aumento
no consumo de arvores e destruicao de florestas, que € um problema
grave principalmente no Brasil.
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Piatti e Rodrigues (2005, p. 37) concluem ainda:

Ecologistas tém apresentado argumentos bastante convincentes
de que, para se resolver o problema do lixo, é preciso adotar novas
atitudes, que envolvem: redugdo do consumo, reutilizagdo de materiais
e reciclagem. No caso dos plasticos, isto € particularmente importante,
jd& que as matérias-primas utilizadas na sintese dos mesmos sao
provenientes essencialmente do petréleo e gas natural, de grande
consumo e com reservas limitadas.

Dessa forma, a reciclagem é considerada a solugao mais apropriada, que
permite a transformacao do lixo plastico em novos objetos (Rodrigues et al.,
20M).

Sobre esse aspecto, Tonello et al. (2011) mencionam os principais impactos a
salde,asegurancaeaomeioambienteidentificados nareciclagem do plastico,
tais como alterag¢des da paisagem, das condi¢des dos corpos-d'agua, da vida
Util dos aterros, da qualidade dos lencois freaticos, das emissées atmosféricas,
do ruido e dos riscos a saude publica e danos a saude dos catadores.

Piatti e Rodrigues (2005, p. 38) apresentam uma alternativa que esta sendo
aplicada no Brasil:

[..] trata-se do desenvolvimento de plasticos biodegradaveis que se
dissolvem em contato com a dgua ou a terra. Produzidos com resinas
provenientes da cana de acucar, milho, trigo e batata, estes materiais
estdo sendo apontados como ecologicamente corretos.

Entretanto, o desenvolvimento desses materiais ndo acaba com o problema
em relacdo aos materiais plasticos ja fabricados e disponiveis no mercado.
Devido a esse fato, infere-se que a reutilizagcdo desses materiais de forma
inovadora e em curto prazo seria uma alternativa viavel. Somam-se a isso a
conscientizagdao da populagdo e a utilizagao de novos materiais biodegradaveis
em longo prazo, o que reduziria o nivel de poluicdo ambiental relacionada ao
descarte incorreto.

Tendo como ponto de partida essa problematica, como alternativa propde-
se a aplicagcao de técnicas de upcycling, que prevé a utilizagao de algo antigo
que iria ser descartado como matéria-prima para criar algo novo, de modo a
reaproveitar o que ja existe.

UPCYCLING E O DESENVOLVIMENTO DE NOVOS
PRODUTOS

Segundo Salcedo (2014), “upcycling” significa utilizar uma matéria-prima
gue seria descartada, fazendo sua reciclagem e reutilizando o material, para

criar algo novo e melhor por meio da criatividade, sem diminuir a qualidade
e a composicao do material. Para Salcedo (2014), um exemplo de upcycling
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seriam as jaquetas da marca Patagonia, fabricadas a partir de garrafas PET,
gue sao completamente recicladas.

Por meio desse método de reaproveitamento de materiais ja existentes,
associado a ferramentas e métodos projetuais, é possivel o desenvolvimento
de produtos mais sustentaveis, que prolongam a vida Util do material utilizado,
através da ressignificagdo deles.

Existem inUmeras metodologias que podem ser utilizadas durante o
processo de desenvolvimento de produtos. Uma delas € a definida por
Sanches (2017), na qual sdo abordadas duas principais ferramentas para
agucgar o processo de criagao de produtos de moda: o Diagrama REC e o MCE
(retomando: Diagrama Radial de Exploragao Contextual e Mapa de Categorias
Expressivas, respectivamente). Ambas auxiliam no processo de construgao de
uma plataforma de elementos para configurar produtos.

Para Sanches (2017), o Diagrama REC deve incorporar a abordagem
sistémica e valorizar o pensamento visual/gréafico, facilitando, de maneira
flexivel, a gestao da informacgdo na investigagcao projetual. Logo, € utilizada
uma estrutura grafica diagramatica radial que se integra a “perguntas-chave’™
“O qué?”, “Quem?”, “Onde?”, “Quando?”, “Como?” e “Por qué?". Essa estrutura
permite reduzir ou gerar informacgdes, provocando associacdo de variaveis,
além de propiciar um espacgo dinamico para a visdo panoramica das conexdes
(Sanches, 2017). Nesse sentido, o Diagrama REC é uma ferramenta que
permite visualizar de modo claro e sintético o publico consumidor e o produto
a ser desenvolvido, fazendo conexdes entre informacgdes correlacionadas.

A outra ferramenta, o MCE, é concebida a partir de uma combinagao de
técnicas, incluindo moodboard, escala de diferencial semantico, verbos de
acao e mapa mental. Esse diagrama é destinado a sintese e a comunicagao
de conceitos de configuragao do produto. A partir dele, podemse organizar,
reunir e filtrar referenciais estético-simbdlicos, sintetizando uma estrutura de
conexdes para o enunciado visual do artefato projetado, na qual se evidenciam
possibilidades configurativas (Sanches, 2017).

Segundo Sanches (2017), para a construcdo desse mapa, € preciso seguir
uma sequéncia légica. Primeiro é preciso definir um verbo de agao, podendo
ser obtido através da analise do Diagrama REC. Em seguida, é necessario
fazer uma coleta subjetiva de imagens, para, na etapa posterior, seleciona-
las e agrupar as imagens similares, como também descartar informacdes
redundantes. Depois, é preciso buscar conexdes subjacentes e identificar
conceitos derivados do verbo de agao, analisando percepg¢des sensoriais. Por
fim, é realizada a analise dos resultantes do diferencial semantico, que serdo
interpretados em cores, texturas e gestos.
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PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para alcancar os objetivos propostos neste estudo, foram utilizadas duas
abordagens metodoldgicas:a pesquisa bibliografica e a pesquisa experimental.
Segundo Gil (2019), uma pesquisa bibliografica é desenvolvida através de
materiais j& elaborados, como artigos cientificos, livros e monografias. Ja
as pesquisas experimentais consistem em elencar um objetivo de estudo,
determinar as varidveis que possam influencia-lo, escolher as ferramentas
com que se trabalhara e, por fim, analisar os resultados obtidos por meio do
experimento.

Em um primeiro momento, foi realizada a pesquisa bibliografica acerca dos
temas: materiais plasticos, impactos ambientais e upcycling. Posteriormente,
na parte experimental foi utilizada metodologia projetual desenvolvida por
Sanches (2017). Essa metodologia consiste na aplicagdo das ferramentas
Diagrama REC e MCE, que forneceram subsidios para o processo de
desenvolvimento de produtos.

Desse modo, primeiramente trabalhou-se com o desenvolvimento do
Diagrama REC, a partir do qual foram respondidas perguntas-chave — como
“Quem?”, “Onde?”, “Quando?”, “Como?”, “Por qué?” e “O qué?". Depois,
realizou-se a andlise das respostas, observando-se que muitas delas tinham
conectividade entre si.

Por meio das perguntas que o diagrama abordou, péde-se definir com maior
precisao e clareza o tipo de produto que seria desenvolvido. Da mesma forma,
o diagrama auxiliou na definigcao do publico consumidor para esse produto,
além de mostrar com mais precisao suas necessidades, também indicando
alguns formatos e fungdes para o produto, a fim de suprir a necessidade
desse publico. A Figura 2 demonstra o resultado obtido com a aplicagdo do
Diagrama REC.
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Figura 2 - Resultado do Diagrama REC

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

O processo de desenvolvimento do diagrama aconteceu da seguinte
maneira:

1. Foi respondida a pergunta: “O que/para que serd o produto?”. Como
resposta, obteve-se: “um produto mais sustentavel para transportar
objetos”.

2. Foram criados circulos com perguntas e respostas-chave, e em seguida
essas perguntas foram respondidas. Elas estdo sinalizadas por setas no
diagrama.

3. Foi feita a analise das respostas. Estas foram conectadas, através de
setas e cores, com as respostas que tinham ligagdes entre si. As cores
separam o diagrama e as perguntas e respostas em trés fragmentos,
relacionados a forma (azul), ergonomia (verde) e fungao (vermelho).

4. Em seguida foi criada uma tabela (Figura 3) por meio da andlise do
diagrama desenvolvido anteriormente, tragando-se os objetivos e alguns
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requisitos que deveriam ser levados em consideragdo nos campos da
ergonomia, da funcao e da forma para o desenvolvimento do produto.

Figura 3 — Resultado da andlise do Diagrama REC

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

A etapa seguinte necessaria para o desenvolvimento do produto consistiu no
MCE. Este serve para organizar, reunir e filtrar referéncias estético-simbodlicas,
obtendo-se entdo algumas informagdes sobre o produto, como cores, texturas,
formas e formatos (Sanches, 2017).

A ferramenta inicia com a escolha de um verbo de agdo. Neste caso, foi
utilizado o verbo “Reutilizar”, e na sequéncia foram gerados outros trés
verbos: “Reciclar”, “Reusar” e “Ressignificar”. Posteriormente, foram coletadas
imagens para a elaboragcdo de um painel, de modo que se agruparam as
imagens similares e se descartaram as informag¢des redundantes. A partir do
agrupamento das imagens, passou-se para a etapa de andlise, buscando-se
conexdes subjacentes para identificar conceitos derivados do verbo inicial
(“Reutilizar”), analisando as percepg¢des sensoriais — luz, temperatura, toque,
gesto — de cada categoria. Assim, a partir da analise desse mapa, obtiveram-
se cartelas de cores, texturas e formas para o produto. A Figura 4 representa
o MCE.
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Figura 4 — MCE resultante da analise do Diagrama REC

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

Concluida a etapa de analise de dados, jd com alguns requisitos do projeto
definidos, pdde-se iniciar a geragdo de alternativas, etapa na qual, segundo
Buzanello (2018), a mente precisa criar sem restrices, gerando a maior
guantidade possivel de alternativas.

A escolha do modelo de bolsa a ser desenvolvido deu-se principalmente
com base na andlise do MCE, que forneceu as formas e os formatos, como
também a cartela de cores e texturas. A partir desse ponto, foi realizada uma
pesguisa de modelos de bolsas e posterior triagem, a fim de selecionar aquele
que melhor se encaixava nos requisitos previstos pelo MCE e pelo Diagrama
REC. Apds a escolha, foram estabelecidas algumas mudancas para que a
bolsa cumprisse todos os requisitos propostos, que se encontram na Figura 3.

Apds uma pesquisa de referéncia em sites como Pinterest, foram
desenvolvidos esbogos de bolsas e carteiras que geraram, como alternativas
selecionadas para a produgao, uma clutch bag e uma carteira de bolso (Figura
5), que foram desenvolvidas a partir de formas retangulares, com design
minimalista e cores neutras.
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Figura 5 - Geragao de alternativas selecionadas
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Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

Na etapa seguinte, foi desenvolvida a modelagem dos produtos (Figura 6)
através de formas geométricas como retangulos, posicionados na vertical e na
horizontal. A modelagem foi construida de modo manual, utilizando-se papel,
réguas, esquadros e caneta.

Figura 6 - Modelagem desenvolvida

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

Apds a modelagem, houve a necessidade de trabalhar a matéria-prima
(sacolas plasticas), de modo que ela possibilitasse o corte e a costura de suas
partes constituintes. Nesse caso, fez-se o processo de fusdo, pois a matéria
utilizada foi o PEBD, o qual apresenta caracteristicas termoplasticas, ou seja,
guando exposto ao calor, pode ser reconfigurado. Para realizar o processo de
fusdo das sacolas plasticas, foi usado ferro de passar roupas na temperatura
de 120 a 180 °C e folhas de papel-manteiga, necessérias para proteger o ferro
de passar. Assim, o processo de fusdo das sacolas aconteceu da seguinte
maneira:
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Foram eliminadas as algas das sacolas;

Em seguida, as sacolas foram cortadas nas laterais e no fundo;

Foram sobrepostas uma sacola na vertical e outra na horizontal,

Foi disposto o papel-manteiga entre a mesa e a primeira camada de

sacolas e entre a Ultima camada de sacolas e o ferro, para que houvesse

protecao dos equipamentos (mesa e ferro de passar);

5. A temperatura do ferro foi regulada de acordo com a espessura da
sacola: temperaturas mais baixas (100 a 150 °C) para sacolas mais finas e
temperaturas mais elevadas (150 a 180 °C) para as de maior gramatura;

6. A fusado foi realizada do centro para as extremidades, a fim de evitar a
formacao de bolhas de ar;

7. Ao final do processo, foi realizada uma verificagao para conferir se as

sacolas estavam totalmente fundidas.

INNWINEES

Apds a etapa da fusdo (Figura 7), foi iniciado o corte do molde no material
fundido. Assim, os moldes foram posicionados nesse material. O material
plastico, diferentemente dos tecidos, nao tem sentido do fio; logo, o encaixe
dos moldes obedeceu ao sentido que apresentou a melhor aparéncia estética.

Apobs efetuado o corte, seguiu-se para a etapa de costura. Nesse sentido, foi
utilizada a costura reta nas partes internas da bolsa e da carteira. Também foi
adicionada costura para acoplar um ziper e uma alga na bolsa e um botdo na
carteira. E vélido destacar que a costura interna foi realizada como reforco,
para garantir maior estabilidade e resisténcia aos produtos desenvolvidos.

Figura 7 - Fusao das sacolas e corte

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).
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RESULTADOS

Os produtos confeccionados (Figura 8) mostraram resultados positivos
diante dos objetivos propostos nas categorias de fungao, ergonomia e forma.

A clutch bag demonstrou ser confortavel ao uso por conta da alga, que
foi desenvolvida pensando-se na praticidade, utilizando o préprio ziper de
fechamento como matéria-prima e agregando valor estético ao produto.
As cores utilizadas, preto e branco, sdo neutras, o que traz um contraste
minimalista para o design da peca.

A carteira foi criada com o intuito de auxiliar na organizagdo da bolsa,
obedecendo a mesma linguagem estética em termos de cores e formatos.
Desse modo, promove conectividade entre os produtos, que podem ser
usados de forma conjunta ou separada.

Figura 8 — Resultado final da clutch bag e da carteira de bolso

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

Ao longo do processo de fusao, foram encontradas algumas dificuldades
ocasionadas pelos fatores temperatura e gramatura dos materiais. Como estes
apresentavam caracteristicas diversas em virtude dos varios tipos de sacola
utilizados, foi preciso ajustar a temperatura varias vezes durante o processo,
pois as sacolas mais finas, quando expostas a alta temperatura, derretiam; e as
sacolas de maior gramatura, quando o ferro estava com a temperatura mais
baixa, nao faziam a fusao corretamente. Desse modo, para que a fusao fosse
eficaz, foi preciso primeiro fundir em torno de trés sacolas finas com o ferro

154



DESIGNDEMODA: ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

em temperatura baixa, para em seguida fundir com uma outra de gramatura
maior e temperatura mais elevada. Assim, optou-se por utilizar as sacolas com
maior gramatura no revestimento externo da bolsa.

Passando para a etapa de costura, a qual foi escolhida para dar mais
resisténcia a pega, puderam-se notar certos obstaculos ho processo. Por conta
de o material ser um pouco rigido, encontrou-se dificuldade para regular o
ponto da maquina, como também para fazer os acabamentos mais finos.

Apds o processo de fusao, o material plastico adquiriu caracteristicas visuais
semelhantes as do couro animal. Além disso, apresentou como aspecto
positivo a impermeabilidade, protegendo ainda mais os pertences guardados
em seu interior. Contudo, o produto ndo resiste a submersdao em agua, mas
suporta chuvas leves, garantindo que os produtos dispostos em seu interior
nao molhem.

Por fim, além de terem como caracteristica a impermeabilidade e serem
semelhantes ao couro em termos visuais, os produtos gerados apresentam
valor agregado por serem sustentaveis. Em sua producgao, sao reaproveitadas
em média cinco a seis sacolas plasticas e uma de maior gramatura, para
dar o acabamento externo da pecga. Logo, para cada clutch bag produzida,
utilizam-se em média sete sacolas plasticas. Potencializando esse ndmero,
100 bolsas equivalem a 350 sacolas plasticas que ganham um novo destino,
uma nova forma de uso. Com isso, prolonga-se a vida util do material, além de
diminuirem-se os impactos ambientais.

CONCLUSAO

Mesmo com o passar dos anos, 0 niumero de sacolas plasticas encontradas
em lixdes, nas ruas das cidades (causando entupimento dos bueiros) e nos
mares (prejudicando a vida marinha) continua muito alarmante para a
sociedade, pois, apesar das campanhas de conscientiza¢ao, esse cenario ainda
persiste. Desse modo, este estudo possibilitou a criagdao de uma alternativa
para minimizar o descarte inapropriado das sacolas plasticas por meio da
reutilizagao, com técnicas de upcycling em conjunto com ferramentas para o
desenvolvimento de produtos.

A abordagem sustentavel presente no estudo se propds a desenvolver
acessoérios de moda com sacolas plasticas disponiveis em supermercados para
fazer o transporte dos alimentos e também sacolas disponiveis em lojas de
roupas.Aodesenvolver o produtode moda, notou-se que o materialusadotinha
algumas peculiaridades, como a textura enrugada, criada durante o processo
de fusado. Essa caracteristica constituiu-se em um diferencial para os produtos,
pois assemelha-se ao couro animal em termos visuais, com a vantagem de
ser mais sustentavel. Outro ponto a ser destacado é a quantidade de sacolas
necessarias para se produzir esse produto. Normalmente, nas industrias de
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moda a quantidade de material despendida no desenvolvimento de produtos
deve ser otimizada, evitando-se o desperdicio. Porém, neste caso, foi seguida
uma abordagem mais sustentavel, a qual objetiva diminuir o impacto
ambiental gerado pelas sacolas plasticas descartadas incorretamente, e
com isso observou-se o inverso: quanto maior a quantidade de material a ser
utilizado, melhor, pois isso minimiza a quantidade de material disposto no
ambiente.

Com a producgao das bolsas, chegou-se a uma média satisfatéria para que o
produto nao ficasse rigido demais através da fusdo das sacolas. Assim, para a
producdo de uma bolsa, foram utilizadas sete sacolas plasticas, o que se torna
um numero positivo para o meio ambiente, visto que essa alternativa é de
cardter imediatista, trazendo resultados rapidos, além de ter baixo custo de
producao.

Por fim, os resultados do estudo instigam o pensamento de que se podem
desenvolver produtos de qualidade, diferenciados e de baixo custo, com um
material que por muitos é visto e serve apenas como lixo, sendo descartado
muitas vezes de maneira incorreta. Basta apenas olhar para esse material sob
outra perspectiva, reinventando-o e ressignificando-o.
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CAPiTULO 10

VESTUARIO MODULAR: UMA

ALTERNATIVA SUSTENTAVEL NA MODA

Caroline Petkowicz

Vania Goellner dos Santos Fante

INTRODUCAO

mercado da moda € um dos trés setores que mais movimenta a

economia mundial. Contudo, seu desenvolvimento é um dos mais

agressores ao meio ambiente; isso € agravado pelo conceito de fast
fashion (moda rapida), relativo a confeccdes aceleradas, muitas vezes de ma
qualidade e comercializadas a pregos baixissimos, o que traz muita poluicdo e
danos irreparaveis ao meio ambiente.

Nesse cenario, ainda assim, a busca por solu¢gdes mais sustentaveis, por um
mercado mais consciente, tem aumentado; com isso, tém sido procuradas
possibilidades de minimizagdo dos impactos do setor. O conceito de slow
fashion (moda lenta), que vem sendo proposto com responsabilidades
ecoldgicas, objetiva o oposto da massificacdo do fast fashion e é aliado a
concepgdo de consumir cada vez menos e de forma consciente.

Em busca de solugdes que navegam entre o consumismo desenfreado
e 0 consumo consciente, o presente artigo traz como tema o vestuario
transformavel como uma alternativa sustentavel no segmento da moda,
discutindo como desenvolver uma peg¢a multifuncional com conceitos
sustentaveis, sem abrir mao da estética, da funcionalidade e do conforto.
Nesse sentido, o estudo realizado tem como objetivo buscar e propor solugdes
sustentaveis na drea do vestuario, que visem a minimizar os impactos
ambientais e a fomentar a pratica do consumo consciente.

Nesse cendrio, apresenta-se que o vestudrio modular, a moda e a
sustentabilidade, juntos, sdo capazes de criar possibilidades de menorimpacto
ao meio ambiente, abarcando o desenvolvimento, os processos e a vida util de
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cada pecga. Este artigo propde a producdo de pecas que se modificam e se
desconectam conforme as necessidades de cada consumidor.

Por meio de meétodos bibliograficos e experimentais, buscou-se refletir
sobre o consumo consciente, pesquisando os conceitos de fast e slow fashion,
analisando e delimitando as principais funcionalidades e a estética do
vestuario modular como uma alternativa sustentdvel. Por fim, essa discussao
resultou na criagao e na elaboragao de um novo modelo para o vestuario
feminino seguindo os critérios dos conceitos ecoldgicos, propondo uma peca
multifuncional, com ligacdes através do entrelace do tecido sem a aplicagdo
de aviamentos para a unidao das partes que compdem a pega, sendo uma
alternativa criativa para as necessidades individuais.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA
SUSTENTABILIDADE E CONSUMO CONSCIENTE

O consumo de moda, segundo estatisticas do IBGE descritas pelo SENAC,
movimenta um dos mais importantes setores da economia brasileira. A moda,
gue move e gera bilhdes, representa “um mercado global que move a
poderosa indUstria téxtil, um dos trés setores mais importantes da economia
mundial” (Berlim, 2016, p. 26). Com isso, ela ocasiona um aumento de agressdes
ao meio ambiente.

Berlim (2016) questionacomo conciliarocrescimentoeconémicoeamelhoria
da qualidade de vida, tendo em vista que o ambiente natural, a biodiversidade
€ 0s recursos naturais aparecem como base para esse crescimento.

Berlim (2016) descreve que a sustentabilidade deve ser praticada em todas
as esferas, inclusive na moda, com foco no produto e nos seus processos de
producdo. Sustentabilidade e moda sao duas questdes que se relacionam de
maneira contraditéria, envolvendo o consumismo desenfreado e o consumo
consciente, além de outros questionamentos. Novos movimentos se desafiam
e trabalham em prol de uma coligagdo para a sustentabilidade na moda:

[...] observa-se a dicotomia existente entre as duas abordagens, uma vez
gue o sistema de moda estd essencialmente baseado na efemeridade e
no incentivo ao consumo, causando diversos males ao meio ambiente,
seja através do uso de recursos naturais ou mesmo por causa da
utilizagdo de mao de obra escrava na produgao das pegas. Entretanto,
é exatamente por causa dos danos causados pela indUstria da moda
gue se nota uma necessidade de pensar numa moda sustentavel, que
leve em consideragao os principios do desenvolvimento sustentavel,
pensando nas questdes ambientais e sociais (Araujo; Broega; Ribeiro,
2014, p. 49).
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Para Fletcher e Grose (2011), a moda esta associada a todo tipo de impacto
sobre a sustentabilidade. Entre esses impactos, podem ser citados efeitos
adversos sobre os ciclos da agua, poluicdo quimica das industrias, uso
excessivo e inadequado de recursos Ndao renovaveis €, um dos mais graves,
geragao de residuos.

Decorrente em especial do processo denominado fast fashion, essa pratica
das empresas, sobretudo das lojas de departamento, induz e instiga o desejo
desenfreado do consumo, voltado as “necessidades” e as exigéncias do
publico, de modo rapido. Com isso, € produzido um variado leque de estilos
para suprir a demanda de diferentes consumidores, que vem aumentando de
forma acelerada o consumo de produtos que serdo rapidamente descartados
e impacta primordialmente o uso de mao de obra escrava.

Segundo Berlim (2016), a realidade da confecgao téxtil em paises com maior
indice de produgao do vestuario, como a China, € desumana. Nesses locais,
as condicdes de trabalho sdao precarias, e os direitos dos trabalhadores nao
sao assegurados. A autora afirma ainda que, em geral, a Unica preocupagao
do consumidor final é a busca por pegas baratas, porém esteticamente belas,
sem ao menos se questionar quanto a procedéncia dos produtos.

A predominancia da industria do fast fashion esta ligada fortemente
a massificagdo e a obsolescéncia programada. De acordo com Martins,
Martelli e Bovo (2016), em consequéncia disso, os produtos oriundos desse
sistema possuem uma qualidade extremamente precaria e vida Util fugaz,
desconsiderando-se os impactos prejudiciais ao meio ambiente.

Araudjo, Broega e Ribeiro (2014) afirmam que, apesar do sistema de moda
ser um ramo que visa ao consumo desenfreado com a temporalidade no
ciclo de vida dos produtos, em que predomina a induUstria do fast fashion,
surgem, em compensagao, Novos conceitos que privilegiam as questdes
ambientais. Para Martins, Martelli e Bovo (2016), estes sdo conceitos que visam
a sustentabilidade na moda como uma forma de combater e conscientizar o
consumidor, levando-o a pensar de forma responsavel. Um desses conceitos é
o chamado slow fashion.

De fato, verificamos que a moda pode, sim, adotar praticas de
sustentabilidade, criando produtos que demonstrem sua consciéncia
diante das questdes sociais e ambientais que se apresentam hoje em
nosso planeta, e pode, a0 mesmo tempo, expressar as ansiedades e os
desejos de quem a consome (Berlim, 2016, p. 13).

Trata-se de propostas que estimulam o consumo consciente, buscando a
adesdo de consumidores preocupados com o futuro ambiental e o descarte
de seus produtos. Nesse contexto, Berlim (2016) argumenta, no que se refere
ao consumo consciente, que a moda, pelo seu poder de disseminacao,
desempenha um papel realmente relevante:
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[..] muitas empresas fazem o uso das tendéncias de moda na
disseminagao de comportamentos relativos a preservagao do meio
ambiente e usam o conceito de responsabilidade socioambiental como
um valor agregado ao seu produto (Berlim, 2016, p. 22).

Além disso, essa forma de moda € “contra a padronizagdo de estilos e faz
com que o consumidor saiba de onde vém os produtos e os materiais usados”
(Aradjo; Broega; Ribeiro, 2014, p. 5).

No contexto do consumo consciente, Fletcher e Grose (2011) inserem, em sua
obra, propostas que auxiliam no destino e na vida Util das roupas; especificam
aspectosrelacionadosa descarte, reutilizagdo, restauragao e reciclagem-todos
conceitos vinculados ao slow fashion. Além disso, apresentam proposi¢cdes de
processos alternativos, com adaptabilidade e multifuncionalidade de novos
produtos.

A sustentabilidade deve abranger, além de uma mudanga no processo
produtivo dosistemade moda, [..] “um novo estilode vida do consumidor
engajado com os problemas da humanidade e preocupado com os
valores éticos através de seus atos de consumo” (Refosco et al., 2011, p. 6
apud Araujo; Broega; Ribeiro, 2014, p. 52).

TRANSFORMANDO PROCESSOS E METODOS

Praticas sustentaveis

“O verdadeiro impacto de nossas escolhas de vestudrio quase nunca é
considerado ou notado” (Fletcher; Grose, 2011, p. 4). A mudanga se inicia
com a criagao de novos conceitos, engajados a moda e a sustentabilidade,
despertando no consumidor consciente a vontade pela mudanga.

Segundo asautoras, aideia de sustentabilidade é valorizada por um pegueno
ndmero de consumidores; porém, ela ndo passa despercebida aos olhos do
restante: “A sustentabilidade é o precursor de mais diversidade e escolha [..] o
imperativo moral de mudar cada aspecto da producgdo e da compra de nossa
segunda pele” (Fletcher; Grose, 2011, p. 5).

As praticas adotadas consistemn em possibilidades de transformar,
reinventar alguns conceitos e flexibilizar o uso dos produtos, em beneficio
dos recursos naturais. Esses recursos sao utilizados de maneira sustentavel,
minimizando perdas nos processos e empregando matérias-primas de menor
impacto, o que atende as certificagdes legais e aposta no desenvolvimento
da sustentabilidade. Nesse sentido, Fletcher e Grose (2011) apresentam alguns
aprimoramentos de produtos e transformacdes relacionados a materiais,
processos, descarte e adaptagdes. Esses elementos sdo abordados a seguir.
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Materiais

Segundo as autoras, os materiais sao essenciais na concepgao de
sustentabilidade:

[...] os materiais conectam-nos a muitas das grandes questdes de nosso
tempo: as mudancas climaticas, a geragdo de residuos e a escassez de
agua [..], associados ao uso, a transformagdo e a demanda de materiais.
Além de decisivos para a sustentabilidade, os materiais sdo cruciais
para a moda [..] (Fletcher; Grose, 2011, p. 12).

Afirmam ainda que a exploragao por materiais menos agressivos tem sido
o ponto de partida para a inovagdo sustentavel na moda. Em se tratando de
materiais téxteis, mencionam que a maioria das inovagdes sustentaveis se
divide em quatro partes interligadas:

interesse crescente por materiais provenientes de fontes renovaveis

(-]

materiais com nivel reduzido de “insumos” de produgdo, como
agua, energia e substancias quimicas [...]

fibras produzidas em melhores condigbes de trabalho para os
agricultores e produtores [...] e as fibras com certificagao Fairtrade
(“comérciojusto”);

materiais produzidos com menos desperdicio, o que desperta
interesse por fibras biodegradaveis e reciclaveis provenientes dos
fluxos da industria e do consumidor (Fletcher; Grose, 2011, p. 13).

Com base em pesquisas cientificas, essas inovagdes passam por constantes
mudancas, estando sempre em evolugdo. As autoras elencam alternativas
existentes, como fibras renovaveis, fibras biodegradaveis, fibras que
beneficiam os seres humanos, fibras com baixo uso de substancias quimicas
e de energia, além de baixo consumo de agua, entre outros tipos de fibras.

Para Gwilt (2014, p. 61), independentemente do tipo de fibra, a maioria dos
materiais gera algum impacto em seu ciclo de vida: “quer seja em termos de
grandes quantidades de petroquimicos usados na sua fabricacao (como o
poliéster), quer pelo alto consumo de dgua e energia gastos nas lavagens da
peca (como o algoddo)”. O autor explica também que usar monofibra (tecido
feito de uma fibra sd) possibilita a opgao de reciclar aquela pega em seu “final”
de ciclo de vida util, gerando um novo material, que pode ser utilizado em
uma série de produtos.

Processos

“O processamento téxtil é parte essencial da conversdo de fibras em tecidos
e em pecgas de vestuario, e tem grande impacto sobre a sustentabilidade”
(Fletcher; Grose, 2011, p. 33). As autoras mencionam que o designer, por estar
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a frente da cadeia de producédo, pode influenciar drasticamente as etapas de
processamento e até mesmo evitar seus impactos, os quais, segundo elas,
variam de um tipo de fibra para o outro.

Com a complexidade do processamento téxtil, seus efeitos sdo inevitaveis;
porém, com o propodsito de minimizar as agressdées ao meio ambiente,
ha principios embasados em boas praticas, que, de acordo com Fletcher e
Grose (2011), consistem em formas de processamento que usam o minimo
de recursos e causam o menor indice de impacto. Essas praticas tém como
objetivo utilizar recursos naturais — como, por exemplo, corantes naturais para
o tingimento —, além de reduzir o indice de polui¢ao, minimizar o consumo
de energia e Agua em seus processos € minimizar a geragao de residuos em
todas as etapas, sendo uma delas o desperdicio minimo no corte, na costura
e no descarte final.

Descarte

O destino final da grande maioria das roupas sdo os aterros sanitarios; nos
paises ocidentais, % dos produtos téxteis possuem esse destino. Fletcher
e Grose (2011, p. 63) alegam que o material usado no processamento e na
peca final raramente é aproveitado, ndo se explorando devidamente a sua
durabilidade.

Os materiais, a energia e a mao de obra que compdem uma pega
de indumentaria tém o potencial de satisfazer nossas necessidades
criativas e operacionais varias vezes — e, em alguns casos, um ndmero
infinito de vezes.

As autoras apontam que esse “lixo”, descartado por uma pessoa, pode se
tornar a oportunidade e o negdcio de outras, como uma tentativa de redefinir
nossas noc¢des de valor e utilizar os recursos ja inerentes a cada peca.

Uma alternativa descrita por Berlim (2016), bem como por Fletcher e
Grose (2011), que obteve muita visibilidade, consiste nos principios dos “Rs”,
sendo trés deles os mais importantes: reutilizar, restaurar e reciclar. “Esses
principios tém uma légica hierarquica e estao orientados para uma mudanga
sustentavel de padrdes de consumo e de producao” (Berlim, 2016, p. 136). Essas
autoras, entretanto, defendem que, com esses principios, os efeitos negativos
podem ser contidos apenas por um certo prazo, como quando se prolonga a
vida Util de uma peca restaurada, o que, embora apresente efeitos positivos,
nao elimina os efeitos nocivos.

Adaptacoes

“As estratégias de adaptabilidade visam a intensificar o uso para aumentar
a eficiéncia com que cada peca de indumentéaria é usada - isto é, obter maior
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rendimento do mesmo insumo” (Fletcher; Grose, 2011, p. 76). Isso permite que
as pecas sejam usufruidas de uma forma mais intensa, interrompendo o ciclo
rotineiro de aquisicao de mais pecas e adiando seu descarte.

Para Moro e Lugli (2016), adaptar-se € a constante mudanca de determinadas
situacdes do dia a dia e de diferentes momentos. Fletcher e Grose (2011, p. 77)
argumentam que “o desafio da adaptabilidade é fomentar a heterogeneidade
no modo de pensar e o design de roupas que se adaptem a circunstancias
variadas”.

De acordo com as autoras, a transformacao das pecas exige um papel
mais proativo dos designers, que criam uma peg¢a cambiante, e dos usuarios,
gue a usufruem, manifestando sua identidade e sua criatividade, por meio
de atributos que compdem a pecga. Nesse contexto, Fletcher e Grose (2011)
mencionam alguns conceitos referentes a essas adaptacdes, como as
pecas multiuso, que trazem uma relagao mais sélida e duradoura com cada
necessidade do consumidor, além de apresentarem fung¢des especificas.

As autoras abordam também o conceito de roupas transacionais, as quais
detém a velocidade de renovagao das vestimentas, considerando a mudancga
somente se necessaria. Por conseguinte, hd o conceito de roupas modulares
ou transformaveis; segundo Moro e Lugli (2016), o termo “adaptabilidade” é
o que melhor define esse conceito, que indica uma participagao criativa do
usuario. Por se adaptarem a necessidades pessoais, essas roupas satisfazem o
consumidor de maneira duradoura:

O foco do design de roupas modulares, portanto, inclui, além da pega,
0 comportamento e os habitos de compra do consumidor, bem como
sinais e cddigos sociais, € nos ajuda a lidar com problemas complexos
de sustentabilidade, apresentando solugdes complexas (Fletcher;
Grose, 2011, p. 80).

VESTUARIO MODULAR/TRANSFORMAVEL

Segundo Machado (2011, p. 3), “o vestudario modular consiste numa tipologia
do vestudrio transformavel que confere hipdteses de alteragbes mais
profundas ao vestuario”. Quanto a essa nogao, Martins, Martelli e Bovo (2016,
s.p.) afirmam:

Essa moda fundamenta-se da disposicdo de maddulos regulares ou
ndo, desenvolvidos separadamente e que, juntos, podem formar
novos produtos, dando a possibilidade ao usuario de transformar uma
peca em varios modelos para a experimentagcao de um novo design
de superficie ou de uma nova modelagem, que resultardo em outro
modelo.
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Ao definir “transformavel”, Machado (2017, p. 9) ainda expde que “transformar
significa dar nova forma, transfigurar, converter, metamorfosear ou disfargar”.

Aliadaavertentede modasustentavel,amoda modular outransformavel esta
relacionada a uma alternativa consciente baseada em praticas sustentaveis.
De acordo com Fletcher e Grose (2011), o designh de peg¢as modulares
ultrapassa a esséncia do produto, apresentando caracteristicas que auxiliam
na resolugdo da complexidade dos problemas sustentaveis e influenciam os
habitos de consumo, com solug¢des produtivas para os processos tradicionais.
Complementando, Silva (2017) afirma que, para que haja a inovacao do
vestuario transformavel, é necessaria a reavaliagcao dos processos tradicionais,
obtendo-se uma abertura primeiramente acerca dos produtos j& existentes,
para que possam ser melhorados e adaptados ao conceito.

Para Salcedo (2014, p. 48), “desenhar pecas modificaveis ou personalizaveis
ajuda a solucionar problemas como a variagao das tendéncias de moda ou
as mudangas corporais, possibilitando, dessa forma, que o produto tenha
vida util maior”. A autora afirma ainda que a modularidade permite que os
produtos sejam manuseados individualmente ou de maneira integrada, de
acordo com a criatividade e a necessidade de cada consumidor, relacionadas
a estética, funcionalidade e ergonomia.

Silva (2017) também utiliza a modularidade como forma de desenvolver
ideais acerca do consumo consciente, multiplicando possibilidades versateis,
estéticas e funcionais por meio de pecgas que se desconectam, tomando novas
configuragdes. Nesse sentido, a autora cré que o vinculo entre o consumidor e
o produto evoluira de acordo com as suas necessidades g, “consequentemente,
influenciara na otimizagao da vida Util da pega” (Silva, 2017, p. 12).

Para Machado (2011), bem como para Fletcher e Grose (2011), o vestuario
modular proporciona para o individuo espagco para sua criatividade,
participacao ludica, momentos e experiéncias, possibilitando que ele adeque
sua roupa a diferentes ocasides, de forma duradoura e satisfatoéria.

Ao abordar a vestimenta transformavel, Fletcher e Grose (2011) mencionam
a marca DePLOY, que considera a vestimenta modular completa. Suas pegas
sdo adaptaveis e podem ser personalizadas, e a marca visa ainda a “p6r o maior
guarda-roupa na menor mala”. Segundo as autoras, a DePLOY afirma que a
inovacao esta nas propriedades de transformacao, obtidas com o minimo
de pecgas possiveis, sendo um dos seus lemas “um lugar para criar, ndo sé
consumir” (Fletcher; Grose, 2011, p. 81).

Miranda (2016) relata que, para o vestuario transformavel, a roupa precisa
apresentar duas caracteristicas. A primeira é que ela possa ser modificada, e a
segunda é que, apo6s ser modificada, ela possa voltar a seu estado original. Ja
segundo Quinn (2002 apud Moro; Lugli, 2016, s.p.):
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[...] existem trés tipos distintos de vestuario transformavel. O primeiro é
transformado pela reorganizagao de sua superficie, como o vestuario
destacavel. O segundo é toda pega que pode ser transformada em
duas ou mais pegas desde que se consiga trazé-la novamente para sua
forma original. E o terceiro tipo é baseado na modularidade, que € uma
roupa criada através de modulos manipulaveis, trazendo varias formas
e estruturas.

Respondendo a essas reflexdes, Fletcher e Grose (2011, p. 82) declaram
gue cada um desses conceitos relacionados a modularidade podem ser
mais explorados: “o mapeamento de padrdes de uso e graus de insatisfagao
em diversas categorias e tipos de produto poderia produzir uma colecao
de itens com varios niveis de modularidade”. E a partir dessa reflexdo que
a sustentabilidade e o consumo consciente entram como um nivel de
modularidade transformavel, quando se pensa em pegas que apresentem
materiais menos agressivos ao meio ambiente e que reduzam ou até mesmo
eliminem a necessidade de aviamentos.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Diante do objetivo deste trabalho, no qual se buscam e se propdem
solugdes sustentaveis na area do vestuario, foi utilizada uma metodologia
experimental e bibliografica. Entre os livros, destaca-se o das autoras Fletcher
e Grose (2011), além de artigos, dissertacdes e materiais retirados da internet.
Para o desenvolvimento do corpo tedrico, foi necessario fazer uma recolha
de informagdes. Primeiramente, foram analisados os conceitos fast e slow
fashion, sustentabilidade e consumo consciente, com base na visdo de
Berlim (2016). Na sequéncia, para abordar as transformacgdes de processos e
métodos, expondo praticas sustentaveis e ramificando seus conceitos, foram
apresentadas discussdes de Fletcher e Grose (2011), com destaque para o
conceito de vestimenta transformavel, especificando critérios como os de
funcionalidade, praticidade e estética. Por fim, com um caracter pratico,
executa-se uma pega final com base em um modelo mais consciente,
resultando em um produto que consiste em uma estrutura modular, a qual
permite ao consumidor criar suas préprias alternativas de uso.

RESULTADOS
VESTUARIO TRANSFORMAVEL: PECA “ENTRELACE”

Com base nos conceitos mencionados ao longo deste artigo, os quais
desde o principio foram primordiais para a criagdo e a execugao de uma pega
transformavel multifuncional, buscou-se desenvolver uma pega de vestuario
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feminino que aderisse aos conceitos de adaptabilidade e funcionalidade,
multiplicando as possibilidades estéticas. Essa pega consiste em um produto
sustentavel, composto por elementos que, juntos e separados, formam novas
combinagdes. Foram empregados materiais sustentaveis, que usassem o
minimo de aviamentos, como velcros, fechos e ziperes — os mais utilizados
para as unides das pegas em vestuarios semelhantes.

Martins, Martelli e Bovo (2016) afirmam que o principal material utilizado
para a ligagdo e a transformacao dessas pecas € o ziper. Os autores, em uma
andlise de marcas que produzem vestuario transformavel, constataram que
esse material causa um desconforto tatil quando em contato com a pele e
também interfere no visual e na estética do produto; além disso, quando o
ziper é descartado, o tempo de sua decomposicao € indeterminado.

Nessa concepcgao, foram projetadas trés pegas transformaveis, e uma delas
foi produzida. Para a geragao de alternativas, procuraram-se solucdes eficazes,
levando em consideragao o conforto, a estética e os beneficios funcionais ao
usuario. Inicialmente, a pega produzida foi testada por alguns métodos de
modelagem, como mostra a Figura 1. Depois, ela foi desenvolvida através da
moulage, o que é retratado na Figura 2.

Figura 1- Métodos de modelagem plana

Fonte: Elaborada pelas autoras (2018).

Um dos grandes desafios para a elaboragao foi desenvolver um produto
em que nao houvesse nenhum aviamento pronto inserido para a unido das
partes que compdem a pega, a qual foi planejada de maneira que o tecido se
entrelagasse estruturando-se sobre uma faixa do mesmo material. A técnica
de moulage foi crucial para o melhor resultado.
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Figura 2 — Técnica de moulage

Fonte: Elaborada pelas autoras (2018).

Apds ser aplicada a técnica de moulage, o molde foi planificado, como
mostra a Figura 3. O molde foi finalizado por meio da técnica de modelagem
bidimensional, interpretando-se o modelo desejado e analisando-se os tipos
de costura e a montagem do entrelace.

Figura 3 — Molde planificado

Fonte: Elaborada pelas autoras (2018).
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Finalizada a etapa de modelagem, realizou-se a prototipagem da peca para
verificar a necessidade de alteragdes antes do corte da peca final. O intuito
inicial era confeccionar o produto em um material dupla face e 100% ecolégico;
porém, essa intencao teve de ser abandonada pela dificuldade de encontrar
mMateriais com essas caracteristicas na regido do municipio de Erechim/RS. Na
localidade, foram encontrados apenas produtos mais comuns; assim, sem
alternativas e sem tempo habil para a busca em outras regides e até mesmo
pela web, houve alteragao no planejamento do material utilizado.

Para o desenvolvimento da pega, a opc¢ao escolhida foi o tecido neoprene,
composto de poliéster. Segundo a marca Ecycle (s.d., s.p.):

Sua composi¢cao pode ser natural e sintética, tornando alguns tipos
biodegradaveis [...] o tecido de poliéster apresenta algumas vantagens,
como maior durabilidade, retencao de cor e resisténcia a rugosidades.

De acordo com a marca, a fibra de poliéster tem como base o petrdleo,
material que causa danos ao meio ambiente para a sua extragao. Porém, suas
fibras apresentam uma vantagem em comparac¢ao com as fibras naturais, por
serem totalmente reciclaveis, o que estende o tempo de vida util das pecgas.

Como ja mencionado, o intuito era que a pega fosse confeccionada em um
material dupla face e ecolégico. Como nenhuma das alternativas pode ser
concretizada, a pega passou por uma adaptagao, para que ambos os lados
fossem diferenciados. Um deles era inteiramente da cor do tecido, e o outro
se distinguia por recortes de tecido neoprene texturizado, aplicados sobre as
linhas de costura da peca, conforme se observa na Figura 4. Além disso, o
tecido neoprene possibilita a opgdo do corte a fio, facilitando o processo de
montagem e mantendo um bom acabamento.

Figura 4 — Detalhe de aplicagao de recortes

Fonte: Elaborada pelas autoras (2018).
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Nomeada de “Entrelace” em razdo da unido de suas partes, a roupa &
constituida por maédulos: parte superior (blusa), parte inferior (saia), mangas
e faixas. Pensando na versatilidade de pecas multifuncionais, com a roupa
Entrelace é possivel compor dez looks de diferentes modelos: vestido manga
longa, vestido sem manga, blusa com manga, blusa sem manga e saia — todas
essas formas podem ser usadas nas duas faces. A Figura 5 a seguir apresenta
a pega com a unido de todas as partes que a compdem, em suas duas faces.

Figura 5 - Peca Entrelace

Fonte: Elaborada pelas autoras (2018).

Ao abordar a versatilidade de pecas modulares, Silva (2017) afirma que sao
indmeras as possibilidades de uso ao individuo, além de o produto poder
aderir a causas sustentaveis, por aumentar a vida Util da pega:

Ao utilizar a modularidade como forma de desenvolver a mentalidade
acerca do consumo consciente, multiplicando as possibilidades
estéticas, funcionais e simbdlicas do vestuario por meio de pegas que
se desconectam formando novas configuragoes, [...] a pega de roupa, ao
possuir multiplas formas, sera utilizada de inUmeros modos [..] e que o
vinculo entre o consumidor e o produto evolua de acordo com as suas
necessidades e, consequentemente, influenciarad na otimizagao da vida
util da pega (Silva, 2017, p. 12).
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CONCLUSAO

Ao concluir este estudo, podemos afirmar que ha diversas maneiras de
contribuirmos com a sustentabilidade, maneiras essas oriundas de solucdes
de menor impacto ao meio ambiente.

Inicialmente, na primeira etapa, de fundamentacgao tedrica, foi observado
gue o mercado da moda, sobretudo com o conceito de fast fashion, apresenta
um dos maiores indices de danos a natureza. Percebe-se, entdo, a necessidade
de produtos sustentaveis e de uma moda mais consciente. Assim, o conceito
de slow fashion, com suas praticas e seus métodos apresentados, auxilia no
desenvolvimento de produtos mais sustentaveis, sensibilizando o consumidor
mais consciente.

Dessa maneira, a problematica de projetar desde o inicio um produto
de vestudrio engajado aos conceitos de menor impacto mencionados foi
solucionada por meio do desenvolvimento de uma peca modular, o que
resultou satisfatoriamenteem um produto com concepgao ecoldgica, aspecto
primordial para a diminui¢cdo dos danos ambientais fortemente ligados a
industria da moda.

Ao aplicar a modularizagdo no vestuario, por meio de algumas
experimentagdes desafiadoras, foi possivel notar a viabilidade de criar um
produto modular sem a implementagao de aviamentos, de forma criativa e
diferenciada. A peca, além de apresentar maior possibilidade de uso, sendo
empregada de maneira independente ou com a unido total das partes que se
encaixam, oferece diferentes combinagdes. Assim, considera-se que o objetivo
proposto neste estudo foi alcangado.

Contudo, observou-se que a unido de entrelace, por mais simples que
seja, demanda do consumidor certo tempo para o encaixe das pegas. Esse
é um fator que necessita de melhorias para que o produto se torne, além de
multifuncional, pratico para o dia a dia.

Por fim, pode-se afirmar que, apesar dessa ressalva, com o vestuario
transformavel Entrelace, atingiu-se satisfatoriamente o objetivo de criar uma
peca modular sem que houvesse a implementagao de qualquer aviamento e
utilizando matéria-prima reciclavel, o que amplia seu ciclo de vida e minimiza
os danos causados ao meio ambiente.
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CAPITULD 11

US0 DO MALTE COMO SUBSTRATO
PARA TINGIMENTO TEXTIL: UMA
APLICAGAQ ARTESANAL EM TECIDO
ALGODAO CRU

Daiana Bergonzi da Silva
Rosiane Serrano
Monalise Marcante Meregalli

Jonatan Maicon Antonio Tonin

INTRODUCAO

sempresas, no setor téxtil e de vestuario, interligam-se gradativamente
Ae, para manter suas vantagens competitivas, procuram desenvolver
produtos com agilidade e eficiéncia (Jin, 2004). Entretanto, o setor

téxtil e de vestuario possui uma extensa e complexa cadeia de valor (Serrano
et al.,2018), estruturando-se como um setor fragmentado e heterogéneo, com
numerosos subsetores (Serna; Jara, 2010). Esta heterogeneidade e as praticas
de producgao e consumo dificultam proposicdes de agdes sustentaveis. Assim,
uma longa fase de transicdo, que resultard em um articulado processo de
inovacao social, cultural e tecnoldgica, faz-se necessaria (Manzini; Vezzoli,
2016) para que a cadeia téxtil e de vestuario possa ser considerada sustentavel.
Em uma das etapas de sua cadeia de valor, encontra-se a fase de
acabamentos (Fortunati; Serrano; Lacerda, 2020), na qual o tecido é submetido
a operagdes que conferem conforto, durabilidade e propriedades especificas
(Pezzolo, 2007), sendo o tingimento uma das agdes realizadas. Os processos
de tingimento em roupas ou fios causam impactos ao meio ambiente
(Damasceno; Silva; Francisco, 2010), pois sdo adotados procedimentos neste
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caso (Esteve-Turrillas; De La Guardia, 2017). Produtos quimicos, como metais
pesados, sais, surfactantes, sulfito e formaldeido, sdo adicionados e podem
causar poluicdo nas dguas receptoras dos efluentes (Madhav et al., 2018).

Desse modo, com o objetivo de minimizar os impactos negativos gerados
pela cadeia de valor da moda, propde-se o uso de corantes naturais para
tingimento téxtil. Esses corantes podem ser extraidos de vegetais, frutas
(ferreira, 2005), residuos da indUstrias de alimentos e bebidas (Nam; Xiang,
2019). Neste sentido, essa pesquisa busca abordar a sustentabilidade no setor
téxtil, por meio de uma técnica de tingimento artesanal, utilizando como
fixador um mordente inorganico. O presente trabalho tem como objetivo
utilizar o malte como alternativa para tingimento de materiais téxteis.
Nesta pesquisa, foi realizado o processo de tingimento em uma fibra téxtil
100% algodao. A metodologia adotada para essa pesquisa é a experimental
(Marconi; Lakatos, 2010).

A primeira segao do artigo abordou a introdugao do tema. Na sequéncia,
expde-se a revisdo da literatura sobre os conceitos abordados na pesquisa.
Posteriormente, sdo descritos os elementos relativos aos procedimentos
metodolégicos. A secdo seguinte aborda os resultados e as principais
conclusdes sobre a pesquisa.

TINGIMENTO ARTESANAL TEXTIL

O processo de tingimento artesanal é realizado atualmente, ainda que
apresente custos de processamento elevados quando comparado com
os corantes sintéticos (Kaynar; Ucar, 2019). Ao usar processos artesanais
para o tingimento téxtil, os impactos negativos gerados ao meio ambiente
sdo minimizados (Damasceno; Silva; Francisco, 2010). Portanto, torna-se
interessante a exploragao de fontes de corantes naturais e economicamente
eficientes para serem utilizadas no setor téxtil (Raza et al.,, 2018). Os corantes
naturais podem ser oriundos de frutas, ervas daninhas, plantas com flores
e vegetais, tais como o urucum (Ferreira, 2005), ser extraidos de materiais
residuais das industrias de alimentos e bebidas, tais como a borra de café
(Nam; Xiang, 2019), ou originarios do produto principal usado em industrias,
tais como o malte.

O malte é a matéria-prima resultante do processo de maltagem de graos de
cereais (Dragone; Silva, 2016) e usado normalmente na producao de cerveja
(Dredge, 2016). O grdo do malte pode ser torrado, defumado e assado (Perozzi;
Beaune, 2014), este processo resulta nos sabores e nas cores (Dredge, 2016).
A cor do malte é identificada em escalas (Dragone; Silva, 2016), variando de
ambar - 60 a 100 - e black - 1400 a 1600 - (Law; Grimes, 2015). A variagdo de
cor do malte possibilita 0 uso deste como uma alternativa de corante para
produtos téxteis, algo ainda ndo relatado pela literatura, a qual demonstra o
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uso do substrato do malte para tratamento de efluentes (Fontana et al., 2016)
e seus residuos como biossorvente (Reis et al., 2018).

Para a extragao do corante e a realizagao do processo de tingimento dos
téxteis a matéria-prima é submersa em agua em temperaturas elevadas
(Pezzolo, 2007). A cor desejada € obtida por procedimentos diferentes para
o tingimento de substratos téxteis, sejam roupas ou fios (Esteve-Turrillas; De
La Guardia, 2017). Contudo, os corantes naturais apresentam desvantagens,
como a variabilidade de tonalidades e a perda de cor pela ineficiente fixacao
apods algumas lavagens (Nam; Xiang, 2019). Assim, para minimizar o problema
de fixacao de cor, usam-se mordentes (Araudjo, 2006).

Os mordentes atuam como catalizadores entre as fibras e o corante com
o0 objetivo de aumentar as propriedades de resisténcia da cor em téxteis
(Nam; Xiang, 2019). Eles podem ser preparados com solu¢des que contenham
sais metalicos nao téxicos, tais como o cloreto de sddio (sal branco), ou ser
comprados ou produzidos de forma caseira com vegetais (Ferreira, 2005). O
cloreto de sédio aumenta a adsorgao e o rendimento do corante no tingimento
de fibras de algodao (Vidart, 2013). As técnicas de aplicagdo de mordentes
podem variar, partindo da imersao do tecido em um banho de mordente e
posteriormente no tingimento, o que assegura uma distribuicdo homogénea
da cor (Pezzolo, 2007). A aplicagao do mordente em conjunto com o corante
confere cores vividas e permanentes (Albuquerque, 2013). O préximo capitulo
aborda os passos metodolégicos utilizados por esta pesquisa.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa tem como objetivo utilizar o malte como alternativa para
tingimento artesanal de materiais téxteis, utilizando como fixador um
mordente inorganico. Para a concretizagdo deste o objetivo, foi utilizado o
método de pesquisa experimental, que consiste em definir um objeto de
estudo, escolher as varidveis que seriam capazes de influencia-lo e determinar
as formas de controle e observacao dos efeitos que a varidvel produzird (Gil,
2019). Os projetos experimentais incluem grupos de controle, selecdo de
amostra por métodos probabilisticos e manipulagao das varidveis (Marconi;
Lakatos, 2010), que devem ser submetidas a testes para assegurar sua eficacia
(Gerhardt; Silveira, 2009). A Figura 1 sintetiza as etapas realizadas para o
processo de tingimento.
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Figura 1 - Etapas do processo de tingimento
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Fonte: Elaborada pelos autores (2023).

A primeira macroetapa de atividades referiu-se a extracdo do pigmento
do malte. Foram moidos 25 gramas de malte Carafa Ill em grao (Fundacao
Agraria De Pesquisa Agropecuaria - FAPA, 2018), utilizando almofariz e pistilo,
logo apds, pesou-se o malte moido sem peneirar em uma balanga analitica,
buscando assegurar a quantidade desejada. Em seguida, aqueceu-se 200
ml de dgua a 100 graus C°, utilizando uma chapa aquecedora como artefato.
Misturou-se, entdo, o malte moido na solucgao, fervendo-o por 25 minutos em
agitador magnético, obtendo uma solugdo com pigmentacao de cor marrom
café, aproximando-se da escala 1300/1500 (Law; Grimes, 2015).

A segunda macroetapa foi a preparacdo do tecido. Primeiro, definiu-se que o
tecido 100% algodao cru seria utilizado. Esse tecido € uma fibra natural envolta
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por sementes de plantas do género Gossypium (Salem, 2010). A segunda
acdo foi cortar as trés amostras de tecido 100% algodao, nas dimensdes de
10cmx10cm, utilizando tesoura. As amostras foram lavadas em agua corrente,
sem a utilizacdo de agente quimico, e torcidas para remover o excesso de
agua. Esse processo foi necessario, pois os fios do algodao cru recebem, em
seu processo de beneficiamento, banhos com resinas sintéticas ou produtos
gordurosos, processo conhecido como engomagem, que tem por finalidade
proteger da friccao durante a tecelagem (Pezzolo, 2007).

Na terceira macroetapa, ocorreu o processo fixador de cor (mordente).
Foram diluidos 100 gramas de cloreto de sédio (sal) para um litro de agua e,
em seguida, a solucgédo foi fervida por 10 minutos. Apds esta fervura inicial, o
tecido foi imerso na solugao com o mordente, sendo cozido por 10 minutos.
O processo de tingimento foi adaptado da cartilha Teoria e Pratica (Ferreira,
2005) sobre tingimento com corantes naturais com o uso de sementes de
urucum.

Na quarta macroetapa, realizaram-se dois processos de tingimento. Para
O primeiro experimento, coou-se o extrato do malte, utilizando um pedago
de tecido de algodao cru como coador e o liquido (coloragao) resultante
foi misturado a solugdo da mordente aquecida com as trés amostras de
algodao cru. Para o segundo experimento, o extrato do malte nao foi coado,
ou seja, foi utilizado por completo e misturado na solugao com o mordente
aquecido, com outras trés amostras de algodao cru. Na sequéncia, ambos os
experimentos foram fervidos na solugao com o uso de chapa aquecedora e
agitador magnético por 45 minutos.

Aofinal dos 45 minutos, as amostras foram retiradas da solugao de coloracgao,
iniciando-se a quinta macroetapa. Esta se configura como a lavagem e
secagem dos tecidos. Assim, uma amostra de cada um dos experimentos
resultantes do tingimento foi lavada, objetivando realizar uma comparagao
entre ambas. A secagem das seis amostras tingidas foi realizada utilizando
estufa secadora, na qual os tecidos tintos ficaram por 10 minutos a 130 graus.

A sexta macroetapa refere-se as analises realizadas. As amostras foram
submetidas a analise colorimétrica, pelo sistema CIELAB e analises visuais
de solidez e pigmentacao. Para a analise de colorimetria, utilizou-se como
equipamento o Colorimetro CR-410 da marca Konica Minolta, previamente
calibrado e ajustado para operar com luminosidade D65. Compreende-se
por colorimetria a técnica de medi¢cao de cor, na qual as fontes luminosas e a
sensibilidade do olho humano sdo normalizadas e transformadas em dados
numéricos (Salem, 2010).

O sistema CIELAB é adotado pelas indUstrias téxteis por se tratar de um
sistema, cujas coordenadas L* a* e b* indicam a intensidade da cor e sua
percepg¢ao cromatica. O parametro L* relativo a luminosidade, é indicado por
meio da sua similaridade com a cor preta (L* = 0) e a cor branca (L* = 100),
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pode ser um importante parametro de avaliagdo da fixagdo da cor no tecido
(International Commission On lllumination - CIE, 2004). Os parametros a*
indica a similaridade entre verde (-) e vermelho (+) e o b* entre amarelo (-) e
azul (+) (Cavalcanti, 2013).

Na analise visual, observou-se a solidez do tingimento apds lavagem das
amostras e identificou-se as diferentes tonalidades de cor e pigmentagdo. A
solidez de um tingimento é compreendida pela resisténcia que um produto
apresenta ao alterar e transferir a cor ao ser exposto a agdes de agentes
guimicos como, por exemplo, alvejamentos, lavagens ou técnicas fisicas,
como friccao e suor (Rodrigues, 1997). A sessao seguinte aborda os resultados
obtidos por meio da analise colorimétrica e visual.

RESULTADOS

Os experimentos foram realizados no laboratério do curso de Engenharia
de Alimentos do Instituto Federal de Educacdo Ciéncia e Tecnologia do Rio
Grande do Sul — Campus Erechim, entre os dias 11 e 24 de outubro de 2018.
A Figura 2 demonstra o resultado do teste de colorimetria de uma amostra
de tecido 100% algodao cru, sem tingimento. A amostra de algodao cru sem
tingimento estd mais para padrdes de cores claras indicadas por L* com 81,96,
aproximando-se ao tom verde indicado por a* -4,26 e tons azuis indicados por
b* com 14,45 (Cavalcantl, 2013).

Figura 2 — Resultado da andlise colorimétrica na amostra de
algodao cru - sem tingir

L*= 81,96
b*= 14,45

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).
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A Figura 3 apresenta as anélises do processo de tingimento 1, realizado
com o extrato do malte coado, ou seja, sem a borra presente e com lavagem.
Os resultados apontaram que a escala L* com 76,12 indica o tom de coloracao
entre claro e escuro, com tendéncia para o branco. A escala a* com -1,65
indica a permanéncia de tons verdes na amostra e b* 19,14 a presenca de tons
azulados (Cavalcanti, 2013).

Figura 3 — Resultado da analise colorimétrica na amostra de
tingimento 1- Extrato de malte coado - com lavagem

L*= 76,12
a*=-1,65
b*=19,14

Resultado
analise

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).
Os resultados do processo de tingimento 1 com a amostra sem lavagem
sdo apresentados na Figura 4. A escala L* com 63,76 apresenta tendéncia para

tons escuros, a* com 1,23 indica a presenga de tons avermelhados e b* 20,67 a
presenca de tons azulados (Cavalcanti, 2013).
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Figura 4 — Resultado da analise colorimétrica na amostra de
tingimento 1- Extrato de malte coado - sem lavagem

L*= 63,74
a*=1,23
b*=20,67

Resultado
analise

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

O processo de tingimento 2 utilizou o extrato do malte com borra. Na Figura
5, com a amostra lavada, a escala L* apresentou valor de 77,26, o que indicou
tons escuros. Para a* obteve-se -2,29, predominando os tons esverdeados e b*,
com 18,74, apresenta tons azulados (Cavalcanti, 2013).

Figura 5 — Resultado da analise colorimétrica na amostra de
tingimento 1- Extrato de malte sem coar - com lavagem

L*= 77,26
a*=-2,29
b*=18,74

Resultado
analise

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).
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Na andlise da amostra sem lavagem do processo de tingimento 2, obteve-
se, na escala L* 62,17, aproximando-se de tons mais escuros, a* com 1,38,
indicando a presenca de tons avermelhados e b* 20,41, tendendo a tons
azulados (Cavalcanti, 2013). A Figura 6 apresenta os resultados do tingimento
na amostra.

Figura 6 - Resultado da analise colorimétrica na amostra de
tingimento 1- Extrato de malte sem coar - sem lavagem

L*= 62,17
a*=1,38
b*= 20,41

Resultado
analise

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

Observa-se que, ao comparar os resultados dos processos de tingimento1e
2 na amostra sem e com lavagem, ambos obtiveram resultados semelhantes.
A amostra do experimento 2 apresentou cores mais escuras em L* tons
avermelhados em a* porém, b* apresenta menos coloragcdo azulada quando
comparada com o processo de tingimento 1.

Ao relacionar o tecido de algodao cru sem tingir com as amostras tingidas
sem lavagem, identificou-se que houve diferencas significativas em seus tons,
como mostraram as Figura 2 e Figura 3. Contudo, comparando o tecido sem
tingimento com os tintos lavados (Figura 2 e Figura 4), ndo se apresentaram
diferengas expressivas entre seus tons, tornando evidente a irregularidade do
fixador mordente.

Para a analise de solidez do tingimento a lavagem, foi seguida a proposi¢ao
de Rodrigues (1997), levou-se em consideragdo a resisténcia das amostras
ao serem expostas a lavagem com agua corrente em 25° graus Celsius. Em
ambas as amostras a solidez do tingimento apds o processo de lavagem foi
razodvel, pois apresentou perdas significativas nas cores, como observado na
Figura 7. Portanto, o cloreto de sédio apresentou baixa adsorgao, nao fixando
adegquadamente o corante, resultando em uma baixa solidez.
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A analise visual das amostras expostas na Figura 7 levou em consideracao
a relacdo das tonalidades de cores e pigmentagdo entre as amostras tingidas
com e sem lavagem. As amostras sem lavagem (A e B) destacam-se por suas
tonalidades mais escuras. O processo de tingimento 1 obteve tons escuros
leves e limpos e a amostra do tingimento 2 obteve coloracdo mais escura
e com resquicios da borra (A e B). As amostras que passaram pelo processo
de lavagem apresentaram tonalidades claras (C e D) e baixa pigmentacao.
A amostra do processo de tingimento 2 apresenta pequenos resquicios de
borra (C e D).

Figura 7 - Comparagao entre as amostras - analise visual

(A) Com lavagem — Processo 1 (B) Sem lavagem — Processo 1

(C) Com lavagem — Processo 2 (D) Sem lavagem — Processo 2

Fonte: Elaborada pelos autores (2019).

Na analise visual, observou-se que a cor resultante dos processos de
tingimento encaixa-se na escala de cor do malte ambar de 60 a 100 (Law;
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Grimes, 2015). Portanto, em ambos os tingimentos a pigmentag¢ao da cor nao
se assemelhou ao pigmento de seu extrato de malte, uma vez que o malte
Carafa lll apresenta escala cor black e varia entre 1400 a 1600 (Law; Grimes,
2015). A sessao seguinte aborda as consideragdes finais da pesquisa.

CONCLUSAO

AindUstria téxtil vivencia uma fase de transformacgao e inovagao tecnolégica
e a sustentabilidade precisa estar intrinseca no desenvolvimento de produtos
e processos. O uso de materiais alternativos pode ser um meio de a indUstria
téxtil minimizar o impacto ambiental gerado por esta. Neste sentido, esta
pesquisa propds realizar um experimento utilizando o malte como alternativa
para tingimento de materiais téxteis. A identificacdao e o uso de possiveis
materiais alternativos perpassam pelo processo de experimentacao, o qual traz
como vantagem a identificagdo em pequena escala dos efeitos resultantes do
processo, como o demonstrado por esta pesquisa.

Ao pesquisar sobre as matérias-primas para tingimentos naturais, constatou-
se gue o tingimento natural é explorado pelo homem em praticas artesanais.
Além disso, estudos realizados com o uso do substrato do malte foram
encontrados para tratamento de efluentes (Fontana et al., 2016) e dos residuos
de bagaco de malte como biossorvente (Reis et al., 2018), ndo identificando
trabalhos com o uso do produto como corante téxtil.

Observa-se que a extragdo do pigmento do malte tipo Carafa Ill foi realizado
e resultou na cor marrom café, mostrando-se eficiente quando comparado
com a escala de cor deste (Law; Grimes, 2015). Com relagdo ao tingimento
na fibra téxtil 100% algodao, a tonalidade reproduzida nao atingiu a mesma
escala de cor, conforme demonstrado pelos resultados.

A analise de coloragdo foi realizada de duas formas, ou seja, com calorimetro
e visualmente. A partir das analises com calorimetro em escala CIELAB, pode-
se observar a diferenca entre as amostras e relaciona-las entre si, evidenciando
as diferencas e confirmando a possibilidade de uso do substrato do malte
como possibilidade para tingimento téxtil. As andlises visuais de tonalidade e
pigmentagdo mostraram-se importantes para identificar a diferenga entre os
dois tingimentos.

Nas analises visuais de solidez a cor pds-lavagem, identificou-se a baixa
adsorgao do fixador mordente. A utilizagao de cloreto de sédio para a fixagao
da cor na fibra 100% algoddo nao se mostrou adequada para fixar a cor do
substrato do malte no tecido, em especial na amostra de tecido pds-lavagem.
Portanto, esta € uma limitagdo do estudo. Como trabalho futuro, recomenda-
se desenvolver o processo de tingimento descrito por esta pesquisa utilizando
outros mordentes ou o uso combinado destes com outro fixador de origem
natural. Assim, poderdo ser analisados os diversos tipos de fixadores,
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objetivando identificar sua eficacia no tingimento. Além disso, como estudo
futuro, projeta-se realizar outros testes de solidez, como alvejamento e luz.

Qutra limitagao refere-se a utilizagdo de um tipo de malte como matéria-
prima para o tingimento. Como trabalho futuro, almeja-se utilizar diferentes
tipos de maltes, levando em consideragao a variagao de cores, de ambar a
escuros (LAW; GRIMES, 2015). A utilizacao do bagago de maltes escuros
também se faz relevante para pesquisas futuras, levando em consideragcédo
guestdes de sustentabilidade ao dar-lhes outro destino de reuso.

A utilizagdo da fibra téxtil 100% algoddo apresenta-se igualmente como
uma limitagao dessa pesquisa, tendo em vista que este estudo nao realizou
experimentos com diferentes fibras naturais, impossibilitando comparacdes.
Dessa forma, propde-se como trabalho futuro a utilizacado de diferentes tecidos
naturais, como linho, seda, entre outros.

O processo utilizado para a extragao do corante foi totalmente artesanal
e natural, como trabalho futuro, pretende-se utilizar corantes naturais na
indUstria téxtil, porém, aliando-os com as tecnologias existentes, sem perder o
valor sustentdvel inserido na presente pesquisa. Por conseguinte, as pesquisas
bibliograficas foram de suma importancia para o desenvolvimento deste
estudo, dando impulso para a realizagdo dos experimentos.

Por fim, uma indUstria efou empresa sustentavel é a que propde os produtos
€ processos a partir de recursos renovaveis e aprimora o emprego de recursos
Nnao renovaveis, Como o ar, a agua e o territério (Manzini; Vezzoli, 2016). Desse
modo, os resultados deste estudo suscitaram o anseio de realizagao de analises
de viabilidade econémica, uma vez que o processo de tingimento natural é
complexo e apresenta fatores como variabilidade de pigmentagao e solidez e
0s custos precisam estar presentes.
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CAPITULD 12

CLASSIFICACAO DE PRATICAS MAIS

SUSTENTAVEIS DA AREA DA MODA SOB
A PERSPECTIVA DA ECOINOVAGAQ

Andréia Mesacasa

Janeci Oleias

INTRODUCAO
inovacao de produtos e servicos, sistemas produtivos e modelos
de negdcio a partir do paradigma da sustentabilidade para gerar
crescimento econdmico, bem-estar social e restauracdo ecoldgica
dentro dos limites dos ecossistemas é um dos desafios do século XXI.

Dentro desse contexto, as atividades produtivas associadas a drea da moda
s3o responsadveis pela geragdo de impactos ambientais negativos junto a
natureza. Isso ocorre em virtude da disponibilidade limitada de recursos
naturais e da capacidade do planeta de assimilar a poluicdao produzida.
Por conta disso, aumentaram as discussdes e a conscientizagdo sobre a
necessidade de diminuir os impactos nocivos ao ambiente e inovar os
negdcios na atualidade. Logo, o conceito de ecoinovagdo vem alcangando
cada vez mais espago entre governos, universidades e organizagdes, pois a
luta pela producao de estratégias que unem inovacao e sustentabilidade é
um esforco que tende a ser cada vez mais adotado.

Considerando a problematica exposta, o presente estudo tem como
objetivos: a) expor conceitos relacionados a inovagao, ecoinovagao e ecodesign;
b) identificar, explorar e classificar praticas mais sustentaveis da drea da moda
sob a perspectiva da ecoinovacao.

Para atender aos objetivos propostos, o método utilizado para a realizagao
deste trabalho consistiu na revisdo bibliografica. Desse modo, foram
identificados conceitos de inovacao, ecoinovagdo e ecodesign, bem como

187



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

foram classificadas quinze praticas da area da moda a luz dos conceitos de
ecoinovacao.

No que tange a industria da moda, € urgente passar a implementacao de
praticas mais sustentaveis, com impactos positivos em termos econdmicos,
ambientais e sociais. Assim, com a classificagdo das praticas mais sustentaveis,
vem o desafio de auxiliar as organizagdes a desenvolverem conexdes com a
ecoinovacao, especialmente quando nao é visualizado retorno financeiro do
investimento em sustentabilidade.

O estudo encontra-se dividido em fundamentagdo tedrica, em gque sdo
conceituados os temas norteadores, como a inovagao, a ecoinovagao e o
ecodesign; em seguida, sdo descritas praticas mais sustentaveis provenientes
das pesquisas de Fletcher e Grose (2011), Gwilt (2014) e Salcedo (2014).

Posteriormente, é exposta a metodologia e a classificagao das praticas
mais sustentaveis na perspectiva da ecoinovag¢ao. Desse modo, essas praticas
foram agrupadas por similaridade com as inovag¢des de produto, inovagdes de
processo, inovagdes organizacionais e inovagdes de marketing definidas por
Kiefer, Gonzalez e Carrillo-Hermosilla (2018).

Para finalizar, sdo apresentados os resultados, as consideragdes finais e as
referéncias bibliograficas utilizadas para embasar o estudo.

FUNDAMENTAGCAO TEORICA
INOVAGAO

A inovagdao vem sendo estudada por pensadores de diversas areas do
conhecimento, sobretudo da Economia. O trabalho de Joseph Schumpeter
(1883-1950), por exemplo, exerceu influéncia sobre as teorias relacionadas ao
tema. O autor argumenta que o desenvolvimento econdmico é conduzido
pela inovacao, onde as novas tecnologias substituem as antigas num processo
denominado “destruicdo criadora” (OCDE, 2005).

De acordo com Queiroz (2012), a inovagdo pode ser definida como o processo
pelo qual as organizag¢des utilizam suas capacitagdes e seus recursos para
desenvolver novos produtos, servicos, sistemas operacionais ou de producao,
formas de trabalho e tecnologias para melhor atender as demandas de seus
consumidores.

A criagao do Manual de Oslo, desenvolvido conjuntamente pela Organizagdo
para Cooperacao e Desenvolvimento Econdmico (OCDE) e pelo Gabinete de
Estatisticas da Unido Europeia (EUROSTAT), proporcionou a disponibilizagdo
de um guia com estatisticas confidaveis sobre o tema inovagao, obtido através
de pesquisas de especialistas que coletaram e analisaram dados sobre o
assunto, tornando-se uma das principais referéncias sobre inovagao em nivel
mundial. Sua primeira edicao, datada de 1990, focava na inovagao tecnolégica
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de produto e processo na industria de transformacdo. Na segunda edicao,
publicada em 1997, houve a expansao dos conceitos de inovacao voltada
para os servicos. E a terceira edi¢cao passou a incorporar dois novos tipos de
inovagao: inovagao de marketing e inovagao organizacional (OCDE, 2005).

Uma inovagao € a implementagao de um produto (bem ou servi¢co) novo
ou significativamente melhorado, ou um processo, ou um novo método de
marketing, ou um novo método organizacional nas praticas de negdcios, na
organizagao do local de trabalho ou nas relagdes externas (OCDE, 2005).

Sendo assim, para Davila, Epstein e Shelton (2007), cada empresa possui
sua estratégia de inovagao, organizagao, processos, cultura, indicadores de
desempenho e recompensas, produzindo produtos com diferencial préprio,
com maior ou menor grau de inovagao.

Em relagao aos diferentes graus de inovagao, esta pode ser classificada em
radical ou incremental. Para Davila, Epstein e Shelton (2007), inovagao radical
pode serdefinida como a criagao de um produto novo ou forma de organizagao
da producao inteiramente nova do produto. Atinge tanto o modelo de negdcios
guanto a tecnologia de uma empresa, e significa mudangas fundamentais
no cenario competitivo de um setor da industria. Por outro lado, a inovagao
incremental prioriza a melhoria da qualidade e do design dos produtos,
mudangas organizacionais e gerenciais e praticas de marketing, de forma a
reduzir custos e aumentar a competitividade e eficiéncia das empresas. Com
essas praticas, uma empresa consegue sustentar sua fatia de mercado e a
lucratividade do produto por um maior periodo, o que proporciona melhor
fluxo de caixa e rendimentos aos investimentos feitos no desenvolvimento e
na comercializagao (Davila; Epstein; Shelton, 2007).

Tanto a inovagdo radical quanto a inovagao incremental podem ser
desenvolvidas por meio de: produtos, processos, métodos de marketing ou
métodos organizacionais (OCDE, 2005).

Conforme o Manual de Oslo (OCDE, 2005), a inovagao pode ser classificada
em quatro tipos: inovagdes de produto, inovagdes de processo, inovacdes
organizacionais e inovagdes de marketing.

As inovagGes de produto envolvem mudangas significativas nas
potencialidades de produtos e servigos. Incluem-se bens e servigos totalmente
novos efou aperfeicoamentos importantes para produtos existentes, tanto de
caracteristicas funcionais como de usos previstos.

As inovagGes de processo representam mudangas significativas nos
métodos de produgao e de distribuigdo. Os métodos de produgao abrangem
técnicas, equipamentos e/ou softwares usados para produzir bens e servicos.
Esse tipo de inovagdo envolve a produgao e distribuicdo, como também
as atividades de compra, contabilidade, computagdo e manutencao, e a
implantacao de tecnologias da informagao e da comunicacgao (TICs) novas ou
significativamente melhoradas, para melhor eficiéncia (OCDE, 2005).
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As inovagdes organizacionais referem-se a implementagdo de novos
métodos organizacionais, tais como mudangas em praticas de negdcios, na
organizagao do local de trabalho ou nas relagdes externas da empresa.

Por fim, as inovagdes de marketing centram-se na implementacao de
praticas de divulgacdao da imagem e de suas caracteristicas sociais, que
podem ser usadas pelas empresas para influenciar a demanda por seus
produtos, abrindo novos mercados, ou reposicionando o produto no mercado
com o objetivo de aumentar as vendas (OCDE, 2005).

A inovagao pode impulsionar o desenvolvimento de novas estratégias,
produtos, processos e sistemas de produgcdo que melhorem o desempenho
corporativo.Nessesentido,estdoinclusasas praticasvoltadasasustentabilidade
gue podem proporcionar melhorias significativas nos ambitos econémico,
social e ambiental.

A sustentabilidade tem varios significados; a partir da concepg¢ao de
Barbieri e Cimantob (2007), na esfera dos negdcios, trata da capacidade de a
empresa manter-se competitiva no ramo em que atua, colaborando para uma
producdo limpa, que substitui processos produtivos poluidores e perigosos
por poupadores de recursos. Nesse sentido, as organizagdes inovadoras
sustentaveis integram a sustentabilidade e a inovagao para gerar resultados
positivos para a empresa, 0 meio ambiente e a sociedade.

Na atualidade, as concep¢des relacionadas ao desenvolvimento sustentavel
e ao respeito as politicas ambientais sdao dadas pela agdo da midia, dos
formadores de opinido, dos movimentos ambientalistas e dos &érgaos
governamentais, que estimulam a adog¢ao de formas mais adequadas para
atender aos preceitos do desenvolvimento sustentavel (Barbieri; Cimantob,
2007).

Diante desse contexto, emergiram varias discussdes em torno de inovacdes
para a sustentabilidade que podem contribuir para minimizar os impactos
ambientais, assim como outros impactos negativos provocados pela utilizagao
dos recursos, em comparagdo com as alternativas existentes.

Como resposta a essas pressdes institucionais, surgiram novos modelos
organizacionais que podem apoiar a questdo ambiental, sendo um deles, a
ecoinovacdo. A literatura que investiga esse tema, tanto em termos tedricos
como praticos, busca entender como é possivel implementar esse tipo de
inovacao no desenvolvimento tecnolégico, de processos e de produtos nas
organizagoes.

ECOINOVACAO

O termo “ecoinovagao” é oriundo das recentes discussdes e preocupagdes
com os impactos ambientais. Foi utilizado pela primeira vez por Fussler e
James em seu livro Driving Eco-Innovation, publicado em 1996. A ecoinovagao
volta-se para a tecnologia que compreende varios aspectos relacionados ao
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ambiente e a reducdo dos impactos ambientais de produtos e processos.
E uma inovacdo que consiste em mudancas e melhorias ho desempenho
ambiental, dentro de uma dinamica de ecologizagao de produtos, processos,
estratégias de negdcios, mercados, tecnologias e sistemas de inovacao
(Cunha; Macganeiro, 2010).

Em sintese, ecoinovagdes sao produtos ou processos Novos que acrescentam
valores tanto para o cliente quanto para a empresa, diminuindo os impactos
ambientais de forma significativa (Barbieri et al, 2010).

O conceito de ecoinovacgao utiliza terminologias como “inovagdo verde”,
“inovacgdo eco”, “inovagdo ambiental” e “inovacao sustentavel” (Moretti et al.,
2015).

De acordo com Bossle et al. (2016, apud Godoi, 2021), essas terminologias
preservam relagdo com o desenvolvimento sustentavel, porém, a principal
diferenca é que asinovagdes “verde” e “ambiental” enfatizam o pilar ambiental
e econdbmico, ao passo que a “sustentavel” compreende as trés dimensdes da
sustentabilidade: ambiental, social e econédmica.

Ambas as terminologias referenciam a inovagao na concepg¢ao de novos
ou modificados produtos, servigos, processos produtivos e de gestao, que
oportunizam beneficios ambientais, tais como reducdo de emissdes, residuos
e uso de recursos naturais (Moretti et al,, 2015).

Em linhas gerais, a ecoinovagao volta-se ao controle da polui¢ao, incluindo
producdo mais limpa (redugao do impacto ambiental no ciclo de vida),
tecnologias novas, processos mais eficientes (reducdo de residuos), produtos
verdes, tecnologias de energia e de transporte sustentaveis, redugao de
residuos com tecnologias alternativas e técnicas de manejo.

No estudo elaborado por Bossle et al. (2016, apud Godoi, 2021), observa-se
gue a ecoinovagao auxiliaaempresa a atingir seus objetivos, a trazer resultados
positivos em termos de mercado, gerando produtos que tragam beneficios
ao meio ambiente e processos que permitem atingir o desenvolvimento
sustentavel.

Kiefer, Gonzalez e Carrillo-Hermosilla (2018) sinalizam que a ecoinovagao
pode ser classificada em quatro tipos: de produto, de processo, organizacional,
e de marketing. Desse modo, apresenta similaridade com a classificacao
adotada pelo Manual de Oslo (OCDE, 2005).

Conforme Kiefer, Gonzalez e Carrillo-Hermosilla (2018), a ecoinovagao de
produtos permite transformacdes nas caracteristicas e no design do produto
e seus usos, incluem-se os conceitos de ecodesign, inovagdes tecnoldgicas
sustentdveis, tecnologia ambiental e engenharia reversa.

A ecoinovagao de processos busca diminuir danos ambientais causados ao
longo do processo produtivo e de distribuicdo, reportando-se aos esforcos em
diminuir o uso de materiais e consumo de energia das empresas. Incluem-se
a producdo mais limpa, zero emissdes, perdas zero e eficiéncia de materiais.
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A ecoinovagao organizacional pode ser expressa na aplicagdao de praticas
gerenciais que busquem a reduc¢ao de impactos ambientais, e a ecoinovagao
de marketing refere-se aimplementacao de novas estratégiasde apresentacao
do produto, dos métodos de entrega, da promogao ou da defini¢cdo dos pregos
das mercadorias e mudancgas nas embalagens (Kiefer; Gonzalez; Carrillo-
Hermosilla, 2018).

Além de promover a redugao no uso de recursos naturais com a recuperagao
de desperdicios e residuos, a ecoinovagao traz vantagens competitivas para
as organizagdes. Contudo, a transi¢ao para um modelo circular de producao
também depende de métodos e processos projetuais que favorecam o
desempenho ambiental, tais como o ecodesign.

Ecodesign e Ecoinovagao

As consequéncias ambientais da produgao e do consumo em massa trazem
a tona questdes relacionadas ao modo de projetar, fabricar e consumir,
levando a proposicdo de produtos e servigos que visam a diminuigcdo do uso
de recursos naturais, tais como materiais, energia, dgua e solo, bem como a
diminuigcdo da liberagao de substancias nocivas por meio de novos produtos
(bem ou servico), processos e mudangas organizacionais (Severo; Dorin;
Guimaraes, 2020).

Alinhado a esses principios esta o ecodesign, termo cunhado ao longo da
década de 1990 e que trata de um método de elaboracdo de servigos e solugdes
gue usa a criatividade para gerar produtos e processos mais eficientes com
producdao mais limpa e sob a 6tica da sustentabilidade (Barbieri; Simantob,
2007).

Dentro desse contexto, o ecodesign busca diminuir os impactos ambientais
logo no inicio do processo de desenvolvimento de produtos, ao contrario de
outras praticas adotadas que buscam a redugao dos impactos ambientais na
fase de pds-consumo.

De acordo com Romli et al. (2015, apud Godoi, 2021, p. 550), a criagao
do ecodesign envolve os “desenhos, dimensdes, fatores ambientais,
ergonomeétricos e estéticos, custos, requisitos de manutengao, qualidade,
seguranga e documentagdes com a descricdo do produto”, o que requer
a cooperagao de varios setores de uma empresa, tais como: designers,
funcionarios da producao, de marketing, gestores de responsabilidade
corporativa, entre outros (Godoi, 2021).

Alémdisso,0ecodesign englobaaspectoscomodurabilidade, reparabilidade,
capacidade de upgrading, design para o melhoramento, desmontagem,
facilidade de reuso e reciclagem (Godoi, 2021).

E necessario salientar que, no campo do Design de Moda, também existem
outras denominagdes e classificagdes no que diz respeito a modelos de
negdcio ou praticas mais sustentaveis. E o caso, por exemplo, dos termos
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ecomoda, moda ética e slow fashion. Contudo, o termo ecodesign é mais
amplo, na medida em que engloba conceitos da area de Design, que, por sua
vez, abarca o Design de Moda.

De modo semelhante, a area da gestaotrazatona o conceito de ecoinovagao,
gue aborda o desenvolvimento de novos produtos (bens ou servigos), processos
e procedimentos que podem oportunizar uma melhor qualidade de vida,com
um menor uso de recursos naturais, aumentando o ciclo de vida dos produtos
e colaborando com a sustentabilidade. Nesses moldes, ha uma convergéncia
entre os conceitos trabalhados na area do Design e na area da Gestao.

A adogao de conceitos ligados a sustentabilidade por distintas areas
do conhecimento demonstra uma tomada de consciéncia acerca da
problematica ambiental, sendo, desse modo, positiva para o planejamento e
implementagao de praticas mais sustentaveis ligadas a produgao industrial.

Tendo em vista esse contexto, nos Ultimos anos houve um crescimento
consideravel em torno de praticas mais sustentaveis adotadas na area da
moda e divulgadas em meios cientificos, com destaque para os estudos de
Fletcher e Grose (2011), Gwilt (2014) e Salcedo (2014). Geralmente, essas praticas
estdo atreladas ao conceito de inovagao, pois envolvem o desenvolvimento de
novas tecnologias, processos de design, de fabricagcdo e distribuicdo, o que
possibilita sua classificagao de acordo com a tipologia das ecoinovagdes.

Isso posto, foram selecionadas praticas mais sustentaveis presentes nos
estudos de Fletcher e Grose (2011), Gwilt (2014) e Salcedo (2014). Em seguida,
as praticas foram estudadas e classificadas sob a perspectiva da ecoinovagao,
resultando em quatro grandes grupos, quais sejam: produtos, processos,
marketing e organizacional.

PRATICAS MAIS SUSTENTAVEIS NO CAMPO DA MODA

A seguir, serdo apresentadas quinze praticas mais sustentaveis relacionadas
a area da moda. Elas foram extraidas dos estudos de Fletcher e Grose (2011),
Gwilt (2014) e Salcedo (2014).

Fletcher e Grose (2011)

Kate Fletcher, pesquisadora inglesa, e Lynda Grose, professora americana,
abordam os temas pertinentes as relagdes entre moda e industria no livro
Moda e sustentabilidade: design para a mudanca (2011). Além disso, enfatizam
o papel dos designers e dos consumidores nos processos relacionados a
sustentabilidade.

193



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

Liocel

Liocel € uma fibra renovavel de baixo impacto, de celulose regenerada
feita da polpa de madeira. A celulose, em estado bruto, é atdxica, dissolvida
com solvente de 6xido de amina e sem a utilizagdo de agua. Essa solucao
celulose/solvente é estruturada para formar a fibra. Quando esta for lavada, é
extraido o solvente (99,5%) e sdo purificados os residuos. As fibras do liocel sdo
puras e brilhantes, ndo precisam ser alvejadas para serem tingidas, reduzem
a utilizagao de agua, energia e substancias quimicas. Uma das formas do
produto patenteado é o tencel, produzido a partir da polpa do eucalipto,
cultivado em florestas com certificacdo de manejo sustentavel.

Polimeros biodegradaveis

ComacolaboracaoentreaconsultoriaMBDC,osautoresdoconceitodecradle
to cradle e a marca alema Trigema, teve origem a camiseta biodegradavel.
A inovacdo da biodegradabilidade ocorre quando a pega é totalmente
biodegradavel, em todos os seus componentes, de forma completa e segura.
A marca possui infraestrutura adequada para coletar e processar as fibras
degradaveis por compostagem,; além disso, traz informacgdes e identificacdes
na etiqueta a respeito das fibras e dos métodos utilizados.

Entidade Cotton Connect

A C&A, rede varejista de roupas com sede na Europa, juntamente com a
Textile Exchange e a Fundacgao Shell fundaram a entidade Cotton Connect.
A entidade busca a producdo de algoddo organico sustentavel desde a
plantagao até o produto final. Mobilizando parceiros e fornecedores de
negdcios e agricolas por meio de conferéncias para determinar indicadores
de progresso, a entidade busca a disseminacdo de praticas sociais, além do
baixo uso de substancias quimicas, e planeja estabelecer parcerias com outras
marcas e varejistas para aumentar a escala de produc¢ado a longo prazo, em
termos econdmicos, sociais e ecolégicos.

Padrbes Ecotéxteis — Bluesign

A entidade Bluesign desenvolveu um padrao de classificagao de matérias-
primas com base nos principios de produtividade dos recursos, seguranga
do consumidor, emissao de poluentes no ar e na dgua, saude e seguranga.
Desse modo, fornece solugdes para problemas em toda a cadeia produtiva
téxtil, documentando as atividades para ver os progressos. Sao realizadas
analises de todas as matérias-primas quimicas usadas em uma tecelagem
pelo processo de detecgao e, em seguida, sdo classificadas em trés categorias:
as que possuem roétulo azul sdo apropriadas para o uso; as de rétulo cinza,
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aguelas que tém impacto moderado, inferior ao ideal, e as de rétulo preto,
aguelas que ndo podem ser tratadas de forma limpa, sendo seu uso proibido
no padrao da Bluesign.

Quebra-cabeca

Seguindo o principio de um quebra-cabecga, foi criada a jaqueta “Low to
Waste", da San Forno, na qual as partes que se repetem sdo cortadas em
espacos negativos do layout do molde, sem sobras. O aproveitamento no
corte com o software CAD (Computer Aided Design) reduz de 10% a 20% as
sobras resultantes do corte, sendo invisiveis no produto final.

Levi's

A empresa Levi's, ao fazer uma pesquisa sobre os impactos do ciclo de
vida de seu classico modelo 501, constatou que, nos processos de lavagem e
manutenc¢adodascalcasjeans produzidas pela marca,saoemitidas particulasde
dioxido de carbono. Com esses dados, a empresa langcou uma campanha para
educar os consumidores sobre a mudanca de habitos de lavagem. Isso incluiu
uma etigueta na pega com instrugdes de lavagem a baixa temperatura. Além
disso, fez uma parceria com a empresa de sabdo em poé Tide (promovido para
ser eficaz na lavagem a baixa temperatura) e Walmart, para que nas redes de
seus supermercados, os produtos Levi's Signature fossem colocados préximos
aos sabodes Tide, para que houvesse maior compreensao da campanha e da
conexao entre o dioxido de carbono e a lavagem das pecgas.

Tecnologia Eco Circle

Aempresa japonesa Tejin, por meio da tecnologia Eco Circle, faz a reciclagem
dafibra de poliéster. As fibras recicladas sao uma mistura de fibras de uso pds-
industrial e plastico pés-consumo (garrafas pet). Estes materiais sdo cortados,
triturados e derretidos para formar flocos de poliéster, que sdo produzidos e
processados como o poliéster virgem.

Camiseta reversivel

A camiseta reversivel “Cambia”, da Paramo, foi desenvolvida para eliminar a
umidade. Ela possui duas camadas de tecido, pode ser usada pelo lado direito
ou pelo lado avesso, dependendo dos fatores externos e necessidades do
usuario. Quando em contato com a pele, retém a umidade do corpo devido
as caracteristicas suaves e refrescantes. Quando invertida, o tecido com
estrutura de colmeia afasta a umidade mantendo o corpo seco e aquecido,
abrindo novos caminhos para a sustentabilidade.

195



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

Moldes disponibilizados pela internet

A marca norte-americana SANS disponibiliza aos consumidores moldes
cujo download pode ser feito pela internet, em folhas de papel A4 e impressos
em casa. Iniciou com trés moldes basicos e, em seguida, dispds partes de suas
colegdes para serem confeccionadas em qualquer lugar do mundo.

Alisson Gwilt (2014)

Alisson Gwilt é pesquisadora e professora de moda, no Reino Unido,
licenciada em Moda e Téxteis, especializada em Sustentabilidade. No
livro Moda sustentdvel: um guia prdtico (2014), traca o perfil dos impactos
ambientais e sociais relacionados ao ciclo de vida das roupas, bem como traz
um guia para a aplicagdo de estratégias de sustentabilidade em cada um dos
passos que compdem o processo de criagdo e producdo de moda.

Técnicas de impressao digital

O vestido “A cup of tea”, desenvolvido por Lilia Yip, usa técnicas de impressao
digital para criar pegcas de moda feminina mais duraveis, ligadas a fatores
emocionais. As pegas seguem a abordagem da moda lenta, assim, podem ser
recriadas e transformadas, permitindo um prolongamento de sua vida Util.

Casaco reversivel

Compreender a relagdo entre o usuario e a roupa é muito importante para as
decisdes tomadas referentes ao design. O casaco reversivel “Grow-shrink-and-
turn” produzido por Aline Payne foi construido em mddulos, permitindo que
seja ajustado ao corpo do usudrio. Buracos feitos com corte a laser permitem
gue partes do mesmo sejam retiradas ou acrescentadas, fazendo com que a
peca seja multifuncional.

Cooperativa Awamaki LAB

A Awamaki LAB, uma organizagdao sem fins lucrativos, com sede no Peru,
administra uma cooperativa de tecelagem, tricdé e costura, oferecendo
treinamento e acesso ao mercado as mulheres pertencentes a organizagao. As
colegdes de moda sao desenvolvidas em colaboragao com jovens designers;
além disso, a Awamaki LAB fornece suporte financeiro para a compra de
tecidos. A assessoria da instituicdo potencializa o desenvolvimento de
produtos com baixo impacto ambiental e também incentiva o consumo local.

196



DESIGNDEMODA: ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

Elena Salcedo (2014)

Elena Salcedo é bacharel e mestre em Direcdo e Administracdo de Empresas
e professora do departamento de Marketing (IED) de Barcelona. No livro Moda
ética para um futuro sustentavel (2014), explora os desafios de uma moda
mais sustentavel e apresenta iniciativas inspiradoras que incentivam o leitor a
abracar a mudanca em direcdo a uma moda com sentido.

Ténis ecoldgico

Os franceses Morillion Frangois e Ghislain Sébastien Kopp fundaram, em
2004, a primeira marca de ténis ecoldgicos sustentados por dois pilares:
utilizagcdo de materiais ecoldégicos como o algodao e o latex (para gerar
produtos 100% biodegradaveis), e criagdo de um sistema de responsabilidade
ambiental voltado aos produtores, associado a uma politica de pregos
competitivos.

Sapato personalizado

A marca alema Comake iniciou, em 2013, a produg¢ao de sapatos modulares,
produzidos a partir de materiais ecolégicos como cortica, algodao organico,
|atex e couro vegetal. O cliente escolhe no site o material a ser usado, o tipo
de sola, a cor etc. Apds a escolha das pegas, o cliente recebe em casa as partes
do calgcado que deve ser montado com o auxilio de um sapateiro. A Comake
indica o sapateiro mais préximo ao endereco. O resultado é um sapato
personalizado, durdvel e de facil conserto.

Pecas multifuncionais ou reversiveis

A colegcdo “Elementum”, de Daniela Pais, estilista portuguesa radicada na
cidade de Eindhoven, Holanda, engloba o design de peg¢as multifuncionais
ou reversiveis, que buscam a sustentabilidade através da utilizagao de
algodao organico, linho, alpaca e fibras de algoddo reutilizado. Seus artigos
em tecido tubular e com o minimo de recortes funcionam como cachecdis,
camisas, saias e calcas e podem ser usados planos, rodados ou em camadas.
Essas opg¢des potencializam a economia de tecido, o aumento da vida util do
produto e a diminui¢ao do consumo, bem como a diversidade de opg¢des para
o consumidor.
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PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Essa pesquisa norteia-se pela abordagem metodoldgica exploratdria, de
carater qualitativo. Dessa forma, o pesquisador tem como objetivo investigar
as tematicas e proporcionar maior familiaridade com o assunto; neste caso,
inovacao, eco inovagao e ecodesign.

Para Flick (2009), os aspectos essenciais da pesquisa qualitativa consistem
na escolha adequada de métodos e teorias convenientes, no reconhecimento
e na andlise de diferentes perspectivas, nas reflexdes dos pesquisadores
a respeito de suas pesquisas como parte do processo de producdo do
conhecimento e na variedade de abordagens e métodos.

Quanto aos procedimentos metodoldgicos, trata-se de uma pesquisa
bibliografica, que é desenvolvida com base em material ja elaborado. Desse
modo, foram pesquisados artigos e livros relacionados as dreas de Moda,
Design e Gestdo (Gil, 2010).

Em um primeiro momento, buscou-se conceituar e contextualizar inovagao,
ecoinovagao e ecodesign, tendo como base os estudos do Manual de Oslo
(2005), Godoi (2021), Barbieri (2007; 2010).

Em um segundo momento, foram pesquisadas e selecionas praticas mais
sustentaveis oriundas da drea da moda e presentes nas pesquisas de Fletcher
e Grose (2011), Gwilt (2014) e Salcedo (2014).

Para finalizar, as praticas selecionadas foram classificadas conforme as
tipologias da ecoinovagao definidas por Kiefer, Gonzalez e Carrillo-Hermosilla
(2018).

RESULTADOS

A partir dos estudos de Fletcher e Grose (2011), Gwilt (2014) e Salcedo (2014),
foram selecionadas e descritas quinze praticas mais sustentaveis relacionadas
a area da moda. Em seguida, as referidas praticas foram agrupadas de acordo
com a classificagdo da ecoinovagao adotada por Kiefer, Gonzalez e Carrillo-
Hermosilla (2018).

Para os autores, a ecoinovagdo pode ser classificada em quatro tipos:
de produto, de processo, organizacional, e de marketing. Desse modo, foi
elaborada uma representacao grafica (Quadro 1) contendo as quinze praticas
mais sustentaveis pesquisadas e sua respectiva classificacdo sob a perspectiva
da ecoinovagao.
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Quadro 1- Classificagdo de praticas mais sustentaveis na area da
moda de acordo com as tipologias da ecoinovacao

CLASSIFICACAO DA ECOINOVACAO

PRATICAS MAIS SUSTENTAVEIS Organi-

Produto | Processo | Marketing zacional

Liocel X

Polimeros biodegradaveis

Entidade Cotton Connect

Padrbes ecotéxteis - Bluesign

Quebra-cabega X

Levi's X

Tecnologia Eco Circle

Camiseta reversivel X

Moldes disponibilizados pela
Internet

Técnicas de impressao digital

Casaco reversivel

Cooperativa Awamaki LAB X

Ténis ecoldégico

Sapato personalizado

Pecas multifuncionais ou X
reversiveis

Fonte: Elaborado pelas autoras (2021).

Ao longo do processo de selegcdo e classificagdo das praticas mais
sustentaveis, observou-se uma maior incidéncia das tipologias “produtos” e
“processos”.

Em relagdo a tipologia “produtos”, é visivel a presenca de aspectos criativos
inseridos nos projetos de design que resultam em novos artefatos. Isso pode
ser observado na pratica da criagdo do ténis ecolégico, definida por Elena
Salcedo (2014). Por outro lado, a tipologia “processos” engloba praticas
relacionadas ao desenvolvimento de matérias-primas como fibras e tecidos,
fortemente atrelados a tecnologia, como é o caso do liocel, pratica definida por
Fletcher e Grose (2011). “Processos” também aborda a utilizagado de técnicas de
modelagem utilizadas para otimizar o uso de materiais e modificar o modo de
uso dos produtos. Esse aspecto pode ser verificado nas praticas da elaboragao
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da camiseta reversivel (Fletcher; Grose, 2011), e das técnicas de impressao
digital (Gwilt, 2014).

A tipologia “organizacional” estd atrelada ao nivel estratégico das
empresas, bem como a inclusao de valores sustentaveis em suas praticas e
a percepcao desses pelo mercado consumidor. De modo complementar, a
tipologia “marketing” esta relacionada ao fator comunicagao, de fundamental
importancia para tornar conhecidas as praticas mais sustentaveis adotadas
pelas organizagdes e, assim, conscientizar os consumidores em relagao aos
impactos ambientais presentes na area da moda. A pratica mais sustentavel
apresentada pela Levi's (Fletcher; Grose, 2011) € um exemplo de ecoinovacgao
de marketing, em que a campanha de conscientizagao para a reducao das
emissodes de didxido de carbono foi empreendida. J4 a Awamaki LAB (Gwilt,
2014), cooperativa situada no Peru, traz uma ecoinovagao organizacional, com
énfase na estratégia em rede que permite beneficiar a comunidade local.

A classificacdo das praticas mais sustentaveis na perspectiva da ecoinovagao
abre caminho para a associagcdao destas com as teorias da inovagao,
impulsionando e incentivando a inclusao dessas e de novas praticas na area
da moda que estejam alinhadas ao carater contemporaneo do conceito.

CONCLUSAO

Esse estudo objetivou ainvestigacdo dastematicas dainovagao, ecoinovagao,
ecodesign e a classificagdo de praticas mais sustentaveis relacionadas a area
da moda sob a perspectiva da ecoinovagao.

Para atender aos objetivos, foi realizada uma pesquisa bibliografica que se
voltou para os temas citados, além de descrever praticas mais sustentaveis
presentes nos estudos de trés autores consagrados no ambito das pesquisas
em moda e sustentabilidade.

A contribuicdo tedrica deste estudo apresenta a inovagdao como pilar
central na implementagdo de produtos e processos novos ou melhorados.
Ja a ecoinovacdo estd ligada a énfase sustentavel aplicada durante o
desenvolvimento de produtos e processos. Ao longo da pesquisa, observou-
se que as ecoinovacgdes relacionadas a drea da moda auxiliam o processo de
producdo mais limpa, por meio das redugdes de residuos téxteis, de matéria-
prima, do uso de produtos poluentes e téxicos, do consumo de dgua e de
energia e do aumento do uso de energia solar e/ou edlica.

Percebe-se que, ao ecoinovar, o designer, profissional comprometido
com o processo de desenvolvimento do produto, busca novas alternativas
de sustentabilidade, de ecoinovacao de produtos e de praticas, preferindo
o uso de materiais reciclaveis e biodegradaveis, o reaproveitamento de
matéria-prima, o reuso ou reciclagem de tecidos, a reforma de roupas no
pdés-venda e o aumento da vida util do artigo. Portanto, a ecoinovagao
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serve como instrumento de apoio para, aos poucos, remodelar o processo
de desenvolvimento de produtos e gerar condi¢cdes propicias para que as
empresas desenvolvam praticas mais sustentaveis e atinjam uma producao
com menos impactos ambientais.

Como forma de fortalecer e expandir as praticas mais sustentaveis,
recomenda-se a cultura de ecoinovar e a colaboragdo entre marcas
com agentes da cadeia de vestudrio, promovendo parcerias com outras
organizagdes e instituicbes de pesquisa. Nesse olhar para experiéncias ja
vividas, a classificagdo de praticas pode produzir respostas inovadoras que,
gradualmente, movam as organizagdes por um caminho mais limpo e
sustentavel, integrando com sucesso questdes ambientais, econémicas e
sociais em suas operagdes comerciais. Assim, algumas praticas identificadas
podem auxiliar as empresas a remodelar seus negdcios e seguir neste
caminho.
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CAPITULD 13

METAPROJETO: UMA ESTRATEGIA DE
DESIGN APLICADA AO PROGESSO DE

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS DA
MARCA FARM

Micheli Vieira Reis

Keila Marina Nicchelle

INTRODUCAO

sociedade contemporanea estd inserida em um cenario complexo de
Aglobalizagéo, considerado um processo de unificagdo e consolidacao
de diferentes estruturas sociais. Esse cendrio estd relacionado a
um sistema de redes interligadas, compostas por incontdveis elementos,
impactando em diversos setores da sociedade, sobretudo na criagdo de
novas sistematicas de produgdo e consumo de bens. Essa realidade influencia
diretamente o modo como € construida a teoria e a pratica de Design,
propiciando reflexdes acerca do projeto, menos comprometido com as teorias
racionalistas e funcionalistas, especialmente, considerando os desafios da
complexidade inerente ao processo projetual (Burdek, 2006; Cardoso, 2008).
Nesse contexto, é possivel observar, na literatura atual, o surgimento de
novas bases de conhecimento no campo do Design, como, por exemplo:
Design Management (Mozota, 2003), Design Process (Best, 2006), Strategic
Design (Celaschi, 2007; Deserti, 2007), entre outras. Em especifico, o
Strategic Design ou Design Estratégico, abordagem tedrico-metodolégica
adotada neste estudo, apresenta-se como um sistema de conhecimento
multidisciplinar, capaz de lidar com as diversas varidveis do projeto,
estabelecendo novas relagdes complexas entre empresa, mercado, consumo

203



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

e cultura. Consequentemente, o Design Estratégico nao se limita ao projeto
do produto, mas amplia-se a ideia de sistema-produto pela combinacao de
produtos tangiveis, valores intangiveis e experiéncias de consumo, propondo,
assim, estratégias de inovagao projetual.

Essa abordagem também pode ser amplamente discutida no campo do
Design de Moda, especialmente, considerando o processo de desenvolvimento
de produtos de moda como um processo de design. Outrossim, grande parte
das metodologias projetuais adotadas na moda priorizam os aspectos criativos
do projeto, valorizando a inovagdo do produto em detrimento de estratégias
de inovagao mais amplas (Nicchelle, 2018). Nesse sentido, o presente estudo
traz a perspectiva do Design Estratégico para o campo do Design de Moda,
a fim de propor a inovacao do processo de desenvolvimento de produtos de
moda e, conseguentemente, dos resultados do projeto. Diante do exposto,
guestiona-se: como implementar estratégias de inovagao, com abordagem de
Design Estratégico, no processo de desenvolvimento de produtos de moda?

Para elucidar a problematica proposta, este estudo tem como objetivo
apresentar um metaprojeto aplicado ao processo de desenvolvimento
de produtos da marca Farm, atuante no mercado de moda no segmento
de vestuario feminino, adotando a abordagem de Design Estratégico. O
metaprojeto pode ser definido como uma estratégia de design que configura
o cardater inovador do processo, tendo em vista que se caracteriza como um
sistema de aprendizagem direcionado a resolugcdo de problemas complexos
por meio da geragao de conhecimento aplicado a agao projetual. Portanto,
acredita-se que a implementacao de estratégias de inovagao no processo de
desenvolvimento de produtos de moda, por meio do metaprojeto, resultara
Nna inovagao do processo, e, consequentemente, do projeto.

Diante dessa proposta de estudo, de natureza qualitativa, realizou-se uma
pesquisa bibliografica sobre o tema, abordando os seguintes tépicos: a) Design
de Moda: o processo de desenvolvimento de produtos; b) Design Estratégico:
metaprojeto como estratégia projetual; e c) Metaprojeto aplicado ao processo
de desenvolvimento de produtos de moda, fundamentada em autores como
Celaschi (2007), Christo (2008), Conti (2008), Deserti (2007), Nicchelle (2018),
entre outros, o que possibilitou a elaboragdo do metaprojeto. Como resultado,
o estudo traz um relato do metaprojeto, que originou o projeto da colecao
Flores em Metamorfose', elaborada para a marca Farm.

Por fim, este estudo apresenta a teoria sobre o tema, os procedimentos
metodolégicos adotados na condugao do estudo, as fases e agdes

1 O metaprojeto e o projeto da colegdo Flores em Metamorfose foram desenvolvidos
pelas discentes Micheli Vieira Reis e Edir Fatima Busetto, no Componente Curricular
Desenvolvimento de Colec&o Ill, ministrado em 2018/2, no Curso Superior de Tecnologia
em Design de Moda, do Instituto Federal de Educagédo, Ciéncia e Tecnologia do Rio
Grande do Sul - Campus Erechim.
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desenvolvidas para a elaboragdao do metaprojeto, assim como os resultados
obtidos no metaprojeto para a marca.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA

DESIGN DE MODA: O PROCESSO DE DESENVOLVIMENTO
DE PRODUTOS

A criagdo de produtos de moda, fundada originalmente como um
fazer inventivo e autoral, préprio do campo da Arte, caracterizava-se pela
genialidade de seus criadores. Com as transformagdes ocorridas na inddstria
da Moda, principalmente a partir da Revolugdo Industrial, a Moda passou a
ser reconhecida como uma pratica estilistica, integrando métodos de criagao
e producgao industrial, todavia, ainda muito préoxima da Arte. Entretanto, com
a consolidagdao de um mercado globalizado e sua consequente expansao
econdmica, a Moda aproximou-se do campo do Design pela sistematizagao
do projeto, somando praticas criativas e processos projetuais. Por conseguinte,
o Design de Moda, campo de conhecimento multidisciplinar, é resultado da
interagdo entre Arte e Design, rompendo as fronteiras que caracterizavam a
Moda como estilo (Christo, 2008; Conti, 2008).

Tais transformacgdes no campo da Moda podem ser observadas no
desenvolvimento de diferentes metodologias projetuais adotadas nainddstria,
as quais trazem influéncias criativas e projetuais, préprias da Arte e do Design,
tais como: Vincent-Ricard (1989), Rech (2002), Montemezzo (2003), Treptow
(2005), Jones (2005) e Renfrew e Renfrew (2010). Nicchelle (2018) classifica
essas metodologias na Escada Dinamarquesa do Design, desenvolvida pelo
Conselho Dinamarqués de Design, a fim de identificar o nivel de influéncia
do Design nas empresas, configurando-se em quatro degraus (Kretzschmar,
2003):

a) no primeiro degrau, denominado “sem Design”, o Design nao
apresenta um papel relevante no processo de desenvolvimento
de produtos, de forma que as perspectivas dos usuarios nao
influenciam o processo;

b) no segundo degrau, denominado “Design como estilo”, o Design
atua no processo de desenvolvimento de produtos como um
meio de criar a forma e a fungéo, direcionando o foco do projeto
para o produto e o usuario;

c¢) no terceiro degrau, denominado “Design como processo”, o
Design atua de forma muiltidisciplinar na integracao do projeto
com as demais areas da empresa, ampliando o foco atribuido ao
produto e ao usuario para o mercado consumidor;
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d) no quarto degrau, denominado “Design como estratégia”, o
Design atua de forma coordenada com a estratégia de inovagao
do modelo de negdcios da organizagao, criando novos valores
para o consumidor por meio do projeto.

Observa-se que as metodologias propostas por Vincent-Ricard (1989), Jones
(2005) e Renfrew e Renfrew (2010) valorizam os aspectos criativos e estilisticos
do projeto, classificando-se no segundo degrau, “Design como estilo”. Por sua
vez, as metodologias propostas por Rech (2002), Montemezzo (2003) e Treptow
(2005) consideram os aspectos projetuais, além dos criativos, classificando-
se no terceiro degrau, “Design como processo”. OQutrossim, a proposta de
Montemezzo (2003) € a que mais se aproxima da estratégia, tendo em vista
gue amplia a andlise e a reflexdo do problema de projeto (Nicchelle, 2018).

Para atingir o quarto degrau, “Design como estratégia”, é preciso propor
estratégias projetuais que possam atuar na complexidade do projeto,
possibilitando processos de andlise e reflexdo do problema de design, a
fim de inovar o processo de desenvolvimento de produtos de moda e,
conseguentemente, os resultados do projeto.

DESIGN ESTRATEGICO: METAPROJETO COMO ESTRATEGIA
PROJETUAL

O Design Estratégico surge no atual cenario de globalizagdo e de
forte concorréncia dos mercados como um sistema de conhecimento
multidisciplinar, capaz de impulsionar a vantagem competitiva das empresas,
produzindo novos valores para o consumidor e para a organizagao. Nessa
perspectiva, o Design é compreendido como uma plataforma estratégica
de gestao, auxiliando a empresa a atingir seus objetivos e metas através da
inovacao do processo de desenvolvimento de produtos e, consequentemente,
dos resultados do projeto (Celaschi, 2007; Deserti, 2007).

A partir dessa abordagem, o Design assume carater estratégico na
identificagao de solugdes inovadoras para um problema de projeto. Destarte,
o processo de inovagcao pelo Design consiste em duas etapas amplas e
integradas: o metaprojeto, compreendendo as atividades que antecedem o
projeto, e o projeto, compreendendo as atividades de projetagao (Celaschi,
2007), conforme apresenta a Figura 1.
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Figura 1- Etapas de metaprojeto e projeto

Fonte: Celaschi (2007).

O metaprojeto caracteriza-se como um processo de aprendizagem para
acdo, que se configura pela observacdo, andlise e elaboracao de modelos
de realidade com o objetivo de direcionar correta e adequadamente o
desenvolvimento do projeto. Em outras palavras, o metaprojeto representa
uma plataforma de conhecimentos que sustenta e orienta a agao projetual
através de um processo de reflexdo critica sobre o préprio projeto. Desse
modo, o metaprojeto configura a dimensdo estratégica do processo de
design, enquanto o projeto representa a sua dimensao tatica e operacional
(Celaschi, 2007).

Como resultado, o metaprojeto propde a inovagao do projeto pela oferta de
um sistema-produto, relacionado a formulacdo de estratégias de inovagao
organizacional pela interagdo entre produto, servico e comunicagao. No
conceito de sistema-produto, o produto deixa de ser visto de forma isolada e
passa a fazer parte de um sistema circundante, que define a maneira como
uma organizagao se apresenta e se relaciona com o mercado por meio de
suas ofertas, resultando em novas experiéncias de consumo.

Portanto, o metaprojeto amplia o carater tradicional das metodologias
de design com foco no produto, apresentando-se como uma importante
estratégia de inovagao aplicada ao processo de desenvolvimento de produtos
de moda.
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METAPROJETO APLICADO AO PROCESSO DE
DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS DE MODA

O Design de Moda, valendo-se dos principios tedricos e metodoldgicos do
Design, configura uma nova cultura de projeto, sobretudo no que tange a
inovacao do processo de desenvolvimento de produtos de moda por meio
do metaprojeto. Nesse contexto, Nicchelle (2018) propde uma metodologia
projetual fundamentada no campo do Design Estratégico (Celaschi, 2007,
Deserti, 2007), sem desconsiderar as especificidades do campo do Design de
Moda (Motemezzo, 2003), contemplando fases metaprojetuais e projetuais,
quais sejam: briefing, pesquisa metaprojetual (pesquisa contextual e pesquisa
blue-sky), contrabriefing, cendrios, visdes, conceitos, projeto, prototipagem,
producdo e comercializagdo, conforme apresenta a Figura 2.

Figura 2 — Etapas de metaprojeto e projeto

Fonte: Nicchelle (2018).
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Especificamente, o Quadro 1 apresenta fases, objetivos e agdes da etapa
metaprojetual, proposta por Nicchelle (2018).

Quadro 1 - Fases do metaprojeto aplicado ao processo de
desenvolvimento de produto de moda

Fonte: Nicchelle (2018).
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As fases da etapa metaprojetual sdo descritas da seguinte forma (Nicchelle,

2018):
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a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

Briefing: tem por objetivo identificar o mérito do problema de
projeto,compreendendo agdesdirecionadas a analise dos objetivos
do projeto, como metas comerciais e produtivas da empresa,
incluindo capacidades internas e de atuagdao no mercado, além de
possiveis estratégias de design.

Pesquisa contextual: tem como objetivo estudar o contexto
do problema, compreendendo ag¢des que visam identificar o
contexto organizacional e mercadolégico da empresa, como o
macroambiente em gque a marca se insere, 0 posicionamento de
mercado da empresa, a identidade da marca, o perfil do publico
consumidor, além do desempenho de colegbdes anteriores no
mercado.

Pesquisa blue-sky: tem como objetivo buscar estimulos para
a solucao do problema de projeto, compreendendo ag¢des que
envolvem a identificagdo de tendéncias de inovagao, como
pesquisa de tendéncias de comportamento social, pesquisa de
tendéncias de moda e pesquisa de referéncias de inovagao.
Contrabriefing: tem como objetivo reposicionar o problema
de projeto de forma estratégica, compreendendo ag¢des que
visam delimitar os objetivos do projeto, como direcionamento
mercadoldgico da colegao, proposi¢cao de diretrizes para a colegao
e configuracdo de possiveis estratégias de design.

Cendrios: tém por objetivo planejar possiveis modelos de realidade
para a solugao do problema de projeto, compreendendo agdes de
construgao de cenarios, como a definicao do universo em que a
colegao se insere, podendo incluir a delimitagdo de tematicas de
estilo para o projeto.

Visbes: tém por objetivo tracar caminhos para a solugdo do
problema, compreendendo agdes de identificagdo de visdes
de projeto, como a definicdo de valores de uso e de principios
funcionais e estéticos da cole¢ao, com base em potenciais cenarios
de inovacgao aplicaveis ao projeto.

Conceitos: tém por objetivo construir modelos projetuais para
a solugdo do problema, compreendendo ag¢des de definicdo do
conceito de projeto, como a configuragao de propostas de moda
para colec¢do, as quais serdo avaliadas para o desenvolvimento do
projeto.
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A partir da definicdo do conceito de projeto, passa-se da etapa metaprojetual
para a etapa projetual, utilizando-se de processos de reflexdo para a agdo, a fim
de captar a real complexidade do problema. Essa abordagem caracteriza uma
nova cultura de projeto no campo do Design de Moda, consequentemente
ampliando o carater tradicional das metodologias projetuais que se limitam
a fases e agdes que priorizam os aspectos criativos do projeto, valorizando a
inovacao do produto em detrimento de estratégias de inovagao mais amplas
(Nicchelle, 2018).

Por fim, o metaprojeto mostra-se como uma estratégia de inovacao do
processo e dos resultados do projeto, uma vez que nao se limita a busca de
uma unica solugao possivel, mas amplia a capacidade de agao projetual pela
exploracdo do problema, direcionando o desenvolvimento de cenarios, visdes
e conceitos de projeto.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente estudo, de natureza qualitativa, propde uma reflexdo acerca
do metaprojeto como estratégia de inovagao aplicada ao processo de
desenvolvimento de produtos da marca Farm?. Para tanto, realizou-se uma
pesquisa bibliografica sobre o tema, a fim de construir as bases tedricas
necessarias para a elaboragdo do metaprojeto.

Por sua vez, para a elaboragdo do metaprojeto, adotou-se a metodologia
projetual de Design Estratégico aplicada ao Design de Moda, proposta por
Nicchelle (2018), utilizando ferramentas especificas do campo do Design
(Kumar, 2013), porém adaptadas ao contexto do projeto. Nesse processo,
realizou-se uma analise do ambiente organizacional e mercadolégico da Farm,
a partir de dados coletados, especialmente, nos sites oficiais da marca (Farmrio
e Grupo Soma), os quais forneceram informacgdes para o desenvolvimento
da proposta metaprojetual. A execugdo das agdes foi adaptada ao contexto
académico, considerando o acesso limitado as informagdes disponibilizadas
em sites de dominio publico.

Como resultado, o estudo apresenta um relato das fases e agdes que
compreenderam a elaboragao do metaprojeto, assim como as estratégias de
design propostas para o desenvolvimento do projeto da colegdo Flores em
Metamorfose para a marca Farm.

2 A Farm foi escolhida pela identificagdo das autoras com a marca e a proposta de
estilo dos produtos.
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RESULTADOS: O METAPROJETO PARA A MARCA
FARM

A MARCA FARM

AFarm,empresa de moda nosegmento de vestuario, é reconhecida por uma
identidade associada ao estilo praiano-urbano, valorizando a feminilidade da
mulher brasileira através de produtos que apresentam modelagens fluidas e
confortaveis, cores vibrantes e estampas com inspiragao na natureza, principal
caracteristica da marca.

A histdria da marca teve inicio em 1997, na Babilénia Feira Hype, no Rio de
Janeiro, resultando em sucesso de vendas. Em 1999, os sécios Marcello Bastos
e Katia Barros resolveram abrir sua primeira loja, no bairro de Copacabana, no
Rio de Janeiro. Posteriormente, com o crescimento e a representatividade da
marca no mercado nacional, a Farm passou a investir na internacionalizagao,
abrindo, em 2018, a sua primeira loja em Nova York, nos Estados Unidos.
Atualmente, a Farm faz parte do Grupo Soma, atuando no mercado de moda
nacional e internacional com uma rede de lojas préprias e lojas multimarcas,
além de um e-commerce bem estruturado. A marca também trabalha com
um sistema co-branding com grandes marcas de moda, como Adidas e
Melissa.

Esse crescimento foi potencializado pelas diversas estratégias de marketing
adotadas pela Farm, a exemplo do programa “Eu quero Farm”, a criagdo do
departamento “Adoro Farm”, além da radio Farm e o blog da marca, que
oferece conteddo de moda e lookbooks das cole¢des, com o objetivo aproximar
a marca do seu publico, criando relagdes afetivas.

FASES E ACOES DO METAPROJETO

Serao apresentadas, a seguir, as fases e as acgdes executadas no
desenvolvimento do metaprojeto para a marca Farm, assim como um relato
dos resultados obtidos.

Briefing

A andlise do briefing® teve como objetivo identificar o mérito do problema
de projeto pelo reconhecimento da intencao projetual, assim proposto neste
estudo: desenvolver uma colegdo para a marca Farm, composta por dez
looks comerciais para o verdo 2020, adotando como estratégia de inovacgao

3 O briefing proposto considerou os objetivos de estudo, a viabilidade de execucao
do trabalho e o cronograma de aulas do Componente Curricular Desenvolvimento de
Colecgao lll.
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a oferta de um sistema-produto de moda, associado a caracteristicas de
sustentabilidade.

Nessa fase, foram reunidas informacdes sobre a marca e as suas ofertas,
possibilitando uma melhor compreensao do problema de projeto de forma
contextualizada com a realidade da empresa, além de possiveis caminhos a
serem adotados no processo de desenvolvimento de colegdo, a fim de atender
o briefing proposto.

A partir da compreensao do briefing, o processo de desenvolvimento de
colegdao compreendeu duas etapas amplas e integradas, o metaprojeto,
envolvendo as atividades que antecedem o projeto, e o projeto, envolvendo as
atividades de projetacao.

Pesquisa contextual

A pesquisa contextual teve como objetivo orientar o processo de andlise
e resolugao do problema de projeto por meio da coleta de dados intra e
interorganizacionais, os quais possibilitaram a sistematizagcao de um conjunto
de informacdes relacionadas ao contexto organizacional e mercadoldgico da
empresa, compreendendo as agdes que seguem.

a) Andlisedomacroambiente:nestaacado,realizou-se um processode
pesquisa orientada, a fim de identificar a realidade em que a Farm
seinsere a partirde uma analise de ambientes relevantes ao projeto
e suas possiveis implicagbes no processo de desenvolvimento
de colegdo, tais como: politico, econémico, demografico, natural,
tecnolégico e cultural. Constatou-se, especialmente, uma
propensao ao consumo orientado e consciente, o crescimento
do comércio on-line e a criagcao de relagcdes mais proximas entre
marcas e consumidores, visando propiciar novas experiéncias de
consumo (ferramentas Popular Media Search e Concept Sorting;
Kumar, 2013).

b) Andlise do posicionamento de mercado da empresa: nesta agéo,
realizou-se um diagndstico das forgas e fraguezas da marca, assim
como oportunidades e ameagas de mercado, especialmente
em relagdo as suas principais concorrentes, possibilitando
a compreensao do ambiente interno e externo a empresa.
Constatou-se que a Farm apresenta uma identidade de marca
forte e reconhecida no seu mercado de atuacgao, atendendo um
publico feminino jovem que se identifica com o DNA da marca.
Por outro lado, identificou-se um potencial inexplorado pela
marca em atender um publico com maior faixa etdria, além do
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publico plus size. Constatou-se, ainda, que a Farm encontra-se
bem estabelecida no mercado nacional com uma rede de lojas
fisicas e e-commerce, além de apresentar projecado para o mercado
internacional. Em contrapartida, a forte concorréncia do setor e
a facilidade de se entrar nesse segmento, além do crescimento
dos produtos importados no pais, sdo fatores que devem ser
considerados (ferramenta Matriz Swot; Kumar, 2013).

Andlise da identidade da marca: nesta acao, realizou-se uma
analise dos valores da marca e das caracteristicas das suas ofertas,
bem como dos fatores que influenciam o comportamento do
consumidor no que tange as suas motivagdes de compra e de uso
dos produtos, o que caracteriza a identidade da marca. Constatou-
se que a identidade da Farm € associada a um estilo praiano-
urbano, que exalta a feminilidade da mulher brasileira através
de produtos que apresentam modelagens fluidas e confortaveis,
cores vibrantes e estampas com inspiragao na natureza, principal
caracteristica da marca, despertando a identificagcdo de um publico
jovem e vibrante. A marca também é associada a responsabilidade
social e ambiental, promovendo ag¢des de sustentabilidade em
suas colecgdes, caracteristica vista de forma positiva pelo publico
(ferramenta Offering-Activity-Culture Map; Kumar, 2013).

Andlise do perfil de publico consumidor: nesta acao, realizou-se a
identificagcdo de grupos de usuarios e padrdes de comportamento
de consumo, a fim de mapear as caracteristicas do perfil de publico
consumidor atendido pela marca. Constatou-se que o publico
consumidor da Farm é caracterizado, em sua grande maioria,
por mulheres jovens que tipificam o lifestyle da mulher carioca,
no entanto, é formado por mulheres de diferentes regides do
pais. Esse perfil se identifica comm um estilo de moda sofisticado,
porém, descontraido e confortavel, caracterizado por pecas fluidas,
coloridas e estampadas, como vestidos, blusas e saias longas
combinadas com acessorios de destaque, como colares, anéis,
brincos grandes e chapéus (ferramenta User Groups Definition;
Kumar, 2013).

Andlise do desempenho da coleg¢do anterior: nesta acdo,
realizou-se uma avaliagdo dos principais aspectos da cole¢do verao
2016, O futuro serd feito @ mdo, relacionados as suas caracteristicas
de estilo e aceitagdao no mercado. Constatou-se que a colecao
contemplou um mix de produtos amplo e variado, trazendo pegas
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tradicionais,como os vestidos fluidos, mas também novos modelos,
como shorts, regatas, croppeds e blusinhas mais ajustadas, porém,
mantendo o DNA da marca, com cores vibrantes e estampas
florais. Os precgos praticados pela marca foram considerados altos
em comparagao as concorrentes, todavia, a colegcao foi bem-
aceita pelo publico, que se identifica com o estilo de vida proposto
pela Farm (ferramenta Feedback Stakeholders, desenvolvida
especificamente para este fim; Nicchelle, 2018).

Os dados obtidos na pesqguisa contextual possibilitaramn a andlise da
atuagao da Farm e suas interagdes com os usuarios € o mercado, resultando
em direcées mercadoldgicas para o projeto, a fim de orientar o processo de
tomada de decisao.

Pesquisa blue-sky

A pesquisa blue-sky teve como objetivo buscar estimulos criativos para a
resolucdo do problema, resultando em um conjunto de tendéncias e trajetdrias
de inovagao aplicaveis ao projeto, compreendendo as agdes que seguem.

a)

b)

c)

Identificacdo de tendéncias de comportamento: nesta agéo,
realizou-se uma andlise de tendéncias de comportamento social,
considerando as principais dimensdes de inovacao relacionadas
a0 projeto, como pessoas, produtos, experiéncias, tecnologia e
consumo, a fim de identificar possiveis padrées comportamentais.
Constatou-se, de forma geral, aspectos que valorizam o ser
humano, como a inclusdo de todos os perfis de publico no mercado
da moda, a necessidade de criacdao de relagdes aproximando as
marcas e os usuarios, e a oferta de novas experiéncias de consumo
(ferramenta From to Exploration; Kumar, 2013).

Identificacdo de contelido de moda: nesta acdo, realizou-se a
identificagcdo das principais tendéncias de moda para o verdo
2020, considerando novas formas, tecidos, cores e estampas,
a fim de possibilitar o direcionamento de contelddo de moda
para a cole¢ao. Considerando o segmento da marca, constatou-
se uma valorizagcdo de modelagens fluidas, que vestem diversos
formatos de corpos, tecidos leves com estampas coloridas e florais,
tendéncia que ja é caracteristica da Farm, além de cores lisas,
sébrias ou neutras, com menos informagdo de moda (ferramenta
Trends Matrix; Kumar, 2013).

Identificacdo de setores de referéncia em inovagao: nesta acao,
realizou-se uma analise de setores de referéncia em inovagao,
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como automobilistico, téxtil, saude, entre outros, a fim de
identificar possibilidades de inovacao para o projeto. Constatou-
se, em diferentes setores, que a tecnologia assume o papel de
proporcionar qualidade de vida para o ser humano, propiciando
avancgos nas formas de consumo e uso de produtos, além de
novas formas de interagdo entre a marca, o produto € o usuario
(ferramenta Innovation Sourcebook; Kumar, 2013).

Os dados obtidos na pesquisa blue-sky possibilitaram a identificacdo de
oportunidades de inovagao, atuando na orientagdo do processo criativo a fim
de gerar insights para a construcao de propostas projetuais.

Contrabriefing

A apresentacdo do contrabriefing teve como objetivo reposicionar o
problema de projeto de forma estratégica a partir da andlise e sintese dos
dados obtidos na pesquisa contextual e na pesquisa blue-sky, permitindo
a identificacdo de possiveis oportunidades para o projeto por meio de um
direcionamento criativo e mercadolégico.

Com base nos resultados da pesquisa, constatou-se que a Farm esta
bem estabelecida no mercado, a sua identidade de marca é reconhecida e
amplamente aceita pelo publico jovem. Porém, observou-se que a marca
deixa de atender um publico com maior faixa etéaria, além do publico plus
size, que também se identifica com a proposta de estilo da Farm. Diante
disso, identificou-se como principal oportunidade de mercadoaampliacdodas
ofertas da marca por meio da criagao de linhas de produtos complementares
para atender diferentes perfis de publico, oferecendo como proposta de
inovacao de produto, pecas que mantém o DNA da Farm, porém, priorizando
as preferéncias de moda de cada publico. A proposta de sustentabilidade
identificada foca no conceito slow fashion, por meio da oferta de pecgas
com maior durabilidade, ampliando o seu ciclo de vida. Como possibilidade
de servico, identificou-se a oferta de pegas personalizadas, considerando os
diferentes perfis de publico atendidos pela marca, que pode ser viabilizada
por meio de uma plataforma de venda on-line.

Essa proposta apresenta alternativas para a solugao do problema, indicando
possiveis estratégias de design para reposicionar o briefing de projeto a partir
do contexto identificado, desdobrando-se no planejamento de cenérios de
inovacgao, visdes e conceitos de projeto.

Cenarios

O planejamento de cenarios teve como objetivo construir modelos
de realidade para o projeto, considerando as principais tendéncias de

216



DESIGNDEMODA: ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

comportamento e consumo, identificadas em pesquisas anteriores,
viabilizando a avaliagdo de possiveis ambientes de atuagao projetual.

Dentre os cendrios identificados, constatou-se que o cenario “Tudo sdo
Flores” é o que apresenta maior potencial de atuagado da Farm. Nele, observou-
se um movimento sustentavel incentivando a consciéncia ética com relagcao
ao consumo. O conceito slow fashion é valorizado e passa a ser cada vez mais
aceito pelo publico, embora o mercado de moda ainda venha se movendo de
forma lenta nessa direcdo. Marcas como a Farm se destacam nesse cenario,
criando oportunidades de aproximacdo e criagdo de lagos de confianga
entre a marca e o consumidor, ao incentivar o consumo consciente, além de
promover a diversidade de publicos (ferramenta Foresight Scendrio, Kumar,
2013).

Esse cenario apresenta um modelo de realidade que indica possibilidades
de atuagao da marca, permitindo uma analise mais clara da viabilidade das
oportunidades de inovacao identificadas no contrabriefing, a fim de definir o
universo da colegao.

Visdes

A identificagcao de visdes de projeto teve como objetivo tragar caminhos
possiveis para a resolugcdo do problema de projeto a partir do cendario
apresentado, propiciando a avaliagdo de hipdteses projetuais, considerando a
delimitacao do publico, as necessidades de mercado, a capacidade de oferta
da marca e os valores propostos para o consumidor.

Considerando as diferentes possibilidades identificadas para o cenario “Tudo
sao Flores”, optou-se pelo desenvolvimento de uma colegdo para o publico
feminino com maior faixa etéria, propondo a oferta de produtos desenvolvidos
com base nas caracteristicas desse perfil, que prefere pecas com menos
informacdo de moda; porém, mantendo o DNA da marca, caracterizado
por modelagens fluidas, cores vibrantes e estampas inspiradas na natureza.
Essa visao projetual consiste na oferta de pecas coordendveis que oferecem
diferentes combinacdes, propondo novos valores para o consumidor através
de um consumo orientado e consciente. Ademais, contempla a possibilidade
de personalizagcado de pegas sob medida considerando os diferentes perfis de
publico atendidos pela marca, através de uma plataforma de venda on-line, a
fim de criar lagos que aproximam a marca do consumidor (ferramenta Value
Hypotesis, Kumar, 2013).

A visdo de projeto proposta apresenta um caminho projetual com base
em um potencial cenario de inovacgao, indicando possibilidades reais para a
construcao de modelos conceituais para a colegao.
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Conceitos

A construcao de conceitos teve como objetivo desenvolver modelos
projetuais para a solucdo do problema, a fim de possibilitar a visualizagdo de
propostas reais e a identificagcdo de uma sintese de projeto a ser seguida.

A partir das oportunidades identificadas nas fases anteriores, definiu-
se o conceito “Menos é mais”, que propde a oferta de pegas com menos
informacao de moda, trazendo tecidos leves, uma cartela de cores com
tons claros e neutros, além das tradicionais cores vibrantes, e modelagens
gue proporcionam liberdade ao corpo, resultando em /looks que valorizam
a feminilidade da mulher, porém, considerando as preferéncias de moda do
perfil de publico definido (ferramenta Concept Sketch; Kumar, 2013).

A Figura 3 mostra o vestido “Fénix”, definindo uma proposta conceitual que
representa elegancia e estilo, escolhida para a colegcao Flores em Metamorfose
da Farm. O vestido, confeccionado em viscolycra, apresenta formas amplas
no corpo, evidenciadas pela manga morcego, e formas ajustadas a partir
da cintura, proporcionando um bom caimento, sem causar desconforto. No
ombro direito, uma echarpe de organza de seda da um toque de leveza e
feminilidade a pega. Nas costas, o bordado em formato de asas, na cor verde,
contrasta com a cor preta do vestido, representa equilibrio, harmonia e alto-
astral, referenciando o estilo da marca.

Figura 3 — Look conceitual da colecdo Flores em Metamorfose para
a marca Farm

Fonte: Elaborada pelas autoras (2018).
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O conceito apresentado traz uma sintese de projeto a ser seguida, etapa
gue marca a passagem do metaprojeto para o projeto, possibilitando o
desenvolvimento da colecdo a partir de oportunidades identificadas em um
contexto real, atendendo o briefing proposto.

CONCLUSAO

Este estudo buscou trazer contribuicdes do campo do Design
Estratégico para o Design de Moda, propondo uma abordagem metodolégica
e projetual aplicada a inovagao do processo de desenvolvimento de produtos
de moda por meio do metaprojeto. A elaboracdo do metaprojeto possibilitou
uma anadlise do contexto em que a Farm estd inserida, direcionando
oportunidades de mercado e estratégias de inovag¢ao de produto.

Aprincipal oportunidade de mercadoidentificada consistiunaampliagcdodas
ofertas da marca por meio da criagao de umalinha de produtos complementar,
para um publico feminino mais maduro, sem deixar de atender o publico fiel
da Farm. A proposta de inovagdo de produtos consistiu na oferta de pecas
com menos informacgdo de moda, porém, mantendo o DNA da marca,em um
conceito “Menos é mais”, trazendo tecidos leves, uma cartela de cores com
tons claros e neutros, além das tradicionais cores vibrantes e modelagens
gue proporcionam liberdade ao corpo, resultando em /looks que valorizam a
feminilidade da mulher, sem deixar de considerar as preferéncias de moda
do perfil de publico definido. Esse conceito foi associado a proposta de
sustentabilidade pela oferta de pegas coordenaveis que oferecem diferentes
combinacgdes, propondo novos valores para o consumidor através de um
consumo orientado e consciente. Como possibilidade de servico, identificou-
se a possibilidade de personalizagao de pecgas sob medida, considerando os
diferentes perfis de publico atendidos pela marca, através de uma plataforma
de venda on-line, caracterizando a oferta do sistema-produto. Essa proposta
atendeu o briefing de projeto, direcionando o desenvolvimento da colecao
Flores em Metamorfose.

Portanto, o metaprojeto mostrou-se uma importante abordagem
metodolégica, capaz de delinear solugbes estratégicas para o projeto,
possibilitando que a marca evolua em ambientes complexos, especialmente
pela inovagdo do processo de desenvolvimento de produtos e,
consequentemente, das suas ofertas.
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CAPITULO 14

MODELAGEM COMPUTADORIZADA

DO VESTUARIO EM SOFTWARE DE
DESENHO VETORIAL

Alessandra Tonin Incerti

Priscila Gil Wagner

INTRODUCAO

0 contexto atual, com o crescimento do setor de moda e vestuario no
N Brasil (ABIT 2017), as novas tecnologias estdo sendo implantadas para

simplificar e melhorar muitos processos de fabricagdo, otimizando
tempo e proporcionando maior volume de producdo. E muito comum que
empresas, No pais, possuam softwares desenvolvidos especificamente para
as fungdes de construgdo de modelagens, encaixe e corte, possibilitando
produtos com qualidade, precisao de modelagens e redugao de tempo de
trabalho (Silveira, 2017). Entretanto, essas tecnologias presentes no setor,
muitas vezes, possuem um custo de investimento elevado, o que estd longe
da realidade de pequenas empresas, ou empresas iniciantes no mercado,
tornando-as inacessiveis e dificeis de serem compradas.

Nesse contexto, o objetivo deste trabalho é verificar a viabilidade de uma
alternativa para o desenvolvimento de modelagens computadorizadas por
meio de um software de desenho vetorial livre. Por ser uma ferramenta
gratuita, pode ser utilizada por autdnomos, estudantes ou pequenas
confecgdes que tenham o interesse de digitalizar seus processos produtivos.
Para elaborar esses estudos foram feitas pesquisas bibliograficas iniciais
sobre a drea de moda, modelagem, modelagem computadorizada e sobre o
software Inkscape.
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A partir disso, investigando o software Inkscape e explorando suas
funcionalidades, foi possivel definir quais seriam as ferramentas mais Uteis e
funcionais para o desenvolvimento da modelagem. Assim, o passo a passo de
construcdo da base da blusa e manga feminina com adi¢cdo de costura pode ser
executado apontando as maiores dificuldades, facilidades e impossibilidades
de execucdo. Além disso, o texto averiguou a viabilidade de impressao deste
molde para que, posteriormente, seja confeccionado.

O artigo é dividido em gquatro tépicos, sendo o primeiro a fundamentacao
tedrica acerca dos temas relevantes para a pesquisa, apresentando os
conceitos de Industria da Moda, Modelagem, Modelagem Computadorizada
e software Inkscape. A metodologia, junto dos resultados finais, apresenta o
desenvolvimento do trabalho com a construgcao de uma modelagem de base
de blusa e manga feminina, no software Inkscape. E, por fim, as consideracdes
finais apontam os aspectos mais relevantes da pesquisa.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA
INDUSTRIA DA MODA

A area de Moda no Brasil estd em constante crescimento, de acordo com a
Associagao das Industrias Téxteis e de Vestuario (ABIT). Com dados referentes
ao ano de 2023, o Brasil € o Unico pais ocidental que ainda apresenta uma
cadeia téxtil completa, tendo desde a plantacdo do algodao até a exposicao
dos produtos e desfiles de moda. Além disso, o pais produz aproximadamente
8 bilhdes de pecas de vestudrio e conta com cerca de 22 mil empresas
instaladas em todo o territério nacional, empregando mais de 1,3 milhao de
trabalhadores e gerando um faturamento anual de US$ 190 bilhdes (ABIT,
2023).

A cadeia que engloba a produgdo do vestuario € uma das mais extensas,
se comparada a outras atividades do setor produtivo. Pode-se descrever os
processos de uma forma mais compacta, a saber: producao de fibras artificiais,
naturais e sintéticas; producao do tecido nas tecelagens; e beneficiamento,
passando para as confecgdes e finalizando com a venda para o consumidor
final. Quando finalizado, pode-se considerar que o produto de moda tem
um ciclo de vida relativamente curto, tornando essa atividade complexa e
arriscada (Sabra, 2009).

Para Sanches (2008), o desenvolvimento de produtos de moda pode
ser dividido em quatro fases: (@) planejamento, emm que ha andlise e
coleta de informagdes, momento de definicdo do direcionamento e do
dimensionamento da colegao; (b) geragdo de alternativas, fase em que ha
geragao de ideias, comega a surgir elementos compositivos dos produtos e
melhores definicdes de matérias primas e tecnologias que serao utilizadas
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para a producao; (c) avaliagao e detalhamento, momento em que sao
selecionadas as alternativas de acordo com o projeto, seguindo para a
elaboracao mais detalhada do produto, com a construgdo das fichas técnicas,
desenvolvimento da modelagem e protétipos de teste, passando por
avaliagdes técnicas, comerciais e de usabilidade; (d) produgdo, momento final
no qual ha defini¢cdes e ajustes, na indUstria, para a produgao seriada.

Neste contexto produtivo, destaca-se a etapa de modelagem, encaixe, corte
e costura dos produtos, que serd explicitada no decorrer deste referencial.
Ressalta-se que, na pratica, as diversas fases de desenvolvimento de um
produto de moda podem acontecer de forma concomitante, sendo que a
peca em desenvolvimento tende a retornar as fases anteriores devido a ajustes
ou inconsisténcias relacionadas ao projeto inicial. Logo, quando encontrado o
problema, define-se a melhor forma de soluciona-lo para, entao, libera-lo para
a producgao final (Sanches, 2008).

Jones (2005) contribui neste contexto afirmando a importancia de o estilista
e o0 modelista trabalharem juntos, adaptados a realidade das confecg¢bes
existentes, indiferentemente do setor ou segmento de produgao de roupa
gue atuam, sabendo dos seus limites produtivos e tecnoldgicos e evitando
descobrir tardiamente que um bom desenho ndo pode ser executado.

MODELAGEM

A producgdo do vestuario, em seus diversos segmentos, esta em continuo
crescimento. Para Heinrich (2007), hd uma constante busca por melhorias nos
processos produtivos, sendo a qualidade dos produtos e a modelagem das
pecas fatores fundamentais para a decisao de compra pelos clientes. Nessa
perspectiva, Sabra (2009) afirma que a modelagem é bastante relevante para
a competitividade do setor de moda e vestuario. Hd muita oferta de produtos
semelhantes, desse modo o consumidor levard em consideragao diferentes
pontos para a escolha da peca, e a vestibilidade da roupa ganhara maior
relevancia.

Existemn métodos que podem ser aplicados para o desenvolvimento do
molde, como a modelagem bidimensional, também chamada de modelagem
plana, ou tridimensional, que também pode ser chamada de draping ou
moulage (Sabra 2009).

A modelagem plana é definida por Heinrich (2007) como uma técnica
utilizada para reproduzir em duas dimensdes (bidimensional), o que serd
vestido em um corpo humano em forma tridimensional. Ela pode ser
construida diretamente no papel, empregando ferramentas como réguas,
esquadros e curvas, ou por meio do computador, a partir de softwares CAD/
CAM.

Indiferentemente do método aplicado para a construgao do molde, essa
modelagem pode ser aproveitada apenas para a confecgcao de uma pega
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de roupa ou replicada para uma producao em larga escala, dentro de uma
industria, por exemplo. Antes da realizagdao do tragado da modelagem plana,
€ extremamente importante a definicdo de medidas para que elas sejam,
posteriormente, representadas de forma planificada nos moldes. As medidas
sao determinac¢des em centimetros das dimensdes do corpo humano. Para a
indUstria, o profissional responsavel pela modelagem recorre a uma tabela de
medidas predeterminadas pela empresa para o desenvolvimento do tragado;
ja para a modelagem sob medida, as dimensbes devem ser de acordo com a
pessoa que vestira a roupa (Heinrich, 2007).

Ainda segundo Heinrich (2007), a constru¢ao da modelagem plana percorre
diversos processos até a obtencao de um molde final, ao passo que algumas
técnicas de modelagem sao aplicadas para compor uma peca de roupa
vestivel. Tendo em maos a tabela de medidas, o tragado podera ser iniciado,
dando origem aos moldes basicos, que também podem ser chamados de
caixas de modelagem, e que posteriormente sofrerdo alteracdes, baseadas
no modelo a ser desenvolvido. Esse processo denomina-se “alteragcdes de
modelagem”.

Sabra (2009) acrescenta que, para a interpretagcao de um modelo, a
partir da modelagem basica, alguns pontos devem ser definidos e analisados
para a obtengdo do modelo final, entre eles o quanto de folga o molde base
deve receber para fornecer determinado caimento, a localizagdo das costuras,
aberturas e fechamentos da roupa, mudangas no volume e no comprimento
da peca, entre outros detalhes.

Além disso, uma modelagem compreende um conjunto de moldes que
fazem parte de uma pega de roupa. Independentemente do modo como foi
construida, cada parte da modelagem deve conter informacgdes necessarias
para sua identificagao, como referéncia do modelo, nome da parte da peca
de roupa, tamanho do manequim, linhas de marcagao, como fio do tecido,
pences e piques, e numero de vezes que sera cortada no tecido (Treptow,
2009). Portanto, a modelagem é uma importante etapa dentro da confeccao,
e o modelista € o profissional responsavel por essa fungao. Ele concretiza uma
ideia que esta no papel, transformando-a em um produto, além de sugerir
alteracdes e modificagdes quando necessario (Sabra, 2009).

MODELAGEM COMPUTADORIZADA

Com o avancgo da tecnologia, torna-se fundamental que as industrias
do vestudrio adequem seus processos produtivos. Silveira (2017) afirma
que a criagdo, a modelagem e o corte sdo os setores do vestudrio em que
as tecnologias mais se destacaram, principalmente com a insercao dos
sisternas CAD/CAM. O emprego dos softwares € muito importante para o
desenvolvimento da modelagem, pois possibilita a construgao de moldes com
a maior definicdo no tragcado, trazendo fidelidade as medidas, como também
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propicia que os moldes sejam arquivados no computador, otimizando espago
e permitindo que sejam utilizados a qualquer momento se transformando
em novas pecgas. Resultando, assim, em um processo produtivo mais agil e
aprimorado.

Logo que chegaram ao Brasil, na década de 1990, os softwares especificos
eram aplicados a um grupo pegueno de empresas brasileiras, apenas as que
tinham uma grande produgao, devido ao alto custo para a aquisicao destes
equipamentos. Hoje, empresas de confeccao j& aderiram aos softwares para o
desenvolvimento da modelagem, pois exercem uma fungdo essencial, que é
acelerar o processo de desenvolvimento dos produtos (Sabrd, 2009).

Sao varios os sistemas comercializados no Brasil, como Sistema Audaces
Vestuario, Lectra Modaris, Gerber AccuMark, Investronica PGS, Polynest PDS,
ModaO0l, Optitex PDS, Vetigraph, PAD Elite — Pad System e RZ CAD Téxtil, etc.
Além disso, temos softwares desenvolvidos no Brasil que sdo especificos para
vestuario, como, por exemplo, o Sistema Audaces Vestuario, o Sistema ModaO1,
0 RZ CAD Téxtil e o Optikad. Estes possuem uma linguagem e interface mais
facilitada para um melhor entendimento (Silveira, 2017).

Apesar das peculiaridades que os diferenciam, como as ferramentas ou as
funcionalidades distintas, Sabra (2009) afirma que os sistemas leem os moldes
como vetores. Estes sao controlados por meio de coordenadas cartesianas
X, Yy € z, orientadas por medidas, que podem ser centimetros, milimetros,
polegadas ou polegadas fracionarias.

Portanto, o uso dos softwares CAD/CAM para o desenvolvimento da
modelagem, do encaixe e do corte apresenta diversas vantagens para area,
como propde Voisinet (1997, apud Silveira, 2017): redugao do tempo de
trabalho, reducgdo de tempo para revisao e alteragao, economia de custo, alta
precisao, utilizacdo de partes comuns para outros produtos, criagao de base
de dados e aumento da produtividade.

SOFTWARE INKSCAPE

O Inkscape € um software de desenho vetorial livre e gratuito, com
funcionalidades muito semelhantes as dos softwares Adobe lllustrator,
CorelDRAW, Freehand ou Xara X. Além disso, é considerado multiplataforma,
ou seja, pode ser executado no Windows, no Mac OS X e nas distribuicdes
Linux (Inkscape, 2019b).

De acordo com Novaes (2012), os desenhos vetoriais sao caracterizados por
ndo perderem qualidade de imagem e seu funcionamento é diferente de uma
imagem que gera pixels, ou seja, ele mantera a qualidade maxima mesmo
gue aplicado um zoom infinito.

SegundoositedoInkscape (2019a), o software possui muitasfuncionalidades,
como a criagdo de objetos a partir de ferramentas de desenho livre, caneta
e caligrafia ou de formas predefinidas, como retangulos, elipses, circulos e
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espirais. Além disso, ele permite a manipulagao destes objetos de diversas
formas, tais como mover, rotacionar, dimensionar e inclinar, podendo ser de
maneira livre ou aplicando valores numeéricos exatos. Proporciona, também,
agrupamentos, separagcao de camadas e comandos de alinhamento e
distribuicao destes objetos (Inkscape, 2019a).

Pode ser utilizado em cores chapadas com diversas opc¢des de paletas
(RGB, HSL, CMYK, roda de cor, CMS), ou ainda em degradé, com ferramenta
de gradiente. Ha opg¢des de contornos com diversos tipos de tracejados,
marcadores definidos, como pontas de setas, editor de nds, rastreamento de
bitmaps, suporte para texto, renderizacao e diversos formatos de exportacao
e importagao de arquivos (Inkscape, 2019a).

O Inkscape opta por uma interface simples. No layout de entrada, ha
algumas ferramentas virtuais fundamentais, como lapis, caneta, borracha,
spray, degradé, conta-gotas, tesoura, entre outros. Makara e Amorim (2015)
afirmam que dominando as ferramentas do sistema, é possivel criar, pelo
software, tudo que se faz no papel, mas de uma maneira mais agil.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

De acordo com Gil (2002), esta € uma pesquisa de natureza aplicada, com
conhecimentos para a aplicacdo pratica. E exploratéria quanto aos seus
objetivos, proporcionando maior familiaridade com o problema, gerando a
hipétese de que uma modelagem de roupas possa ser construida em um
software que dispde de outrasfinalidades. Quanto aos procedimentos, trata-se
de uma pesquisa experimental, pois explora dois campos diferentes —desenho
vetorial e modelagem computadorizada —, proporcionando um processo
diferente do usual para a construgdo da modelagem, sendo esta produzida
por meio do Inkscape, software de desenho vetorial, podendo assim, avaliar as
dificuldades e as facilidades do desenvolvimento de um molde de roupa em
um programa nao especifico da drea de moda.

O métododefinido paraodesenvolvimentodamodelageme paraarealizagcao
deste trabalho é apresentado por Heinrich (2007) no livro Modelagem e
técnicas de interpretagdo para confecgdo industrial. A autora propde um
sistema simplificado e flexivel para o desenvolvimento de modelagens, ndo se
tratando de um passo a passo rigido, mas podendo ser adaptado para diversas
realidades produtivas.

Com relagdo ao método apresentado pela autora, algumas consideragdes
sao fundamentais para a construgao e o entendimento da modelagem, como:
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* A modelagem badasica é tragcada com um quarto das medidas da
tabela, ou seja, a representacdo no plano bidimensional é em
relacdo a metade das medidas de frente e costas;

* As medidas do tragado apresentado para a constru¢cao dos moldes
basicos sdo as do tamanho-padrdo 40 (Quadro 1), sugeridas pela
autora;

= Os moldes basicos ndo possuem acréscimos de costura, devendo
esses ficar para pilotagem ou interpretacao do molde;

= Os tracados dos moldes basicos servem para a producdo de pecas
em tecido plano;

= Letras e nUmeros servem de orientagdo para a construcdo da
modelagem, seguindo uma sequéncia de passos.

Ainda de acordo com a autora, ha outras consideragdes fundamentais
para o pos-tracado, tdo importantes como as orientagcdes que antecedem a
construcao da modelagem. S3o elas:

= Acerto de pences, retracadas - se for necessario;

* Inclusdo de nomenclatura e marcagdes, como nome das partes do
molde, fio do tecido, pigues, entre outros;

= Conferéncia dos moldes. Ombros e laterais devem ter a mesma
medida, cava e mangas também devem ser correspondentes,
podendo a cabeca da manga ter 2 centimetros a mais que as cavas.
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Quadro 1- Medidas do tamanho 40

TABELA DE MEDIDAS PADRAO INDUSTRIAL PARA MODELAGEM PLANA
FEMININA TAMANHO 40

MEDIDAS FUNDAMENTAIS:

Circunferéncia do busto
Circunferéncia da cintura
Circunferéncia do quaderil

Comprimento da frente/
corpo

12 da largura busto frente

1 separagao busto frente

Comprimento lateral

CORPO FRENTE

1/2 cintura frente

Comprimento do ombro

Comprimento ombro-
cintura

Largura do decote frente
Didmetro da zona do busto

Profundidade da cava
frente

cm

920
70
94

445

23,8

8,5
20,5

18,5

12,3

38

5]

CORPO COSTAS

MANGA

MEDIDAS
FUNDAMENTAIS:

1% largura das costas
15 costado
1% cintura das costas

Largura do decote
costas

Comprimento do
decote costas

Profundidade da cava
costas

Cabega da manga

Comprimento da
manga

Comprimento de
baixo do brago

Cotovelo

Biceps

Punho

cm

21,2
17,5
16,5

2,5

33
13,5

58

43,5

255

295

Fonte: Adaptado de Heinrich (2007).

O software Inkscape foi empregado para a construcao dos moldes, por ser
um sistema gratuito e disponivel para o acesso de qualquer pessoa interessada
em seu uso. A modelagem foi produzida seguindo os passos sugeridos por
Heinrich (2007), sendo concomitantemente executada no Inkscape. No
decorrer da construgao, as ferramentas mais utilizadas do software foram
expostas no trabalho, tal como as maiores dificuldades e sugestdes de como
executar o passo a passo da modelagem no sistema. O processo foi iniciado
pelo molde basico da blusa frente, seguindo para as costas e, posteriormente,
as mangas. Ao final, foram inseridas costuras nas pegas e o material foi

exportado para a plotagem.
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MODA: ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

A modelagem desenvolvida para o experimento € uma base de blusa e base
de manga feminina, tamanho 40, fornecida por Heinrich (2007). Na sequéncia,
segue uma breve descri¢ao do tragcado da modelagem, junto de sugestdes de
ferramentas para usar no software Inkscape.

Para melhor localizagdo no software das principais ferramentas aplicadas no
decorrer da descricdo do tragado, o esquema a seguir (Quadro 2) apresentara
os icones e o local em que estdo posicionadas na tela de trabalho.

Quadro 2 - Ferramentas utilizadas para o tragado do molde

FERRAMENTAS DO INKSCAPE

icone

Nomenclatura

Localizagdo

Autoalinhamento (%)

Caixa de ferramentas, na parte
superior do lado direito da tela.

Retangulo - Crie e edite
retangulos e quadrados (F4)

Caixa de ferramentas, na parte
superior do lado esquerdo da tela.

Texto — Crie ou edite textos de
paragrafos e comuns (F8)

Caixa de ferramentas, na parte
inferior do lado esquerdo da tela.

Medida (M)

Caixa de ferramentas, na parte
superior do lado esquerdo da tela.

Converter para item/Marcar
Dimensbdes

Caixa de ferramentas, na parte
superior da tela, quando selecionada
a ferramenta medida.

Caneta Bézier - Desenhe
curvas e linhas (Shift + F6)

Caixa de ferramentas, na parte
inferior do lado esquerdo da tela.

Editor de nés - Edite caminhos
e nos (F2)

Caixa de ferramentas, na parte
superior do lado esquerdo da tela.

Ferramenta Elipse — Crie ou
edite circulos, elipses e arcos
(F5)

Caixa de ferramentas, na parte
superior do lado esquerdo da tela.

Snaps centers of objects

Caixa de ferramentas, na parte
inferior do lado direito da tela.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2019).
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Com o software Inkscape em execucdo, alguns detalhes necessitam de
atencao, como a alteracao da unidade de medida para o desenvolvimento do
trabalho, a escala“centimetros” deve ser selecionada. Outro passoimportante é
salvar o arguivo com o nome da modelagem que sera executada, devidamente
identificada. O “Autoalinhamento” é uma ferramenta essencial e deve ser
acionada, pois informa quando ha o encontro de duas retas ou um ponto
final. Todas as informacdes de texto que aparecam no decorrer do tragado sdo
inseridas com a ferramenta “Texto”, podendo alterar sua fonte, tamanho e cor.
E, ainda, pode-se selecionar qualquer objeto da tela de trabalho do Inkscape
e acessando as configuragdes do contorno (Shift + Ctrl + F), a espessura do
tragcado pode ser alterada.

Inicia-se a modelagem com um retadngulo correspondente a largura do
busto pelo comprimento do corpo, utilizando a ferramenta “Retangulo”. Para
gue o retangulo figue com as medidas exatas, deve-se preencher o campo
correspondente a letra “W"” com a medida de largura, e nocampo “H" a medida
do comprimento. Os campos de definicao de altura e largura sao essenciais
para manter a qualidade do tracado da modelagem, e sao instrumentos
essenciais para o andamento da construgao (Figura 2).

A“Caneta Bézier” é responsdavel por criar retas com dois pontos ou mais. Com
ela, é possivel alterar o comprimento e a largura da reta com valores inseridos
nos campos “W" e “H”, possibilitando fidelidade as medidas. Quando acionada
em conjunto “Caneta Bézier” + “Ctrl", ha a criacdo de retas que mantém seu
angulo reto, podendo variar na horizontal ou na vertical, fixando a angulagao
em 0°,90°,180° e -90°. Isso possibilita um enquadramento rapido e preciso no
decorrer do tragado.

Durante a construgao da frente, para a inser¢ao de medidas entre pontos
ou marcagodes, a ferramenta “Medida” (Figura 1) foi aplicada. Com os icones
“Medida” + “Ctrl" selecionados, pode-se inserir medidas com angulo reto e de
uma maneira manual, pois ao passar com o mouse sobre a reta, o software
mostra as medidas na tela de trabalho. Além disso, noicone “Medida”, é possivel
ativar as ferramentas “Marcar Dimensdes” e “Converter para item”, o que
possibilitara a visualizagdo da marcagao final da medida e os valores durante
todo trabalho. Importante ressaltar que algumas marcagdes produzidas com
a ferramenta “Medida” podem ser apagadas apos a insergdo.
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Figura 1- Inser¢dao de medidas com a ferramenta “Medida” e
ativacao dos icones “Marcar Dimensodes” e “Converter para item”

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Para a marcagao de curvas, utiliza-se a ferramenta “Caneta Bézier”, criando
uma reta entre os pontos desejados. Posteriormente, emprega-se o “Editor
de nds”, alterando essa reta, arrastando-a ou modificando as hastes e
transformando-a em curva. Com o olhar, define-se a melhor curvatura para a
cava, 0 que demonstra que, para a realizagdo de uma modelagem por meio
desse programa, o discente ou modelista ja deve ter pratica anterior em
modelagem (Figura 2).

Para desenhar a regidao correspondente a zona do busto, cria-se uma
circunferéncia com a ferramenta “Elipse”. A medida pode ser alterada como
a do retangulo anteriormente criado, nos campos “W" e “H". Ativa-se a
ferramenta “Snaps centers of objects”)! para que quando a circunferéncia for
deslocada ela se alinhe ao ponto de referéncia central (Figura 2).

1 “Snaps centers of objects” — Alinhamento pelo centro do objeto — Tradugao livre
pelas autoras.
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Figura 2 - Montagem com: Imagem do retdngulo com as
dimensodes reais; Imagem da criagdo de uma curva, possibilitando
a visualizacao das hastes; Imagem do alinhamento do busto

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

O tragado das costas surge como uma continuagao do tragado do corpo
frente. Porém, nessa etapa da construgao, outras ferramentas do software
foram exploradas. Nas costas, deixa-se de inserir medidas com a ferramenta
“Medida”, e utiliza-se apenas a “Caneta Bézier”.

Para inserir medidas, criam-se retas com a ferramenta “Caneta Bézier”,
inserindo o valor nos campos de alteragao de largura e comprimento, “W" e
“H". Quando ha a necessidade de marcagao de medidas sobrepostas, essas
retas sao trabalhadas com contorno em vermelho e azul. Pode-se inserir nds
nas retas, bastando apenas clicar duas vezes sobre a reta com a ferramenta
“Editor de nds”, resultando em uma “quebra” dessa reta (Figura 3).

Figura 3 - Insercdo de medidas com a ferramenta “Caneta Bézier”

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).
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Percebe-se que ndo é possivel a inser¢cdo de angulo por meio da ferramenta
“Caneta Bézier". Dessa forma, para a marcacao de pontos angulares, é essencial
a utilizacdo da ferramenta “Medida”, para que se mantenha uma fidelidade do
passo a passo Na construgdo da modelagem (Figura 4).

Figura 4 — Marcacao do angulo de 45° com a ferramenta “Medida”

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).
A Figura 5, a seguir, demonstra a construcao da frente e costas do corpo
feminino finalizado (A), com todas as identificagcdes, emn comparagdo com a

exposta no livro da autora (B):

Figura 5 - Montagem comparativa entre a construcao do molde
frente e costas no software e a figura presente no livro

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019); Heinrich (2007).
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Heinrich (2007) sugere, no passo a passo da construcao da modelagem,
que se facam as medicbdes das cavas frente e costas com fita métrica,
separadamente. Apds isso, realiza-se um somatério das duas medidas, para
construir, assim, a modelagem das mangas.

O software Inkscape nao disponibiliza uma ferramenta especifica para
a realizagdo de medicao de curvas, logo, sugere-se como uma solucao
alternativa selecionar as duas cavas e salva-las separadamente, no formato
Portable Document Format (PDF), para que possa ser feita a conferéncia fisica
e manual apds a impressao. Esse mesmo processo pode ser replicado para a
medicao da cabeca da manga, apds a sua finalizagdo, tendo em vista que a
sugestdo da autora é que a cabega da manga pode ter 2 cm a mais de folga
do que o contorno das cavas (Figura 6).

Para esse experimento, foi impressa também uma marcag¢ao de 1 cm (C)
feita no software para atestar a precisao no momento da conferéncia de
medidas (Figura 6).

Figura 6 - Montagem com: (A) Demonstra¢gao de como imprimir e
medir cavas; (B) Demonstracao de como imprimir e medir cabeca
da manga; (C) Medicdo de 1 cm para atestar precisdo nas medidas

| 1cm

Cava costas Cava frente

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Podemos observar que a demarcagdao do centro da manga, da forma
sugerida por Heinrich (2007), nao é possivel de ser executada no software
(Figura 6, A e B), pois ele ndo permite a conferéncia de medidas de curvas. Por
outro lado, as conferéncias de partes retas, como as laterais e os ombros, sdo
possiveis de serem executadas com a ferramenta “Medida”.

A Figura 7, a seguir, demonstra a construgao da frente e costas da manga
finalizada (A), com todas as identificacdes em comparagdo com a exposta no
livro da autora (B):
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Figura 7 - Montagem comparativa entre constru¢ao de mangas no
software e a figura presente no livro

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019); Heinrich (2007).

Com a modelagem do corpo feminino e manga prontos, inicia-se o
processo de inser¢cao de costuras e preparagdo da modelagem para que,
posteriormente, possa ser realizada a plotagem. Assim, um novo arquivo do
Inkscape deve ser criado, devidamente identificado, copiando o tragado da
frente e costas do corpo e o tragado da manga. Nesse novo arquivo apagam-
se as linhas guias dos tragados e as numeragdes inseridas, restando apenas a
modelagem. Separa-se o molde da frente e das costas e retragam-se as retas
gue estejam faltando.

Para a insercao de margens para costuras, duplica-se (Ctrl + D)
separadamente os elementos do contorno do molde. O Inkscape oferece uma
caixa de direcionamento de elemento na tela, campos que correspondem as
coordenadas“X"e"Y". Essa caixa é utilizada para reposicionar aslinhascopiadas,
somando ou subtraindo ao valor do posicionamento do objeto na tela. Neste
caso,1cm de margem para corpo e 2 cm para bainha, que corresponde ao valor
do acréscimo de costura. O objeto vai mover-se automaticamente, restando
apenas pequenos ajustes a serem executados, como mostra a Figura 8.

Da mesma forma, para inserir a marcagao dos piques, duplica-se os
elementos de marcagao, como as pences, deslocando o objeto até o elemento
que corresponde ao acréscimo de costura, e faz-se a marcagdo. Posteriormente,
neste caso, os elementos duplicados sdo excluidos.
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Figura 8 — Método de insercdo de costuras

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Apds a conclusao do tragcado da blusa e mangas, faz-se necessario imprimir
os moldes para posteriormente testa-los. E importante posicionar os moldes
na tela de trabalho do Inkscape, para que se possa estabelecer uma noc¢ao do
espaco que esses moldes irdo ocupar na impressao e, assim, definir qual o tipo
de impressdo é a mais adequada em cada caso.

Existem no mercado diversas opg¢des de impressdo, seja nos tamanhos
predeterminados, como os A4, A3, A2, Al, AO, ou por meio de plotters,
impressoras maiores, muito presentes em projetos de arquitetura, engenharia,
modelagens, entre outros, que permitem uma maior flexibilidade em relacao
a largura e ao comprimento de impressao.

Se a escolha for imprimir em tamanhos predeterminados como o A4,
em impressora comum, o resultado serd a modelagem em tamanho real
fracionada em diversas paginas impressas. Isso exigira, em seguida, a unido
destas folhas com bastante cuidado, para que ndo haja alteragao no tamanho
final do molde. No software, é essencial acessar as “Propriedades do Desenho”
e escolher o tamanho da folha de impressdo desejada.
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Se a escolha for imprimir em plotter, € importante saber sua largura
para que o posicionamento dos moldes na tela esteja de acordo com as
dimensdes da maquina, evitando, posteriormente, ter que realizar emendas
na impressdo. Com a ferramenta “Medida”, € possivel ter a nogdo do tamanho
que terd a impressao para uma melhor escolha de tamanho da plotter. Para
as duas opgdes de impressao, € necessario salvar o arquivo em formato PDF.
Caso haja a opgao pela impressora comum, e ja tiver o arquivo da modelagem
pronto para ser impresso, nas configuragdes de impressdo terd a opgao
“Dimensionamento de paginas e manuseio”. Selecione a opg¢do “Poster”,
para gerar o quantitativo de paginas a serem impressas. Dessa forma, pode-
se fazer a impressdo dos moldes executados no software Inkscape para, em
sequéncia, cortar e costurar a pega.

CONCLUSAO

Por meio da investigagdo e do uso do Inkscape para a construgao
de modelagens do vestudrio, verificou-se a possibilidade de executar
modelagens do vestuario neste software. Porém, é necessario destacar alguns
apontamentos sobre a elaborac¢ado do trabalho.

E de extrema importancia que o usuario que construird a modelagem no
Inkscape tenha conhecimento prévio sobre o desenvolvimento de modelagens
deroupasem meio bidimensional. Essa base de conhecimento de modelagem
plana é essencial para a execugdo desta tarefa, seja para melhor interpretar
o tracado fornecido pela autora, ou para definir as melhores ferramentas do
software para execucao do passo a passo da modelagem — nao bastando o
operador apenas dominar as ferramentas do Inkscape.

Além disso, pdde-se constatar que algumas ferramentas sao inexistentes e
bastante necessarias para a construcdo da modelagem, como um instrumento
especifico a para medicdo de perimetro. Sem esse icone ndo foi possivel fazer
a medigcdo de curvas por meio do software, apenas por meio impresso e
manual, tornando o processo mais demorado.

Notou-se, também, a falta de preciséo no momento da inser¢do de
costuras, tornando o ajuste um processo intuitivo, podendo resultar em
inconformidades de medidas.

Apesar das peculiaridades do desenvolvimento da modelagem no software
Inkscape, podemos concluir que sua utilizagao é viavel para a execugao da
tarefa, proporcionando agilidade na execugdo, na otimizagdo de tempo e
espaco, além de economia de materiais.

Diante disso, o uso de um software gratuito de desenho vetorial, com
download acessivel e de facil execugdo, como é o Inkscape, possibilita o
desenvolvimento de modelagens do vestuario para autdbnomos, estudantes
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ou pequenas confecgdes que tenham o interesse de digitalizar seus processos
produtivos.
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CAPITULD 15

0 ESTUDO DO ENCAIXE DOS MOLDES

COMO SOLUGAO NA REDUGAO DE
RESIDUOS TEXTEIS NA INDUSTRIA DE
CONFECCAD

Janice Scariot

Rosiane Serrano

INTRODUCAO

sistema de extragdo-uso-descarte, reforcado pelo consumismo
acelerado, resultante do crescimento econémico, ndo prevé um

destino correto para os materiais sem utilidade comercial (Avila, 2018).
Em decorréncia disso, as 175 mil toneladas de residuos téxteis e de confecgcao
geradas anualmente pelo Brasil ndo tém uma destinacao correta (Zonatti,
2016). O Brasil € o quinto maior produtor do mundo, representando 2,4% na
producdo de téxteis e contando com investimentos expressivos nesse setor,
além de ser o segundo maior empregador da indUstria da transformacao
(Siqueira et al, 2022). Os impactos ambientais, por sua vez, percorrem toda
a cadeia produtiva téxtil e de confecgdo (Rodrigues, 2018). Por conseguinte,
0 excesso de residuos descartados inadequadamente afeta o planeta e a
biosfera de modo negativo (Avila, 2018).

Entretanto, é cada vez mais possivel identificar discussdes sobre a busca de
novas solugdes para reduzir a poluigdo e criar uma mudanga de pensamento
entre produtores e consumidores acerca do assunto (Anicet 2011; Avila, 2018). A
produgdo e 0 consumo conscientes partem de uma moda em que o principio
ndo é a rapidez, mas a qualidade, a durabilidade e a histéria do produto
(Fletcher, 2010).
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As solugdes podem ser a implantagao de métodos de gerenciamento
ambiental nas empresas, os quais estudam melhorias na forma de manejo,
transporte e destino dos residuos (Rodrigues, 2018), o prolongamento do ciclo
devida dos produtos (Eladwi et al., 2016), o uso de meios de produgao com uma
menor geracao de desperdicios (Machado; Anicet, 2017) ou o reaproveitando
de materiais téxteis para a confecgdo de novos produtos (Martins, 2012). Desse
modo, as etapas do processo de producgao, a modelagem e o desenvolvimento
de produto necessitam passar por alteragdes antes da geragao dos residuos
(Martins, 2012), tais como o estudo do processo de planejamento de encaixe.

Desse modo, este estudo tem o objetivo de analisar o processo de
modelagem e encaixe de um produto de moda, com foco na reducgdo de
residuos téxteis, derivado de uma industria de confeccdo, utilizando como
técnica o upcycling industrial. Para isso, utilizou-se o método de pesquisa
experimental, através do qual, primeiramente, foi realizada uma definicao
de objeto a ser estudado e, em seguida, foi proposta a manipulagdo de suas
variaveis, finalizando com a observacgao dos resultados produzidos (Gil, 2010).
O estudo utiliza como método de trabalho o proposto por Scariot et al. (2019)
aplicado em um contexto real.

O experimento desenvolvido por esta pesquisa derivou do interesse em
minimizar os residuos téxteis decorrentes do desenvolvimento de um produto
de moda antes de sua geragao, visando o aproveitamento maximo de tecido
durante o processo de encaixe. Para tanto, selecionou-se uma empresa de
confec¢ao de moda intima e roupas underwear, para os publicos masculino,
feminino, infantil e bebé, localizada na regidao norte do Rio Grande do Sul,
a qual apresentou interesse e disponibilidade em diminuir sua quantidade
de residuos e melhorar sua responsabilidade ecolégica. Salienta-se que, em
média, a matéria-prima representa 50% do valor final do artigo de vestuario
(Teles, 2015), portanto torna-se interessante realizar estudos para minimizar
0s custos decorrentes desta etapa do processo e poder gerar valor para o
produto final.

O artigo esta estruturado em cinco se¢des. A primeira secdo apresenta
a introdugdo; na sequéncia, é exposto o referencial tedrico, onde sao
contextualizados os termos modelagem e encaixe, técnicas de reducao
de residuos téxteis e upcycling industrial. Em seguida, sao apresentados a
metodologia, os resultados e, por fim, as consideracdes finais.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA

O referencial tedrico a seguir contextualiza a modelagem do vestuario e o
encaixe de moldes. Posteriormente, sdo abordadas as técnicas de redugdo de
residuos téxteis, em especial o upcycling industrial.
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MODELAGEM E ENCAIXE

E possivel utilizar duas técnicas para executar a modelagem de roupas em
carater industrial: a modelagem plana ou bidimensional e a tridimensional.
A primeira, modelagem plana, pode ser desenvolvida manualmente ou
com o uso de sistema digital (Borbas; Bruscagim, 2007), sendo os moldes
criados a partir de um conjunto de medidas (Sabrd, 2009). A segunda técnica
€ a modelagem tridimensional, moulage, em que o molde é construido
diretamente em um busto de costura ou modelo vivo, com medidas e formas
anatdmicas do corpo humano (Silveira, 2017). A modelagem tridimensional
costuma ser usada em confecgcdes de pequena escala ou sob medida. A
modelagem plana, por sua vez, é utilizada amplamente na inddstria para
producdo em larga escala (Borbas; Bruscagim, 2007).

Segundo Toledo (2016), nas industrias do vestuario prevalece a utilizagao da
modelagem plana nos processos de desenvolvimentode produto. Aconstrugao
dos moldes a partir da modelagem plana é rapida, economicamente viavel e
indispensavel para a indUstria da moda (Borbas; Bruscagim, 2007). Os moldes
projetados em sistemas computadorizados ou Computer Aided Design
(CAD) agilizam os processos e propiciam uma redugdo de custos (Toledo,
2016) a medida que é possivel realizar ajustes na modelagem e graduar os
tamanhos em curto espago de tempo (Heinrich, 2005). Além disso, possibilita
a combinacgao de diferentes partes e conjuntos de moldes para a realizagao de
encaixes (Sabra, 2009).

O encaixe é a disposi¢ao dos moldes de um modelo sobre um tecido ou
enfesto (Liddrio, 2008), e é feito apds a aprovagdo das pegas, quando sao
definidas as quantidades e tamanhos para a produgdo (Heinrich, 2005).
Para a realizagdo de encaixes, pode ser utilizado o método manual, onde os
moldes sdo dispostos sobre o tecido ou papel. Na primeira técnica, risca-se
diretamente com o giz sobre o tecido; na segunda, os moldes sdo riscados no
papel que serd colocado sobre o enfesto (Aradjo, 1996).

Aoutraforma de executar os encaixes dos moldes é por meio de um software
de encaixe ou CAD. Este calcula automaticamente a melhor distribuicdo dos
moldes, visando o aproveitamento do tecido em sua totalidade (Biermann,
2007). Ambos os métodos utilizam os dados de largura Util, o sentido do
tecido, as informacdes especificadas na modelagem, como o sentido do fio,
a classificacao e a quantidade de vezes que o molde se repete no plano de
encaixe (Leal, 2017).

O encaixe é uma etapa importante para a industria de confecgao, pois
representa parte do custo final da peca; ou seja, a quantia de tecido a
ser utilizado para a confecgcao do produto (Leal, 2017). Biermann (2007)
defende que o rendimento do tecido depende da capacidade de encaixe
dos moldes utilizados; ou seja, a modelagem pode ser corresponsavel por
um encaixe com maior ou menor aproveitamento. Portanto, é importante
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a busca pelo desenvolvimento de modelagens que levem em conta fatores
de aproveitamento, bem como o estudo do melhor encaixe, visando o
aproveitamento do tecido e a redug¢ao da quantidade de material utilizado
(Scariot et al, 2019). Nesse sentido, a proxima secao aborda técnicas que,
aliadas ao processo produtivo, podem minimizar a quantidade de residuos
téxteis de confeccgao.

TECNICAS DE REDUGAO DE RESIDUOS TEXTEIS

Ainda que o setor de vestudrio tenha auxilio de sistemas informatizados,
o Brasil gera em torno de 175 mil toneladas de residuos ao ano (Teles, 2015;
Zonatti, 2016). Somente 36 mil toneladas desse material apresentam uma
destinagdo adequada ou sao reaproveitadas na producdo de mantas,
barbantes, novos fios e pecas de roupas, o que equivale a 20% das sobras
(Zonatti, 2016). Observa-se que os residuos téxteis nao aproveitados sao
descartados de maneira inadequada, resultando em problemas ambientais,
pois aumentam a possibilidade de contaminacdo do solo e de efluentes
(Jensen, 2015; Wojnowska-Baryla; Bernat; Zaborowska, 2022).

Nos ultimos anos, surgiram novos conceitos de design com foco na
sustentabilidade, dando aos residuos de corte de tecido diversas serventias,
tais como a producao de pecas feitas de retalho, o desenvolvimento de
novos fios, entre outras solugdes que possibilitam a desaceleracdo do fluxo
de residuos na industria da moda (Fletcher, 2010). Observa-se, portanto,
uma forte tendéncia que impulsiona o conceito da reutilizagdo de materiais
para a producgdo de novas pegas, com marcas de alta costura, fast fashion e
confecgdes menores, utilizando conceitos sustentaveis (Lara, 2015).

A esse respeito, Moreira (2018) cita trés conceitos do processo de utilizagao
do residuo: recycling, downcycling e upcycling. O recycling € basicamente a
recuperagcao de um material ou produto usado visando a reutilizagao para
um outro produto. O material é recuperado e se torna matéria-prima para o
mesmo produto do qual era feito originalmente, como o vidro, por exemplo.
O downcycling, por sua vez, se trata de um procedimento que modifica a
integridade do material, quando submetido ao processo de recuperagao, tal
como a garrafa PET. Ja o upcycling transforma residuos em novos produtos,
mantendo a matéria integra, sem utilizar substancias e sem passar por
esses processos de transformagao quimica que demandam energia e custo
(Moreira, 2018). A técnica de upcycling surgiu em meados de 1990, porém,
se tornou conhecida no ano 2002, como um conceito de reaproveitamento
prolongando e de continuidade do ciclo de vida do produto (Lima, 2015).

Assim, busca-se aproveitar algo que seria descartado e transforma-lo,
propiciando um novo uso e/ou propdsito (Gentile; Mendes, 2017). Este conceito
de aproveitamento estd sendo usado em escala industrial, e sua proposta
consiste em nao alterar o produto principal desenvolvido, mas, a partir das
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sobras geradas por ele, desenvolver um novo produto. Conforme Machado e
Anicet (2017), a mudanga para a sustentabilidade téxtil deve ser realizada nos
modelos de producao, visando a ndo geragao de residuo.

Desse modo, o conceito de upcycling vem sendo utilizado por empresas
que prezam pela sustentabilidade e buscam reduzir seus residuos (Lima,
2015). Nessa perspectiva, este estudo tem como objetivo analisar o processo
de modelagem e encaixe de um produto de moda, com foco na reducao de
residuos téxteis, derivado de uma indUstria de confecgao.

A préxima secgao apresenta a metodologia adotada para a realizagao desta
pesquisa.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para este estudo, foi adotado o método de pesquisa experimental, o qual
consiste em determinar um objeto de estudo, destacar suas variaveis e definir
as formas de controle, observagcdo e aplicagcdo. O pesquisador precisa ser
ativo, ndo apenas observador (Gil, 2010). O experimento desenvolvido por esta
pesquisa deriva do interesse em minimizar os residuos téxteis decorrentes do
desenvolvimento de um produto de moda que é confeccionado nos tecidos:
confort plus (96,5% viscose e 3,5% elastano) e viscoflex (86,5% viscose, 10%
poliéster e 3,5% elastano). O produto é denominado pijama feminino, e é
composto por uma calca legging com cds e uma blusa de manga longa. Para
o desenvolvimento deste experimento, foram seguidas as etapas expostas na
Figural.

Figura 1- Etapas da pesquisa

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).
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Etapa 1 - Escolher a modelagem e grade de tamanhos: a partir de
uma analise feita em conjunto com a empresa de confecgao, foi apontada
a modelagem do pijama feminino (Figura 2) como possivel peca para
analise. Esse produto é considerado pela empresa como gerador de amplas
guantidades de residuos. A grade de tamanhos utilizada pela empresa varia
entreo P e o GG, distribuidos no plano de encaixe com a seguinte grade 1/P, 2/M,
2/G e1/GG. Aempresa em estudo desenvolve e interpreta suas modelagens no
software para modelagem digital Audaces Vestuario - Médulo Moldes, que é
compativel com o utilizado por esta pesquisa.

Figura 2 — Desenho técnico do pijama adulto - frente e costas

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Etapa 2 - Realizar encaixe das pecgas do pijama: o encaixe dos moldes foi
realizado no programa Audaces Vestuario - Médulo Encaixe. Para isso, avaliou-
se os dados de largura util e tipo do tecido e a grade de tamanhos usada
pela empresa. Observa-se que a empresa utiliza dois tecidos na confecgcdo
deste modelo, os quais possuem larguras diferentes. O primeiro, confort plus,
apresenta largura total de 160 centimetros e 158 centimetros de largura Uutil.
O segundo tecido, viscoflex, possui 182 centimetros de largura, sendo 180
centimetros de largura Util. Para o processo de encaixe é utilizada a largura
Util do tecido, ou seja, desconta-se a sua ourela.

Observa-se que o software calcula a dimensdo que os moldes ocupam
no tecido e procura o melhor posicionamento destes a partir de defini¢gdes
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prévias. Foram utilizadas as técnicas de encaixe automatico e misto. No misto,
é feito um trabalho de encaixe manual juntamente com o encaixe automatico.
No automatico, o software é o Unico responsavel pelo posicionamento dos
moldes.

Etapa 3 - Analisar os desperdicios resultantes do encaixe do pijama
feminino: a partir do encaixe preliminar do produto pijama feminino, foram
analisadas as sobras de tecido entre cada molde. Para analisar essas sobras,
foi utilizada a ferramenta “medir distancias”, disponivel no software; assim,
obteve-se o tamanho e a quantidade dos retalhos gerados pelo encaixe.

Etapa 4 - Escolher e desenvolver a modelagem do produto
complementar: com base nas medidas de desperdicio obtidas do encaixe do
pijama feminino, foi iniciado o processo de escolha e definicdo do produto a
ser modelado. Inicialmente, foi elaborada a modelagem de um pijama infantil
tamanho 6 e alguns recortes foram inseridos. Porém, ao realizar um encaixe
prévio, observou-se que este precisaria de um ndmero maior de recortes para
aproveitar efetivamente as sobras do encaixe e ndo aumentar o consumo de
tecido. Por conseguinte, os custos de produgao tendem a elevar-se devido a
guantidade de operagdes de costura necessarias para sua confecgao, o que
inviabilizaria a confecgao e venda deste produto.

Como segunda tentativa, foi utilizada a modelagem de um produto de
vestuario para bebés, sendo um macacdo. Esta modelagem foi elaborada
diretamente no Audaces Vestuario - Mdédulo Moldes, a partir do passo a
passo descrito na Apostila de Modelagem de Macacdes para bebés e recém-
nascidos (Nicerpon, S.D). Calculou-se, entdo, a quantidade de recortes que
seriam necessarios para construir o macacao para recém-nascidos a partir
do material resultante do encaixe do pijama feminino, visando o conceito de
upcycling. Foram introduzidos, inicialmente, recortes no centro, nas costas e
na cintura, como mostra a Figura 3.
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Figura 3 - Desenho técnico (A) e Modelagem do macacéo (B)

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Salienta-se que os recortes introduzidos no macacdo buscaram manter
o conforto, a ergonomia, a estética e a harmonia desejada, sem alterar as
medidas finais. Os acabamentos do macacado sdo propostos em ribana, e a
peca também podera ser confeccionada com as aparas do tecido ou de sobras
de outros produtos, a partir de combinagdes de cores.

Etapa 5 - Encaixar os moldes do produto macacio com o pijama feminino:
com o molde do macacao pronto, os moldes foram inseridos manualmente
entre um molde e outro do encaixe do pijama, visando utilizar os espacgos
vazios sem aumentar o comprimento do encaixe, como mostra a se¢ao de
resultados. Salienta-se que foram desenvolvidos os encaixes a partir das duas
medidas de tecido: confort plus (1,58cm) e viscoflex (1,80cm). Adicionalmente,
foi desenvolvido o encaixe automatico do pijama feminino e do macacéo,
visando confrontar resultados.

A préxima secgao aborda os resultados da pesquisa.
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RESULTADOS E DISCUSSOES

Esta secao aborda os resultados do estudo, iniciando com o encaixe da
modelagem do pijama feminino na grade de tamanhos informada pela
empresa, ou seja, 1-P, 2-M, 2-G, 1-GG. Portanto, com o objetivo de analisar qual
método de encaixe seria definido para a inser¢cdo da modelagem do macacao
ao encaixe principal, foram realizadas simulagdes nas larguras dos tecidos
confort plus e viscoflex.

A Figura 4 exp8e o primeiro encaixe automatico utilizando o tecido confort
plus (158 centimetros). Os resultados apontaram um aproveitamento de
84.24% e comprimento de 820,74 centimetros. No encaixe misto (Figura 5),
houve aproveitamento de 84,51% e gasto de 818,16 centimetros, resultando
em um consumo médio por pega de 136,36 centimetros. Assim, os resultados
iniciais do encaixe misto nesse tecido foram melhores. O encaixe selecionado
para a inser¢gao do macacao foi o apresentado na Figura 5.

Figura 4 — Encaixe automatico do pijama feminino - tecido confort
plus

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Figura 5 - Encaixe misto do pijama feminino - tecido confort plus

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).
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O tecido viscoflex, por sua vez, possui largura Gtil de 180 centimetros e, ao
realizar o encaixe automatico, os resultados foram 84,78% de aproveitamento
e 707,55 centimetros de comprimento, como mostra a figura 6. No encaixe
misto, o gasto foi de 724,15 centimetros, com um consumo médio de 120,69
centimetros por peca (Figura 7). Ao comparar os resultados dos dois encaixes
é possivel perceber que o encaixe automatico no tecido viscoflex apresentou
melhor resultado para a inser¢ao do macacao.

Figura 6 — Encaixe automatico do pijama feminino - tecido
viscoflex

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Figura 7 - Encaixe misto do pijama feminino - tecido viscoflex

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Apds os encaixes, foi realizada a analise inicial dos retalhos, ou seja, as aparas
foram medidas e propds-se a modelagem do produto macacao, no tamanho
para recém-nascido, conforme descrito na segdo metodoldgica. A modelagem
é apresentada na Figura 3 (B). A modelagem do macacdao foi adicionada aos
encaixes com a grade 1/RN (recém-nascido). A primeira anélise foi para o
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tecido confort-plus no encaixe misto (Figura 5), onde foram inseridas as partes
de um macacao e obteve-se um aproveitamento de 86,67%, uma reducgao no
gasto para 818,16 centimetros e um gasto médio de 116,88 centimetros por
peca, conforme mostra a figura 8.

Figura 8 — Encaixe misto do pijama feminino e macacdo - tecido
confort-plus

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

No tecido com largura de 180 centimetros (viscoflex), o macacao foi incluido
Nno encaixe automatico (Figura 9). Ao incluir a modelagem do macacéo, o
consumo de tecido ndao aumentou; ou seja, manteve-se o comprimento, mas
0 aproveitamento passou para 88,01% e 707,22 centimetros. O aumento no
aproveitamento foi de 5%, o que significa um resultado satisfatério, tendo em
vista que o encaixe inicial deste tecido era o que representava maiores indices
de geragdo de residuos; porém, é necessario analisar a viabilidade e o impacto
da produgdo de um novo produto.

Figura 9 — Encaixe automatico do pijama feminino e macacao -
tecido viscoflex

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).
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Mesmo apds a inser¢cdo do macacao entre as lacunas de tecido do pijama
feminino, sobraram espacos; assim, foi testada a possibilidade de insercao de
dois conjuntos, em ambos os tecidos, como mostrado na Figura 10. Observa-se
que a alteragdo da grade amplia o comprimento do encaixe, com um infimo
resultado de aproveitamento de tecido, inviabilizando a inser¢do de grade
duplicada do macacéo.

Figura 10 — Encaixes pijama feminino e macacdo - Ambos com
tecidos e grade duplicados

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Com relagdo ao produto pijama feminino, observou-se nas simulagdes de
encaixes, em ambos os tecidos, que as porcentagens de aproveitamento
foram préoximas; ou seja, independentemente da largura do tecido, a variagdo
foi infima. Assim, a definicdo do tecido para a confecgdo dos produtos pode ser
um fator determinante para sua execucgao, sendo interessante testar larguras
diversas visando um melhor aproveitamento.

Os resultados apontaram, também, que a inser¢ao de novas modelagens
em encaixes desenvolvidos pela empresa pode ser uma solucao eficaz para
reducao de aparas de tecido. Porém, deve ser realizada uma andlise de
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viabilidade da insercao desta peg¢a no contexto produtivo, ainda que a pratica
exerca impacto sobre a sustentabilidade local.

Ao analisar a técnica de encaixe, mista ou automatica, foi possivel verificar
que os resultados apresentados podem variar conforme a configuragao de
tecido, como exposto neste documento. Cabe frisar que o encaixe automatico
é considerado mais rapido e eficaz, pois calcula automaticamente a melhor
posicao dos moldes e, em menos de um minuto, ja apresenta o resultado
na maioria dos casos, € € a solugao predominantemente adotada pelas
indUstrias, enquanto o encaixe misto precisa de um tempo maior, pois parte
dele é realizado manualmente. Porém, a escolha da técnica deve levar em
consideragao a variabilidade do tecido. Como recomendagao, sugere-se
executar diversas simulagdes antes de realizar o encaixe efetivo. Vale lembrar
também que, independentemente da escolha da técnica, o profissional
precisa ter habilidade para planejar e analisar os resultados das simulagdes.

Por fim, pensar em solugdes de encaixe que apresentem redug¢ao no
consumo de matéria-prima e, consequentemente, do residuo téxtil, é
interessante na medida em que os custos de manutencdo e descarte podem
sem menores. Criar uma cultura que preze pela sustentabilidade da cadeia
téxtil e de vestuario, considerando valores sustentaveis e de responsabilidade
social no desenvolvimento de produtos, é essencial para o futuro do setor.

A proxima secao apresenta as consideragdes finais da pesquisa, limitacdes
e trabalhos futuros.

CONCLUSAO

Este estudo teve como objetivo analisar o processo de modelagem e encaixe
de um produto de moda, com foco na reducao de residuos téxteis, derivado de
uma industria de confecgao, utilizando como técnica o upcycling industrial.
Verifica-se que, além de diminuir os consumos médios por pega, foi possivel
agregar valores de sustentabilidade ao produto.

Ao realizar esse estudo, foi possivel dimensionar, ainda que em pequena
escala, a gravidade do problema que o residuo téxtil representa no Brasil;
portanto, é interessante estudar novas solu¢cdes e estratégias para reduzir
esses impactos. Salienta-se que o estudo do melhor encaixe dos moldes, com
o auxilio ou ndo de sistemas computadorizados, pode proporcionar um maior
aproveitamento do tecido e, consequentemente, uma reducdo na quantidade
de material utilizado.

Em especifico, os resultados do encaixe do pijama demonstram a
necessidade de um estudo aprofundado sobre ele; ou seja, a introducado de
recortes, a analise de curvas, a composi¢cao da grade de tamanho e a melhor
largura de tecido. Assim, torna-se necessario um estudo posterior sobre a
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adequacao da modelagem e da caracteristica do tecido a ser utilizado, sendo
uma possibilidade de trabalho futuro.

Embora o tempo de andlise e planejamento de encaixes por meio de
estudos seja elevado, o método é interessante, pois pode significar ganhos
importantes para a indUstria e, consequentemente, para o meio ambiente.
Além disso, em industrias de produgao em larga escala, este procedimento
deve ser adotado, pois 0 mesmo encaixe podera ser posicionado sobre diversos
enfestos, inUmeras vezes.

Como trabalho futuro, os encaixes desenvolvidos no Audaces Vestuario
- Moldes serdo refeitos no software utilizado pela empresa estudada.
Recomenda-se, também, a confeccdo de um protétipo para testar a
modelagem do macacao e o desenvolvimento de sua grade de tamanhos,
sendo uma sugestao de trabalho futuro a ser desenvolvido com a empresa,
para que as pegas sejam efetivamente confeccionadas e o resultado deste
estudo tenha um impacto real no meio ambiente.

Como limitagao, o desenvolvimento desta pesquisa despendeu um longo
tempo de analise e estudo e, em fungdo disso, ndo pdde ser realizada a
graduacgao dos tamanhos e a confecgao do protdtipo do produto macacao
foi inviabilizada. Por fim, os resultados do artigo representam uma possivel
mudangca navisaodasindUstriasde confeccdo, tendoem vistaadisponibilidade
da empresa em participar da pesquisa.
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CAPITULD 16

ABORDAGEM ZERO WASTE APLICADA

NA MODELAGEM DA CALGA
PANTALONA

Silone Ostrowski Zorzi

Fernanda Caumo Thiesen

INTRODUCAO

Brasil esta entre os maiores produtores no setor téxtil, sendo que, de
Oacordo com a Associag¢do Brasileira da Industria Téxtil e Confecgédo

(ABIT, 2017), sdo mais de 32 mil empresas, espalhadas entre os 27
estados do pais. Como resultado, 175 toneladas de residuos téxteis sdo geradas
por ano, a partir de cortes e enfestos produzidos pelas indUstrias brasileiras
(SINDITEXTIL-SP, 2012 apud Zonatti, 2016).

Muitasempresasestdoinvestindoemsoftwaresespecificosde encaixe,sendo
gue um dos objetivos dos sistemas de encaixe é o maximo aproveitamento
do tecido. Dessa forma, o setor téxtil reduz os residuos, por meio de encaixes
pensados de forma inteligente, mas, ainda assim, ndo é possivel atingir a meta
de 100% de aproveitamento.

Uma alternativa que vem sendo utilizada e que propde a reducdo de
residuos téxteis é a abordagem zero waste, termo que tem origem no
inglés e significa “zero residuo”. Babinski Junior et al. (2021) observam que a
abordagem zero waste é assimilada de cinco formas distintas, pela visao de
diferentes autores. Pode ser distinguida como método projetual, técnica de
modelagem do vestudrio, filosofia do produto, ferramenta projetual e forma
holistica; ainda, é vista como um pensamento projetual que integra métodos,
solugdes, motivagdes, processos e restricdes de design.
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Percebe-se que as discussdes no tema ainda precisam avancar, mas fica
evidente que a abordagem zero waste pode e deve ser aplicada em todas as
etapas de desenvolvimento do produto de vestuario, tornando, assim, possivel
o desenvolvimento de produtos sem a geracao de residuos téxteis. Desse
modo, este trabalho se justifica pela possibilidade de estimular mudancgas nas
praticas de produgdo do vestuario, de forma a reduzir ao maximo a geragao de
residuo téxtil, beneficiando o meio ambiente, bem como pela conscientizagao
da sociedade e das indUstrias téxteis de que € possivel desenvolver produtos
de vestuario e alcancgar as metas financeiras, sociais e ambientais.

Sendo assim, o objetivo desta pesquisa foi desenvolver a modelagem da
calgca pantalona, sob a abordagem zero waste, sem a geragao de residuos
téxteis. Buscou-se criar alternativas produtivas para o aproveitamento total do
tecido, além de analisar os processos e produtos, no intuito de minimizar os
impactos ambientais oriundos da industria de confecgao.

Para isso, foi desenvolvida uma pesquisa aplicada, utilizando o método
experimental. Este artigo estd estruturado em cinco partes, trazendo,
primeiro, a introdugdo ao tema, seguida da fundamentagao tedrica, que se
explana em pesquisas sobre a reducao de residuos téxteis, na inddstria da
moda, e o conceito de modelagem e que ressalta a abordagem zero waste. Na
sequéncia, apresenta a metodologia a ser usada; por fim, aponta os resultados
e as discussodes identificados e realiza as consideracdes finais.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA

Na fundamentacao tedrica, sdo abordados assuntos para facilitar a
compreensado desta pesquisa e que apoiardo a analise dos dados.

RESIDUOS TEXTEIS NA INDUSTRIA DA MODA

A indUstria da moda é um dos setores mais poluentes, sendo que 80% de
todo lixo produzido vai parar em lixdes e aterros sanitarios (SEBRAE, 2014).
Para Menegucci et al. (2015), a forma como as empresas fazem o descarte dos
proprios residuos € um processo lento, e algumas empresas descartam o lixo
a céu aberto.

Dentre todo o lixo descartado incorretamente, existem tecidos de variadas
composicdes, desde fibras naturais, como o algodao, que possui um tempo
de degradagao menor, até algumas fibras sintéticas, que levam, pelo menos,
30 anos para se decompor; h3, ainda, a poliamida, que pode levar mais de 100
anos para degradacao completa (Alencar, 2009 apud Ferreira, 2015).

Cooklin (1997 apud Rissanem, 2013) afirma que, para a fabricagao de uma
peca de roupa, o tecido representa aproximadamente 50% do valor da peca
pronta. Nesse sentido, € importante fazer a revisao da modelagem da peca
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para que tenha maior aproveitamento, sem perder o caimento e a aparéncia
da roupa.

Ademais, a reducdo de residuos téxteis, no planeta, é de fundamental
importancia para o meio ambiente, pois os recursos naturais estdao diminuindo
a cada dia. A industria da moda busca o maximo de aproveitamento de tecido,
por meio de seus programas de encaixe, mas, mesmo assim, ndo € o suficiente.
Uma alternativa, nesse caso, seria desenvolver a modelagem tendo em vista
a abordagem zero waste, porém esse processo ainda é pouco utilizado no
desenvolvimento dos produtos de vestuario.

No préximo tépico, serdo evidenciadas as técnicas de modelagem e a forma
como a abordagem zero waste pode ser inserida na indUstria da moda através
de diferentes métodos.

MODELAGEM E ABORDAGEM ZERO WASTE

A modelagem é etapa fundamental para a confeccdo de uma pecga de
roupa; segundo Theisen (2016), € possivel produzir moldes por meio de duas
técnicas: a bidimensional e a tridimensional.

A modelagem bidimensional é desenvolvida a partir de uma tabela
de medidas do corpo humano e, por meio de calculos matematicos, é
transformada em formas geométricas que podem ser modificadas de acordo
com a necessidade de cada modelo a ser construido. De acordo com Theisen
(2016), a modelagem bidimensional pode ser feita de forma manual ou digital.
Além disso, os dois métodos podem ser trabalhados juntos, de modo que a
modelagem manual pode ser digitalizada e alterada no sistema ou pode ser
feita digitalmente, impressa e modificada de formma manual.

Outra técnica utilizada é a tridimensional, conhecida também como
moulage, de origem francesa, ou draping, originado do inglés. Essa técnica
consiste em trabalhar diretamente sobre um manequim ou corpo Vivo,
modelando conforme o corpo do usuério. Apesar das diferentes formas de
praticar modelagem, é necessario ter precisao na hora de a desenvolver, para
gue seja possivel obter os resultados esperados (Theisen, 2016).

A abordagem zero waste de modelar pode ser aplicada em qualgquer uma
das técnicas de modelagem, bem como ser planejada antes ou durante a
etapa de modelagem. E possivel observar que a modelagem zero waste existe
desde a antiguidade. Segundo Silva (2014), durante a Grécia Antiga, os gregos
utilizavam o chiton, tdnica usada para envolver o corpo, com um tecido fino
e retangular que era ajustado ao corpo por drapeados; o chiton também foi
utilizado durante a Roma Antiga. No Antigo Egito, 4.000 a.C., a vestimenta
utilizada era chamada de kalasiris, uma tdnica longa que poderia ser usada
tanto por homens quanto por mulheres daquela época. Em 1972, Paul Palmer
estabeleceu o sistema zero waste e foi o primeiro a usar o termo “residuo
zero”; algum tempo depois, deu inicio a organizagdo Zero Waste Institute, e,
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consequentemente, a adaptagao a area da moda se tornou mais atingivel
(Rissanen, 2013).

Em um estudo elaborado por Moraes (2017), ela utilizou o conceito de
modelagem zero waste para aplicagdo em uma cole¢gao de moda, composta
de dez looks, sendo que, destes, quatro looks foram confeccionados. A
marca trabalhou com tecidos ecoldgicos e reciclados e utilizou a técnica de
modelagem tridimensional. Nesse projeto de coleg¢ao, a autora utilizou seu
préprio método indutivo, que reduziu muito o total de residuos, no entanto
nao obteve o aproveitamento total do tecido, sendo assim nao atingiu a meta
de desperdicio zero.

Para desenvolver uma calg¢a legging zero waste, Stadler (2017) realizou
estudos e testes. A autora constatou que a calga tradicional consome 0,68
m?2, e a calga legging zero waste consome 0,64 m? de tecido. Diante disso,
a estudiosa obteve resultado satisfatério e teve economia total de tecido de
0,04 m?Z. Para esse experimento, foi utilizado um tecido de 1,80 m de largura,
sendo possivel inserir seis calcas leggings tamanho P, cinco calgas leggings
tamanho M e duas pecas tamanho G, com aproveitamento maximo de tecido.

Salvaro (2019) aplicou o conceito de modelagem zero waste em um vestido
de gala desenvolvido durante seu trabalho de conclusao de curso; a pega foi
construida a partir da técnica de modelagem tridimensional e testada no
tecido morim de poliéster, ndo havendo ajustes. Ainda, essa pega foi cortada
e costurada no tecido oficial shantung e obteve o aproveitamento de todo o
tecido, sendo que as ourelas foram usadas para acabamentos internos.

Durante pesquisas e testes, Holly McQuillan (2019) desenvolveu alguns
métodos para modelagem zero waste; entre eles estd o método caos ordenado,
gue consiste na execug¢ao da modelagem a partir de um molde base pronto,
gue sofre necessarias alteragdes para chegar ao limite total de um tecido,
sem desperdigar qualquer tipo de residuo téxtil. Outro método utilizado foi
o corte geomeétrico, no qual sdo usados moldes em formatos geométricos, o
qual, segundo a autora, tem grande influéncia histdrica, pois alguns designers
utilizavam tecidos inteiros para confeccionar quimonos e outros trajes do
passado. Por ultimo, ela se utilizou do método de cortar e drapear, sendo que
esse é feito sobre o manequim e usa a técnica de modelagem tridimensional.

Breve e Mendes (2018) desenvolveram duas saias evasés, com base na
abordagem de modelar zero waste, conforme defini¢des de Holly McQuillan
(2019). A primeira saia foi construida utilizando o método caos ordenado, sendo
desenvolvida a partir do molde base da saia evasé. A segunda saia teve como
método o processo de corte geométrico; nessa técnica, utilizaram-se moldes
no formato trapézio, e o cds se obteve por um retangulo. Ambos os métodos
de modelagem alcangaram a meta, utilizando todo o tecido.

A préxima secao apresenta a metodologia adotada para a pesquisa.
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PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este artigo foi construido com base no projeto de Trabalho de Conclusédo
de Curso (TCC) de Tecnologia em Design de Moda do Instituto Federal do Rio
Grande do Sul (IFRS), no qual foi desenvolvida uma colecdo de moda feminina,
no segmento esporte fino, inspirada no conceito de tendéncia da WGSN fuga
virtual (2022). Dos looks selecionados para confecgdo, apenas uma pecga foi
escolhida para ser desenvolvida a partir da abordagem de modelagem zero
waste - trata-se de uma calga pantalona feminina.

A metodologia aplicada nesta pesquisa foi o experimento, que tem como
objetivo manipular produtos, com a finalidade de analisar as consequéncias
das alteragdes executadas (Sampieri; Collado; Lucio, 2013). Dessa forma, foram
testados e definidos os processos produtivos para obter a modelagem da
calca pantalona feminina sem gerar residuos téxteis, mas com caracteristicas
estéticas e ergondmicas que agradassem a usuaria.

A primeira etapa deste experimento foi escolher o método a ser utilizado.
Nesse caso, foi escolhido o método de caos ordenado, no qual se utiliza a
modelagem de pecas feitas a partir dos métodos tradicionais de modelar como
base, e, apods alteragdes e testes da modelagem, desenvolve-se a pega-piloto
(Rissanen; Mcquillan, 2016 apud Moraes, 2017). Sendo assim, a modelagem, sob
a abordagem zero waste, utilizou como base a modelagem inicial - ou seja, ja
testada da calga pantalona —, a qual foi executada durante o desenvolvimento
da colegao do projeto e seguiu o fluxo proposto no componente curricular
TCC. Portanto, foi modelada manualmente e, depois, reproduzida no sistema
Computer-Aided Design (CAD), por meio do software Audaces Vestuario —
moldes. Em seguida, o encaixe foi executado pelo préprio sistema de encaixe
do software. Dessa maneira, agilizou-se a visualizagao das opgdes de encaixe
e aproveitamento do tecido, bem como se possibilitou calcular o consumo e
fazer a analise do percentual de residuo gerado.

A segunda etapa foi desenvolver os moldes sob a abordagem zero waste,
juntamente com o planejamento de encaixe e risco. Os moldes da modelagem
inicial foram posicionados sobre o papel, com largura igual a do tecido em
que a peca foi confeccionada. Apds alguns testes, definiu-se a modelagem
adequada a largura do tecido. A modelagem foi projetada para ndo gerar
qualquer residuo téxtil, e as ourelas do tecido estavam embutidas nas costuras
do produto. Todo o planejamento foi feito manualmente, em escala 1:10, e, em
seguida, replicado em escala real. A calca foi confeccionada em tecido crepe
valentino, 100% poliéster, largura 150 cm, com o mesmo tecido definido no
desenvolvimento da cole¢do do TCC.

A modelagem adaptada para zero waste sofreu as seguintes alteragdes: (i)
transformacéo do cds anatdmico em cods reto, pois o anatdmico dificulta o
encaixe por possuir uma curva profunda; (i) aumento de dois centimetros na
largura da perna da calca na frente e nas costas, de maneira a utilizar toda a
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largura do tecido; (iii) inser¢do de bolsos laterais frontais, os quais foram feitos
com as sobras dos ganchos da frente e das costas; e (iv) criagdo de passantes
para o aproveitamento total do tecido.

A terceira etapa foi a costura da pecga, sendo que foi mantido o processo para
as duas calgas, porém considerando as adaptag¢des de cada modelo.

Apods finalizada a confeccdo, as calcas foram vestidas para avaliacdo
de vestibilidade e conforto. Utilizando um questionario aberto, a usuaria
comparou cos, largura das pernas, adequag¢ao ao bumbum e pences das duas
pecas, bem como comentou sobre a percepcao dela quanto ao bolso da calga
zero waste.

RESULTADOS

O principal objetivo do artigo foi desenvolver um modelo de calga pantalona
sem gerar residuos téxteis, para, assim, minimizar os impactos ambientais
oriundos da industria de confecgcdo. Dessa forma, foram feitas alteracdes e
adicdes nos moldes que ndo estavam incluidos na modelagem inicial da calga
pantalona, possibilitando a utilizagao total do tecido, como mostra o desenho
técnico de relagao entre as duas pegas (Figura 1).

Figura 1- Desenho técnico da cal¢a pantalona inicial (A) e desenho
técnico da calga pantalona sob a abordagem zero waste (B)

Fonte: Elaborada pelas autoras (2021).

Apds o planejamento de encaixe, risco e corte da modelagem inicial, o risco
atingiu o comprimento de 130,8 cm, e o corte obteve um aproveitamento de
tecido de 81,12%, ou seja, 18,88% do tecido foi descartado como residuo téxtil
(Figura 2-A). Ja a modelagem adaptada para a abordagem zero waste obteve
um aproveitamento de 100% do tecido. A largura do tecido, de 150 cm, foi
utilizada em sua totalidade — sendo que, nesse caso, as ourelas também foram
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aproveitadas. Além disso, foi reduzido o consumo total de tecido, conseguindo
encaixar todos os moldes em 121,5 cm de comprimento (Figura 2-B).

Figura 2 — Encaixe da calca pantalona na modelagem inicial (A) e
encaixe da calga pantalona sob a abordagem zero waste (B)

Fonte: Elaborada pelas autoras (2021).

Os resultados acima representam redugdo de custo e de residuo de matéria-
prima téxtil. Para a industria de confecgao, desenvolver a calga pantalona, a
partir da abordagem zero waste, tem como beneficio a ndo geragao de residuo
téxtil e um custo de tecido menor que o da calga pantalona inicial. Contudo, é
importante comparar o custo de produgdo dos diferentes processos utilizados
para a confecgdo das calgas e conhecer o custo total de cada modelo. Ademais,
é preciso avaliar se as alteragdes agregam valor comercial ao produto, o
que justificaria, até mesmo, o custo mais elevado. Analisando as Figuras
3 e 4, com relagdo a calca pantalona inicial e a calga pantalona zero waste,
respectivamente, é possivel comparar as modificagdes.
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Figura 3 - Calca pantalona inicial: frente (A), costas (B) e lateral (C)

Fonte: Elaborada pelas autoras (2021).

Figura 4 - Calca pantalona zero waste: frente (A), costas (B) e lateral (C)

Fonte: Elaborada pelas autoras (2021).
Depois de finalizada a calga e feita a prova, a usuaria relatou suas percepgdes

em relagdo ao conforto e a vestibilidade das calgas. Suas preferéncias sao
apresentadas no Quadro 1.
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Quadro 1- Relagdo de opinido da usudria entre a cal¢a pantalona
inicial e a calga pantalona sob a abordagem zero waste

PERCEPGCAO DA USUARIA AO VESTIR AS DUAS CALGAS

. PANTALONA PANTALONA ZERO PERCEP(;AO
DESCRICAO B
INICIAL WASTE USUARIA
Prefere cés
. | o 3 anatdémico por se
COSs Cds anatédmico. Cos reto.

adaptar melhor ao
corpo.

LARGURA DAS
PERNAS

Calga ajustada na
regido da coxa.

Calca folgada na
regido de coxa e
mais larga em todo
o comprimento.

Prefere a calga
ajustada na coxa.

VALORIZACAO
DAS NADEGAS
(BUMBUM)

Calga ajustada,
valorizando
a regido das

nadegas.

Calcga ajustada,
valorizando a regido
das nadegas.

Satisfeita com as
duas calgas, pois
ambas sdo ajustadas,
valorizando a regido
das nadegas.

PENCES

Uma pence no
lado direito e uma
pence no lado
esquerdo.

Duas pences no
lado direito e duas
pences no lado
esquerdo.

Prefere apenas
uma pence no lado
direito e uma pence

no lado esquerdo.

BOLSOS
INSERIDOS

Sem a insergao de
bolsos.

Com bolsos modelo
faca.

Alega que ficaram
esteticamente
bonitos e ndo
se tornaram
desconfortaveis.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2021).

Nota-se que, de forma geral, houve uma preferéncia pela calga desenvolvida
inicialmente, contudo € possivel modificar a peca zero waste, considerando
as preferéncias da usudria. Com relagdo a vestibilidade do coés reto, sugere-
se realizar recortes no cds, de forma a deixa-lo mais anatdmico. Quanto a
largura das calgas, a usuaria prefere cal¢as mais ajustadas na regido das coxas
e manteria a peg¢a mais reta em toda a sua largura.

Ao comparar a vestibilidade na regido das nadegas, como foram mantidos
idénticos os ganchos, nota-se que a ampliagdo na quantidade de pences
acomodou a pega ao corpo, apesar de a usuaria considerar esteticamente
mais bonita a calga com menor ndmero de pences. Nesse sentido, avalia-se
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gue a utilizagado do tecido em cor clara destaca a sombra das pences e dos
recortes usados nos detalhes da pega — o que se nota, também, na posicao
do ziper e dos bolsos. No que diz respeito aos bolsos, por serem feitos a partir
das sobras dos ganchos, a costura ficou deslocada e foi feita embutida para
nao marcar. Na calca tradicional, poderia ser acrescentado o bolso para ter
mais similaridade ao outro modelo e avaliar o volume gerado na regiao da
calca vestida, bem como para comparar se haveria melhor aproveitamento
Nno encaixe.

Com relagdo a preservacao do meio ambiente, a usuaria diz se importar,
contudo nao faz ideia da quantidade de residuo gerada pela indUstria da
confeccdo. Nesse sentido, destaca-se a importancia de tornar a usudria
final mais consciente dos processos produtivos dos produtos de vestuario,
pois, normalmente, 0os Uusuarios Nnao possuem conhecimento dos impactos
gerados pela cadeia produtiva. Sendo assim, as indUstrias que prezam pela
sustentabilidade devem investir em divulgar os processos produtivos e como
eles podem fazer a difereng¢a nos impactos ambientais, sociais e econdmicos.

Por ser uma pega-piloto, é possivel observar a necessidade de algumas
alteragdes. Porém, entende-se que a meta foi atingida, uma vez que foi
desenvolvida uma calgca com zero residuo, que continua sendo uma pecga
do vestuario elegante e vestivel e reduz os danos que o meio ambiente vem
sofrendo devido as sobras de tecido, que, muitas vezes, sdo descartadas de
forma incorreta.

CONCLUSAO

Considerando o objetivo deste trabalho, pode-se concluir que a experiéncia
obteve éxito, no entanto se sugerem alteracdes no desenvolvimento das
modelagens dos dois modelos. Os resultados nos indicam que é possivel
desenvolver produtos de vestudrio que satisfagcam as necessidades dos
usuarios, sem gerar residuo téxtil. Contudo, cabe ressaltar que as preferéncias
e percepgdes dos usudrios podem se diferenciar, dependendo das suas
experiéncias.

Ademais, a abordagem zero waste pode ser utilizada como estratégia
de marketing pela industria do vestuario. Por meio da exposicdo dos seus
processos produtivos, a industria divulga as suas acdes, em prol da preservacado
do meio ambiente, bem como aproxima e conscientiza os usuarios sobre os
impactos gerados pela cadeia produtiva.

Neste trabalho, ndo foi possivel avaliar a produgdo em tecidos com larguras
diferenciadas ou o corte de uma grade de tamanhos - altera¢cdes que podem
exigir mudanga de encaixe ou de detalhes do modelo. Ademais, apds a
confecgao das duas calgas, foram sugeridas alteragdes que se consideram
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relevantes para a aprovacao final do produto, as quais podem ser propostas
de futuros trabalhos.
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CAPITULD 17

REAPROVEITAMENTO TEXTIL: ESTUDO

DE GASO EM UMA EMPRESA DE
PEQUENO PORTE DE ERECHIM/RS

Cleici Naira Rios Reolon

Natalie Pacheco Oliveira

INTRODUCAO

4 uma crise ambiental relacionada ao aumento do consumo e da
H crescente exploragao dos recursos naturais, resultante do crescimento

populacional e da industrializacdo. E importante saber, enquanto
empresa, COmo agir para aproveitar ao maximo esses recursos, inclusive no
setor da producdo de vestuario. O setor téxtil € um dos grandes geradores de
residuos sdélidos nocivos ao meio ambiente e a vida humana. Esse setor gera
toneladas de residuos que, na maioria das vezes, ndo tém o descarte correto.
Muitas empresas ndo tém uma gestdo de residuos sdlidos adequada, e uma
série de normativas estao sendo elaboradas e colocadas em pratica pelos
governos para minimizar danos ao planeta.

Milan, Vittorazzi e Reis (2010) afirmam que a indUstria da moda gera um
desperdicio significativo, principalmente da matéria-prima tecido, que é
transformada em aparas, retalhos e pecas rejeitadas. De acordo com dados
da Associacao Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccdo (ABIT) (CNI, 2017),
o Brasil tem o quarto maior parque produtivo de confecgdo do mundo e é o
quinto maior produtor téxtil. O Brasil € um dos grandes geradores de residuos
téxteis no mundo.

Esta pesquisa tem como objetivo conhecer o destino final dos residuos
produzidos em uma empresa de pequeno porte num recorte de apenas um
dia de trabalho. Tendo essas respostas, pretendeu-se propor uma solugao
para minimizar esses residuos téxteis da indUstria de confecg¢ao de vestuario
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e desenvolver uma pequena colegao apropriada ao produto comercializado
pela empresa. A metodologia aplicada parte de estudos bibliograficos e segue
com um estudo de caso feito em uma empresa de pequeno porte, localizada
na cidade de Erechim, no Norte do Rio Grande do Sul.

Este trabalho esta dividido em cinco se¢des. A primeira expde a introducao
do artigo. Na segunda, é realizado um apanhado tedrico sobre o setor téxtil,
principais matérias-primas, gestao dos residuos sélidos, reciclagem, moda e
design. Em seguida, sao apresentados o desenvolvimento e a aplicagao da
pesquisa para atingir os resultados, os quais sao detalhados na se¢do seguinte.
Por fim, as consideracgdes finais, limitacdes e sugestdes de trabalho futuro.

FUNDAMENTACAO TEORICA
SETOR TEXTIL

O setor téxtil foi um dos grandes responsaveis por incendiar a primeira
Revolugao Industrial, no século XVIII, quando se substituiu os teares manuais
pela tecnologia das maquinas movidas a vapor. De & para c3, o setor ndo
parou mais de investir em tecnologias cada vez mais avangadas (CNI, 2017).

Um dos mais tradicionais e complexos setores industriais estd presente
em paises mais ou menos desenvolvidos economicamente. Sua cadeia
inicia-se na producao de fibras e filamentos, vai para a fiagao, tecelagem,
malharia, acabamento e confecgao. O Brasil encontra-se entre os dez maiores
produtores mundiais de fios e filamentos, tecidos e malhas, especialmente da
matéria-prima algodao. Nesse uUltimo segmento — malhas com predominancia
de algodao — o pais é o terceiro maior produtor mundial, somente atras dos
Estados Unidos e da India (CNI, 2017).

Para entender melhor a estrutura da cadeia téxtil, apresenta-se o fluxograma
na Figura 1:
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Figura 1- Estrutura da cadeia produtiva e de distribuicao téxtil e
confecgao

Fonte: CNI (2017).

O setor téxtil beneficia muitos outros setores da indUstria além de
Vestuario e Téxteis Lar, como podemos ver na Figura 1, na categoria de Téxteis
Técnicos. O setor da Saude e Higiene, por exemplo, necessita cada vez mais
da tecnologia téxtil para seu desenvolvimento. Os téxteis voltados a saude
e higiene, segundo Neves (2015), sao utilizados para cicatrizagao de tecidos
e implantes biocompativeis, além de “monitorizagao continua do vestuario,
através da integragao da microeletrénica e de microcapsula, pela utilizagao de
artigos descartaveis de nao-tecidos ou pelo desenvolvimento de fibras com
novas funcionalidades” (Neves, 2015, p. 4). O setor da Construgao Civil, por sua
vez, teve um grande reforco em segurancga e facilitagdo de trabalho, “através
de materiais compdsitos, nas coberturas arquiteténicas, no reforco do betdo e
do reboco e na substitui¢ao do ago” (Neves, 2015, p. 3).

O setor téxtil tem grande importancia para os demais setores industriais e
para o desenvolvimento do pais, devendo ser um precursor de praticas que
preservem recursos naturais sem perder o foco no desenvolvimento de novas
tecnologias.

FIBRA TEXTIL: MATERIAS-PRIMAS E RESIDUOS

Segundo o regulamento do Conselho Nacional de Metrologia, Normalizagao
e Qualidade Industrial (CONMETROQ), fibra téxtil, ou filamentos téxteis, € toda
matéria natural, de origem vegetal, animal ou mineral, assimm como toda
matéria artificial ou sintética, que, por sua alta relagdo entre seu comprimento
e didmetro e, ainda, por suas caracteristicas de flexibilidade, suavidade,
elasticidade, resisténcia, tenacidade e finura, estd apta as aplicacdes téxteis
(Senai Mix Design, 2014).
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Segundo Menegucci et al. (2015, p. 4), “todo material derivado de sobra e
resto de uma producgao [..] e que, geralmente sdo descartados e tratados como
indesejaveis por muitas empresas, denomina-se residuo”. E praticamente
impossivel uma empresa que trabalha com téxtil ndo gerar residuos, mas
algumas matérias-primas tém melhor aproveitamento na inddstria e boas
praticas ambientais colaboram para a minimizag¢ao de sobras.

As fibras téxteis podem ser classificadas como naturais, ou seja, aquelas que
sdo encontradas na natureza, como por exemplo o algodao (origem vegetal),
I3 (origem animal) e asbestos (origem mineral); ou quimicas, ou seja, aquelas
obtidas por processos industriais, que ainda sao subdivididas em artificiais
obtidas por meio de processos que utilizam polimero natural (a celulose), e
sintéticas, cujos processos produtivos utilizam polimeros sintetizados a partir
de produtos petroquimicos de primeira geragao (eteno, propeno, benzeno
e para-xileno) (Barbosa et al.,, 2004). Na Figura 2, apresenta-se uma visao do
conjunto de fibras téxteis naturais e quimicas:

Figura 2 - Fibras téxteis

Fonte: CNI (2017).

O consumo de fibras de algodao corresponde a 84% do consumo total
anual, ou 1.042 milhdes de toneladas, seguido pelo téxteis de fibras artificiais e
sintéticas (13%) e de outras fibras naturais (3%), segundo Instituto de Estudos e
Marketing Industrial (IEMI, 2015).

O poliéster é a fibra sintética mais consumida, representando pouco mais
de 50% da demanda total de fibras quimicas e pode ser utilizada pura ou
em mistura com o algodao, viscose, poliamida, linho ou 13, em proporgdes
variadas, sendo uma das fibras mais baratas (IEMI, 2015).
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A poliamida é considerada a mais nobre das fibras sintéticas. Apresenta
uma elevada resisténcia mecanica, baixa absor¢cao de umidade, possibilidade
de texturizagcao e boa aceitagcao de acabamentos téxteis, 0 que permite uma
grande variagao de superficie no téxtil desenvolvido com essa fibra (Aradjo,
1986). E muito utilizada para desenvolvimento de moda esportiva e moda
praia, bem como para moda intima infantil, masculino e feminino.

Uma fibra complementar as demais fibras, que tem como objetivo conferir
elasticidade, é ofio elastano ou de elastdmero. Esse fio tem como intuito tornar
possivel o esticamento e recolhimento do tecido, seja ele plano ou malha, para
maior aderéncia ao corpo (Araujo, 1986). Confere-se a tecidos planos e malhas
que possuem elastano (fio de elastano) em sua composi¢do o conforto como
diferencial.

O algodao, o poliéster, a poliamida e os fios de elastoméricos sao as fibras
mais utilizadas na indUstria brasileira (CNI, 2017) e as que sao de interesse
deste trabalho.

GESTAO DE RESIDUOS TEXTEIS

De acordo com dados da ABIT, o Brasil tem o quarto maior parque produtivo
de confecgcdo do mundo e é o quinto maior produtor téxtil. Esse fato faz com
gue o Brasil também seja um dos grandes geradores de residuos téxteis do
mundo (CNI, 2017).

Residuo é todo e qualquer material que ndo terd mais utilizagdo apds
determinados processos (CNI, 2017). Na indUstria da moda, isso inclui linhas,
botdes, tecidos, malhas, eldsticos, aderecos e toda a sobra que deriva de
um final de producédo. Essas sobras geralmente sdo descartadas, ndo sendo
utilizadas para a préxima linha de produgao na mesma empresa.

Residuos téxteis podem ser nocivos ao meio ambiente, e é mais que
necessario manter uma rotina de gestdao de residuos adequada. Fletcher e
Grose (2011) apontam gue os impactos das confecgdes sobre o meio ambiente
englobam poluicdo, uso de recursos naturais de forma incorreta, implicando
uso sem limites de recursos nao-renovaveis, crises sociais como efeito das
drasticas mudancgas climaticas, entre outros problemas.

De acordo com a Politica Nacional de Residuos Sélidos (Lei n.12.305/2010) do
Ministério do Meio Ambiente, a gestdo de residuos deve garantir o maximo de
reaproveitamento e reciclagem e a minimizacao dos rejeitos. Porém, por falta
de conhecimento, negligéncia ou pelo fator econdmico, muitas empresas nao
dao o destino correto aos seus residuos.

Pela Lei n.12.305/10, é funcao do gerador de residuo dar destino adequado
ao residuo gerado por sua empresa. Isso inclui varias etapas de um conjunto
de agbes que comega pela separagao, armazenamento, coleta, transporte
e destinacdo adequada para cada tipo de residuo, minimizando, assim, os
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impactos ao meio ambiente e a saude publica, mantendo o carater comercial
desse residuo por trata-lo ainda como um produto passivel de reciclagem e
reaproveitamento. Antes disso, a reduc¢ao e prevengao de geragao de residuos
solidos é prevista através do Programa de Gerenciamento de Residuos Sdlidos
(PGRS), desenvolvido pela Fundagdo Escola Nacional de Administracao
Publica (ENAP), no ano de 2017. O intuito desse programa € colocar o Brasil
lado a lado com paises desenvolvidos sobre questdes legais que envolvam
politicas de residuos sélidos e facilitar o sucesso nas metas do Plano Nacional
Sobre Mudanca do Clima.

O destino inadequado de residuos pode acarretar consequéncias graves
paraa empresa. E considerado crime ambiental permitir ou causar poluicdo ou
danos a saude humana, fauna e flora, com pena de reclusao, além das demais
penalidades civis e administrativas. Além disso, 0 ndo cumprimento de um
sistema de gestao ambiental impede que a empresa consiga a certificagcao
ISO 14001:2015, norma da ABNT, por ndo atender aos requisitos necessarios.
Essa norma visa garantir a reducao de polui¢cdao através de uma revisao do
processo produtivo, visando melhoria continua na questdo ambiental pelo
controle de insumos e matérias-primas que possam vir a ser desperdicadas
(ABNT, 2015).

Atualmente, os termos reaproveitamento, reciclagem, sustentabilidade,
ecologicamente correto, upcycling, entre outros, estdo cada vez mais em
evidéncia nos meios académico e empresarial, e esse € um aspecto positivo,
uma vez que estad aumentando a importancia da preservagao dos recursos
naturais e do meio ambiente.

Segundo Manzini e Vezzoli (2008, p. 201), “por reutilizagdo entendemos
um segundo uso de produtos, ou de suas partes, previamente descartados/
eliminados”. J& a reciclagem é o processo em que ha a transformacgao do
residuo solido, com mudangas em seus estados fisico, fisico-quimico ou
biolégico, atribuindo novas caracteristicas para que se torne novamente
matéria-prima ou produto (Scom Ambiental, 2017).

A reutilizagao, a reciclagem e a destinagao correta dos materiais devem ser
as opgdes de segundo e terceiro niveis, quando nao for possivel eliminar os
residuos na fonte (Milan et al., 2010).

Segundo Manzini e Vezzoli (2008), cabe ao designer de moda desenvolver
estratégias para a maxima utilizagdo dos residuos, sendo, no futuro, uma de
suas tarefas, para o desenvolvimento de novos produtos, projetar o ciclo de
vida inteiro do produto, ou, como se diz em inglés, projetar o Life Cycle Design
(LCD). Nesse sentido, o designer de moda, no desenvolvimento dos produtos,
deve ser consciente e avaliar todas as etapas, desde os materiais utilizados até
o consumidor final, a fim de garantir maior aproveitamento e minimizar os
impactos ambientais causados pelas sobras.
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Mesmo sendo um assunto em alta, ainda sao poucas as empresas de
confec¢ado que analisam a questdo do desperdicio e destinagdo de residuos nas
etapasiniciaisde projetosde cole¢des, com isso perdendo muita matéria-prima
e, consequentemente, deixando de obter lucros. Atualmente, ha empresas de
reciclagem que transformam os residuos téxteis em novos produtos, como
exemplo a Benetex e a Beneficios, situadas em Brusque, Santa Catarina, que
reciclam residuos téxteis, transformando-os em fibras regeneradas, formando
um novo fio. Outras empresas reaproveitam as sobras geradas na etapa de
corte, produzindo outros produtos, reduzindo consideravelmente o residuo e
ainda agregando lucro para as empresas (Menegucci et al., 2015).

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Primeiramente, foi realizada uma pesquisa bibliografica para entender a
guestao ambiental inserida na industria téxtil. Segundo Gil (2010), a pesquisa
bibliografica esta baseada em material publicado, desde materiais impressos,
como livros, revistas, jornais, teses, dissertagcdes a anais de evento cientificos.
Para este trabalho, foram utilizados livros, periédicos e artigos cientificos
pertinentes ao assunto, ou seja, relatdérios do CNI (2017) e do Ministério do
Meio Ambiente (2010), artigos cientificos de autores que dissertam sobre
téxtil e meio ambiente, como Milan, Vittorazzi e Reis (2010), e autores de livros
sobre gestdo de residuos e design voltado a sustentabilidade, como Amaral
(2016) e Fletcher e Grose (2011). O estudo de caso se qualifica como “um
estudo profundo de um ou de poucos objetos, de maneira a permitir o seu
conhecimento amplo e detalhado” (Gil, 2010, p. 57-58). Como coloca Gil (2010,
p. 58), “o estudo de caso serve para delinear situagcdes da vida real cujos limites
ndo estdo bem estabelecidos” e, sendo o caso desta pesquisa, identificou-
se a necessidade de investigar os processos de descarte e possibilidade de
reaproveitamento em uma empresa real, identificando o que ja era feito e
formulando possibilidades de melhorias.

Para este artigo, trabalhou-se com a hipdtese de que, na cidade de Erechim,
Rio Grande do Sul, empresas do setor da moda teriam problemas com
residuos téxteis, tanto em resposta ao erro de encaixe, resultando no mau
aproveitamento do material téxtil, quanto do descarte incorreto de pequenos
pedacos. Foi realizado contato com algumas empresas de pequeno porte da
cidade de Erechim que tivessem como principal matéria-prima a malha, para
gue participassem da pesquisa, e apenas uma empresa teve interesse em
participar. Trata-se de uma empresa especializada em pijamas e roupas de
cama, que utiliza a malha de algodao e malha de poliéster em seus produtos.
E uma empresa que tem seu sistema de trabalho baseado em encomendas
para outras empresas e em varejo de pequenas quantidades.
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Para conhecer as praticas do gerenciamento dos residuos sélidos da
empresa, foi realizada uma pesquisa diretamente com o chefe de producao,
gue também é o proprietario da empresa. Foi elaborado um questionario
aberto com perguntas que foram feitas de forma oral sobre a empresa e o
descarte dos residuos téxteis, sobre o que é feito com o material descartado e
qual a porcentagem de matéria-prima € descartada. Perguntou-se, também,
sobre a possibilidade da empresa fazer a reutilizagao desses residuos e, em
caso afirmativo, como poderia ser realizado esse aproveitamento. A entrevista
foi gravada utilizando um aplicativo de telefone celular, e as falas foram
transcritas para arquivamento.

As primeiras trés perguntas foram sobre dados da empresa, que se trata
de uma empresa de pequeno porte com mais de 20 anos de trabalho em
Erechim. Emprega diretamente seis trabalhadores, sendo trés no setor de
corte e costura e trés nos setores de criagdo e administragao (que, no caso, sao
o dono da empresa, sua esposa e filho). A empresa ainda conta com mais dois
trabalhadores terceirizados para corte e costura e um representante externo
para vendas.

A quarta pergunta foi sobre o tipo de produto que a empresa desenvolvia.
A empresa trabalha com pijamas para publico infantil e feminino e masculino
adulto; uniformes e camisetas sob encomenda; e roupa de cama.

A quinta pergunta foi sobre a quantidade de material téxtil cortado por dia,
cuja resposta foi cerca de 20 metros por dia, sendo que, dependendo da época
do ano ou do aumento de encomendas de camisetas e uniformes, pode
chegar a 30 metros.

A sexta e a sétima perguntas foram referentes a formagao das pessoas
gue trabalhavam na empresa e da expectativa de ter pessoas formadas com
capacidade de trabalhar questbes como otimizagdo da producgdo para redugao
de residuos. O dono da empresa respondeu que apenas ele tem formacao
em Administracdo e que seus funcionarios, embora nao tenham formacao,
desempenham com maximo desempenho suas funcgdes. Ainda, sinalizou que
nao parece ter relevancia uma pessoa formada para a empresa, porque, até o
momento, a empresa esta trabalhando muito bem.

A oitava e a nona perguntas foram sobre o conhecimento dele, enquanto
gerente de producao, da quantidade e tipo de residuo gerado por dia e qual
o destino dado a esse material. Foi respondido que ele vé a quantidade de
pacotes de materiais que devem ser jogados fora, que nao ultrapassa dois
sacos de lixo, e que o que a empresa produz de residuo é recolhido por uma
empresa especializada em residuos téxteis da cidade. O que as empresas
terceirizadas geram de residuos é de exclusiva responsabilidade delas.

A décima pergunta foi sobre o interesse em aplicar a proposta de trabalho
desta pesquisa na empresa caso os resultados fossem satisfatérios, que teve
resposta negativa com justificativa de que, no segundo semestre, a empresa
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tem muita encomenda e ndo teriam tempo de colocar em pratica, mas que
ficariam satisfeitos em ter retorno se foi possivel desenvolver algo com os
residuos.

Apds a coleta de respostas ao questionario, conduziu-se a organizacao do
trabalho de forma a se ter um protocolo que pudesse ser verificado e repetido
Nna empresa em questdo ou posteriormente em outras empresas do setor. A
Figura 3 apresenta a sequéncia de desenvolvimento desta pesquisa:

Figura 3 - Sequéncia de aplicagdo da pesquisa

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Procedeu-se as visitas a empresa para conhecer o leiaute e o trabalho
dos funcionarios, consideradas como uma observagcdao ndao participante
ou simples que, conforme Gil (2010, p. 101), configura “aquela em que o
pesquisador, permanecendo alheio a comunidade, grupo ou situagao que
pretende estudar, observa de maneira espontanea os fatos que ai ocorrem”,
embora tenha se elaborado um questiondrio para conhecimento prévio do
ambiente de trabalho. Assim, foi possivel verificar se o trabalho pratico tinha
concordancia com o respondido pelo dono da empresa em teoria. Nota-se
gue o aspecto do trabalho concorda com o relatado pelo dono da empresa.

A empresa de pequeno porte funciona no andar térreo da residéncia
dos proprietarios localizada em um bairro de classe média. Trata-se de
um espacgo para todos os setores, com excegdo dos setores de limpeza de
peca, embalamento e estoque, que ficam em pecga separada, e do estoque
de matéria-prima e residuo, que fica em uma sala construida no fundo do
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terreno, longe da area de produgao. As maquinas de costura estao dispostas
em linha de producao, aglomeradas conforme suas propriedades: uma mesa
de corte, duas maquinas de costura reta, trés overloques, trés interlogues, trés
galoneiras e uma elastiqueira. Nem todas as maquinas sao utilizadas durante
a producgao, pois a empresa ndo possui funcionarios o suficiente para ocupar
todas as maquinas e setores.

Durante o més de setembro, uma vez por semana, durante as trés primeiras
semanas, fez-se visita a empresa para verificar a quantidade de residuos
téxteis descartados ao final do expediente. A empresa nao possui balanca
para pesar os residuos e apenas ensaca e aguarda o recolhimento feito por
uma empresa especializada (nao foi fornecida a informacao de que empresa
recolhe os residuos). Ndo hd modificacdo no volume de residuo ensacado,
contudo, ndo é possivel afirmar que haviam nos sacos os mesmos tipos de
corte e tamanhos de residuos, visto que o corte era feito manualmente e o
aproveitamento do tecido feito a olho por uma funcionaria.

Na quarta semana, foram recolhidos os residuos produzidos durante um dia
de trabalho. Os residuos foram separados e pesados na balang¢a do Laboratério
de Risco e Corte do IFRS - Campus Erechim, instrumento aferido, resultando
em 1,650 kg de tecidos com tamanhos suficientes para fabricar novas pecas
(Figura 4), que foram classificados como residuos Uteis (1.350 kg), e de tecidos
gue nao tem capacidade de gerar novos produtos, ou seja, restos moidos e
picotados, classificados como residuos nao Uteis (0,300 kg).

Figura 4 — Residuos de um dia de trabalho na empresa

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).
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Apds os residuos serem selecionados e pesados, fez-se a separagcao dos
residuos Uteis por tipos de malhas: plush (100% poliéster), malha de algodao
(96% algodao e 4% elastano), malha de poliéster (96% poliéster, 4% elastano) e
ribana (94% algodao e 6% elastano). A maioria das malhas tém serigrafias em
sua superficie, o que torna sua reciclagem bastante dificil.

Procedeu-se, entdo, a etapa de selegcdo dos tipos de produtos a serem
desenvolvidos para utilizagdo dos residuos. Levou-se em consideragao os
produtos que a empresa desenvolve e a matéria-prima que utilizam, e optou-
se por criar uma linha de produtos para o publico infantil de zero a trés meses
de idade. A escolha do produto se deu pela possibilidade de desenvolver
pecas sem emendas de retalhos, porque se encaixariam bem no tamanho dos
residuos. Os moldes foram desenvolvidos pelo método de diagrama a partir
da apostila Modelagem Infantil Bebé do SENAI CETVEST Sao Paulo, de 2002.
Esse método foi escolhido por apresentar moldes finais infantis bastante
tradicionais, sem muita variagdo de desenho. Feitos os moldes, passou-se para
o corte dos produtos sobre os retalhos. Os moldes foram encaixados sobre as
pecgas de residuos seguindo criteriosamente o sentido de fio de cada peca.

Apds o corte, as pegas foram pesadas para que fosse contabilizado o peso
sem linhas, ribanas, botdes, eldsticos e aviamentos. Com isso se chegou ao
resultado de 0,850 kg de residuos utilizados para fabricacdo de novas pecgas,
gerando 0,500 kg de novos residuos.

RESULTADOS

Com os residuos recolhidos da empresa, foi possivel confeccionar 25 pecas
com qualidade e design, com possibilidade de comercializagdo. As pecas
cortadas resultaram em 0,850 kg no corte dos residuos Uteis, e essas pegas
confeccionadas pesaram, no final, 1,250 kg (contabilizando linhas de costura,
botdes e ribanas). Foram confeccionadas 25 pecas (algumas apresentadas nas
sequéncias de Figuras, classificadas em tiptops de inverno (Figura 5), tiptops
de verao (Figura ©), pijamas (Figura 7), vestidos e macaquinhos (Figura 8)). A
escolha de execucdo desses produtos se deu por poderem ser cortados inteiros
nos residuos, sem emendas, e por poderem ser facilmente adicionados a linha
de produtos da empresa.
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Figura 5 - Tiptops de inverno

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Figura 6 — Tiptops de verao

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Figura 7 - Pijamas

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).
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Figura 8 — Vestido e macaquinhos

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Calculando o novo resultado dos residuos nao Uteis em porcentagem, a
empresa teria uma redugao para 48,48% desses 100% que seriam descartados.
Embora os produtos confeccionados nao sejam os mesmos praticados pela
empresa, esse aproveitamento é bastante significativo. A Tabela 1 apresenta

os valores em quilos e percentuais para compreensao do aproveitamento dos
residuos:

Tabela 1- Valores em quilo e porcentagem dos residuos téxteis

Total de residuos (1,650 kg - 100%) Peso (kg) Percentual (%)
Residuos Uteis 1,350 -
Residuos ndo Uteis 0,300 18,18
Pecas cortadas 0,850 -

Novos residuos ndo Uteis das pegas cortadas 0,500 30,30

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Do total de residuos, com peso de 1,650 kg, foram selecionados os residuos
Uteis (1,350 kg) e cortadas as 25 novas pegas, com peso apods corte de 0,850
kg. Apds o corte dos residuos Uteis, somaram-se aos residuos ndo Uteis, que
representavam peso de 0,300 kg, mais 0,500 kg, totalizando 0,800 kg.
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CONCLUSAO

Nota-se a preocupagao crescente, embora recente, de empresas dos
setores téxtil e de vestuario em promoverem acgdes efetivas para aumentar
O aproveitamento de matéria-prima e a reducgao de residuos. Isso se da,
em grande parte, pela percepcdo de que a matéria-prima e residuo sao
dinheiro e que essa preocupacao é um diferencial competitivo que atrai o
cliente preocupado com o meio ambiente. Para além da questdo financeira,
a preocupagdo com o meio ambiente é uma responsabilidade de todos,
principalmente de quem trabalha com volumes de recursos naturais e
artificiais tdo grandes.

A empresa na qual a pesquisa foi aplicada ndo considera o volume de seus
residuos como sendo desperdicio, porque o planejamento e o encaixe de sua
producdo, feitos manualmente, garantem que sua produgao se mantenha
constante. Contudo, quando observamos a capacidade de geragdo de novos
produtos a partir desses residuos, criando uma nova linha de produtos que
se adequaria a produgao, percebe-se que ha desperdicio de matéria-prima
gue pode ser reduzido. A empresa ndo teve interesse de colocar em pratica
a pesquisa devido ao alto volume da sua produgdo no segundo semestre de
2019. Contudo, foram disponibilizados os moldes e processos de fabricagdo
desses produtos caso queiram aplicar futuramente.

Como sugestdo de estudos futuros, essa etapa de encaixe e corte dessas
pecas poderia ser aplicada nessa empresa, bem como a metodologia de
avaliagdo de residuos ser aplicada em outras empresas da cidade para ser
verificado o potencial de aproveitamento de residuos que seriam descartados.

Verificar a possibilidade de aproveitamento de residuos, mesmo que de
um dia de produc¢ao de uma empresa especifica em Erechim, forneceu uma
noc¢ao do volume estimado de residuo gerado em um ano de trabalho por
ela: cerca de 390 kg, dos quais, aproximadamente 50% poderiam gerar novos
produtos com capacidade de comercializagao.
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RESIDUOS TEXTEIS: UMA PROPOSTA DE
REAPROVEITAMENTO

Daiana Aline Possa

Vania Goellner dos Santos Fante

INTRODUCAO

geragdo de residuos téxteis nas indUstrias de confecgao do vestuario

ocorre diariamente a partir do processamento de operagdes de

produgdo, como o corte dos moldes nos tecidos. Esse processo €&
inevitavel e pode ocorrer em diferentes variagdes de volume e composicao
da matéria téxtil, de acordo com o segmento de mercado em que a empresa
atua. Com essa abordagem, a industria de confecgao do vestudrio gera
principalmente residuos sélidos. Estes, em sua maioria, ndo sdo considerados
perigosos, contudo representam um sinal de alerta para as empresas e o meio
ambiente. Eles sdo constituidos por sobras pequenas e retalhos oriundos dos
processos de criagdo, modelagem, encaixe e corte, bem como de qualidade
ou falta de padronizagdo das matérias-primas, mao de obra desqualificada,
maquinas inapropriadas, entre outros (Milian et al., 2010).

Diante do contexto exposto, o presente artigo traz como problematica
a geracao de residuos téxteis por parte das industrias de confecgcao do
vestudrio do municipio de Erechim e sua microrregido. O objetivo é analisar
os procedimentos de coleta e destinagao de residuos adotados pelo Banco
de Vestudrio do municipio de Erechim. Por meio da coleta de dados e
do reaproveitamento de residuos téxteis gerados pela industria, foram
desenvolvidos produtos de moda.

O tema deste trabalho envolve a importancia de implementar, nas indUlstrias
de confeccdo do vestudrio de Erechim e regido, uma nova perspectiva
relativa a acepcao de reaproveitamento e a valorizacdo dos residuos gerados
em seus processos produtivos. Partindo dessa premissa, o presente texto
apresenta uma proposta de reaproveitamento de residuos téxteis gerados
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pelas indUstrias de vestuario de Erechim e sua microrregiao, considerando
levantamentos realizados pelo Banco de Vestuario de Erechim. Destaca-se
como uma das alternativas sustentaveis encontradas o desenvolvimento de
uma colecgao-cdpsula, intitulada Retalhos, que traz pegas com apelo fashion
direcionadas ao publico feminino de 19 a 28 anos de idade. A colegdo tem
como principio projetar peg¢as de baixo impacto ambiental, com uso das
matérias-primas descartadas, evitando que elas sejam destinadas a aterros
sanitarios e gerem impactos ambientais futuros.

Este estudo iniciou com pesquisas bibliograficas sobre o tema em livros,
artigos cientificos, sites da web, entre outros, a fim de usar as informacdes
como suporte ao tema proposto. Concluida essa etapa, foram realizados
pesquisa experimental, ponderagao dos dados e desenvolvimento de
produtos sustentaveis de moda, provenientes do interesse em minimizar o
descarte dos residuos téxteis. Assim sendo, o artigo encontra-se dividido em
trés partes, além desta introdugdo e da conclusao: o diagndstico junto Banco
de Vestuario; a pesquisa bibliografica; por fim, o desenvolvimento de produtos
de moda a partir de residuos téxteis.

FUNDAMENTAGAO TEGRICA
MODA SUSTENTAVEL

Segundo relatos de Gwilt (2011), uma das formas mais simples para
compreender a sustentabilidade é diante do tripé representado por sociedade,
economia e ecologia. Para que o tripé funcione, deve existir harmonia entre os
trés aspectos. Um exemplo que ilustra esse conceito € a geragao de produtos
feitos com matérias-primas de baixo impacto ambiental, garantindo nao
apenas a qualidade do produto, mas também a preocupagdo com o meio
ambiente e a sustentabilidade econdmica.

Segundo Macédo (2015), quando o assunto sustentabilidade vem a tona,
é sempre importante refletir sobre o que estd acontecendo no mundo,
principalmente em ambito ecoldgico, pois novas inovagdes tecnoldgicas
podem comprometer a biodiversidade do planeta, assim como 0s recursos
naturais, entre outros.

A sustentabilidade atualmente esta presente no dia a dia de uma grande
parte da populagdo do mundo. Alguns anos atras, apenas ambientalistas e
alguns estudantes discutiam sobre o assunto. Com o aumento dos estudos
sobre a tematica, a palavra “sustentabilidade” comegou a ganhar alguns
adjetivos, como: sustentabilidade econdmica, sustentabilidade ambiental,
sustentabilidade ecoldgica (Macédo, 2015).

De acordo com o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE, 2016), o conceito de sustentabilidade aplicado a moda deve propor
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uma producdao mais humanizada, sem a exploracao da mao de obra, com
remuneragao maisjusta, além de produzir pecas cujos design e funcionalidade
favorecam o uso duradouro da peca.

Segundo o SEBRAE (2016), para atingir a moda de forma sustentavel, as
indUstrias téxteis e de confecgcdo devem prezar pelo meio ambiente e pela
sociedade, para que os trabalhadores que exercem uma fungao nesse meio de
producao sintam-se valorizados, bem como incentivar o consumo consciente.
Essas indUstrias, que tém uma politica sustentavel, devem priorizar matérias-
primas menos nocivas ao planeta e diminuir a producao de residuos téxteis.

O design pode desempenhar um papel fundamental nas praticas
sustentaveis perante as producdes exercidas pelas industrias téxteis e de
confecg¢ao. De acordo com Manzini e Vezzoli (2008), o ato de projetar deve
adotar uma visao sistémica: o projetista precisa ampliar a sua atencao para
todas as fases do ciclo de vida do produto, comecando da pré-producao,
gue incluia aquisicao de matérias-primas e a escolha dos processos a serem
tomados; passando pela producado, que compreende os métodos de trabalho
dos materiais, a montagem e o acabamento; e chegando a distribuicao, que
envolve os deslocamentos durante todo o ciclo de vida, até o uso e a destinagao
do produto.

Conforme a Associagao Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgao (ABIT,
2018), no mundo existem cerca de 80 bilhdes de pecas de roupas novas
gue sdao comercializadas por ano. O Brasil contribui muito para atingir essa
marca, ocupando o quinto lugar como maior produtor de vestuario global.
Muitas empresas estao atentas a quantidade de residuos sélidos gerados a
partir da produgao e, por isso, buscam aprimorar as iniciativas, com o foco na
preservagao dos recursos naturais e na diminui¢ao dos impactos ambientais
(ABIT, 2018).

Praticas sustentaveis adotadas pelas industrias de
confeccdo de vestuario

De acordo com Mesacasa (2012), ao longo da histéria os fabricantes de
produtos Nnao se preocupavam com a destinagao do produto ao final de sua
vida util, ou seja, a énfase estava predominantemente na fase de producdo,
com pouca consideragdao pelos impactos ambientais e pela gestdo dos
residuos resultantes da utilizagao e do descarte dos produtos.

Desse modo, as proporcdes da economia relacionadas aos padrdes de
consumo foram repensadas. Em consequéncia disso, houve um crescimento
referente a importancia das questbes ambientais, como a ampliacdo da
conscientizacdo da populagcdo e das empresas responsaveis pela fabricacao
de produtos (Mesacasa, 2012).

Sendo as praticas sustentaveis importantes perante as indudstrias, o setor
da moda faz uso de alguns habitos sustentaveis. Por exemplo, nas indUstrias
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de confecgao, a diminuigcdo dos residuos téxteis no processo de confeccionar
roupa passa a ser uma alternativa que pode ser adotada pelas indUstrias
de moda e vestuario. Todavia, para obter o decréscimo desejado desses
residuos téxteis, requer-se uma preparacao antes da etapa do corte, que sera
apresentada a seguir.

Os designers, conforme Fletcher (2011), podem abordar praticas sustentaveis
de diversas formas, por exemplo, trabalhar com protétipos tridimensionais,
assim como utilizar moldes planos. O propésito do projetista em uma inddstria
de média ou grande escala é trazer eficiéncia e maximizar os resultados
originais.

Segundo Mesacasa (2012), o designer, para desenvolver produtos, deve estar
consciente da responsabilidade de projetar determinado produto, bem como
das possiveis implicagdes que envolvem a implantagao dele no mercado,
especialmente em virtude do crescimento das exigéncias ambientais.
Mesacasa (2012) complementa que a eficiéncia do processo de producao, a
geragao de residuos, o consumo de energia, a substituicao e o descarte de
seus componentes penetram o universo de trabalho desse profissional.

Os designers podem fazer uso de ferramentas que fornegcam suporte para
o desenvolvimento de produtos com baixo impacto ambiental, a exemplo de
softwares CAD (Computer Aided Design), ferramentas que trabalham para
elaborar o célculo de melhor aproveitamento de matéria-prima no processo
de encaixe, que atualmente é muito utilizada nas empresas, pois esse sistema
pode reduzir de 10% a 20% de residuos téxteis (Fletcher, 2011). Com base nos
estudos de Fletcher (2011), as empresas que trabalham com essa ferramenta,
além de diminuirem os residuos téxteis, conseguem reduzir a quantidade de
matéria-prima utilizada. Essa escolha tera impacto positivo, pois acarretara a
diminuicdo do préprio orgamento.

Dando sequéncia ao pensamento de Fletcher (2011) sobre novos métodos
utilizados para a reducgdo de residuos, nos Ultimos anos esses materiais téxteis
produzidos pelas industrias de confecgcdo comegaram a obter destinagcdes
corretas. Por exemplo, houve a reutilizagdo dos residuos para a producado de
novas pecas de roupas, bem como a utilizagdo dessas sobras de tecido para
criar um fio novo a partir dessa matéria-prima que seria enviada para aterros
sanitarios.

Contudo, sobre o processo de eliminagdo desses residuos téxteis, manter um
ciclo de vida ativo dessa matéria-prima é de suma importancia, pois evita-se
que esses residuos sejam descartados incorretamente. O ciclo de vida desses
residuos pode ser prolongado utilizando-se novos processos de design a favor
do meio ambiente, citados anteriormente.

Para impedir o descarte de pecas e até mesmo os residuos téxteis que sao
gerados no processo de corte, é necessario refletir sobre os trés Rs: reutilizacao,
reciclagem e restauragdo. Sendo estratégias para gerenciar residuos téxteis,
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todos tém o mesmo objetivo: prolongar a vida Util dos objetos criados na
moda, de modo a auxiliar na diminuicdo do fluxo de residuos téxteis, bem
como permitir gue o mundo nao entre em colapso (Fletcher, 2011).

Estudos de Fletcher (2011) apontam que a energia e 0os materiais necessarios
para serem restaurados, reciclados e reutilizados podem variar. Quanto a
primeira, a reutilizagao, ela consiste na opg¢ao que utiliza menos recursos,
visto ser necessario apenas adquirir a peca de roupa e vendé-la como foi
encontrada. Exemploinserido no mercado atual sdo os brechds, que compram
ou recebem doagdes e vendem com um preco reduzido em comparagao com
as demais lojas de moda e vestuario.

A segunda opgao dos trés Rs € a restauragao, que utiliza recursos para dar
acabamentos necessarios as pegas, necessitando-se de mao de obra e energia
para refazer ou transformar roupas ou tecidos em novos produtos de moda
(Fletcher, 2011). Essa etapa pode encaminhar o produto para processos de
beneficiamentos, como tingimento, estonagem e insercao de aderecos nas
pecgas de roupas para trazer em voga produtos com design diferenciado.

Por fim, a reciclagem utiliza mais energia para trazer o resultado desejado,
pois é necessario passar por etapas como trituragao e extragao das fibras,
utilizando processos mecanicos ou até mesmos quimicos que sdo NOCivVos ao
meio ambiente. Entretanto, se se analisar o contexto, essa pratica pode ser
classificada como ecolégica quando comparada a fabricagdo de uma nova
fibra (Fletcher, 2011).

Todas essas solugdes fazem parte de um universo no qual a complexidade
€ constante, exigindo mudangas sistémicas que se traduzem no rompimento
de tendéncias dominantes em termos de estilo de vida, produgao e consumo.
Cabe aos designers constituirem-se parte da solugdo desse problema, pois
seu trabalho de projetar é orientado pela renovagao constante que conduz o
mercado (Mesacasa, 2012).

RESIDUO TEXTIL COM VIES FASHION

Segundo Mesacasa (2012) a problematica dos residuos téxteis gerados
pelas indUstrias de confecgao e vestuario se configura como um dos desafios
ambientais mais significativos nas dareas urbanas contemporaneas. Esse
problema tem suscitado uma série de estudos voltados para a busca de
alternativas que enfrentem essa questdo,ampliando a preocupagdo acerca dos
impactos decorrentes da industrializagao, tais como a escassez de matérias-
primas e a deplegcao dos recursos naturais. Essas preocupagcdes ambientais
ganharam ainda maior destaque, sobretudo com a introdugdo do conceito
de desenvolvimento sustentavel. Diante desse problema, os residuos téxteis
gerados a partir da confeccao de vestuario podem ter utilidade novamente;
por exemplo, pode-se utiliza-los como matéria-prima e produzir novas pegas
de roupas com esse material.

288



DESIGNDEMODA: ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

Com base nas pesquisas realizadas para elaboracao deste artigo, com
O intuito de propor solugdes sustentaveis para a reutilizagcdo dos residuos
téxteis, foi observado que a utilizacdo desse material ndao é uma pratica
comum. Entretanto, constatou-se que é viavel desenvolver pecas de roupa
convencionais a partir desses residuos. Contudo, ao analisar o processo de
producdo utilizado para confeccionar as roupas apresentadas na sequéncia
deste artigo, foi identificado uma consideravel demanda de tempo necessario
para o desenvolvimento de pecgas produzidas a partir de residuos téxteis.

Pondera-se que tal fato possa ser justificado pelos processos manuais
utilizados. As pecas adquirem aspectos artesanais, por terem uma produgao
com demanda de tempo elevada, se comparada ao tempo utilizado para a
confeccdo de uma peca produzida em escala industrial. Além do tempo, as
pecas se caracterizam por serem produzidas de residuos téxteis e, com isso,
denotam exclusividade, ja que dependem de uma matéria-prima que deriva
do corte de uma outra pega. Em outras palavras, o material utilizado tem
diversas dimensdes normalmente, nao sendo possivel produzir em grande
escala, pois a dificuldade de encaixe é enorme devido a falta de padronizagao
dos residuos.

Segundo Mesacasa (2012), o artesanato aparece como mediador entre
arte e industria e se coloca como instrumento privilegiado de expressdo
contemporanea ao relacionar-se com o design, incorporando elementos
da producdo industrial, ao mesmo tempo que da ao design a perspectiva
artesanal, de uma produgao que nao se baseia na uniformizagao, e sim na
inovagao.

Optar pelo uso dessa pratica possibilita conduzir novas ideias para o mundo
da moda, apresentando pegas sustentaveis nesse meio. Além disso, o processo
artesanal pode gerar pecgas exclusivas, trazendo junto a ele valor agregado ao
produto. Como dito anteriormente, o desenvolvimento da peg¢a do presente
artigo é uma sugestao para a reutilizagao dos residuos téxteis.

As possibilidades encontradas para trabalhar com os residuos gerados
pelas industrias de confeccao e vestudrio sao significativamente elevadas,
principalmente utilizando-se o design para promover pegas criativas no
mundo da moda. Um modelo de empresa que usa residuos téxteis como
matéria-prima é a marca Zero Waste Daniel, localizada em Nova lorque. Essa
marca é especializada em pecas unissex e aproveita apenas os retalhos de
tecido gerados pelas industrias. A empresa comenta que a missao da Zero
Waste Daniel é enfrentar e mudar as normas das industrias, reinventando o
design e recriando sem desperdicio, para que as pecas de roupas nao sejam
enviadas para aterros sanitarios.

Segundo a empresa, as pegas sao feitas manualmente, valorizando a mao de
obra local. Cada peca se torna exclusiva, pois nenhuma delas é extremamente
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igual a outra. Além disso, a empresa trabalha com designs diferenciados,
trazendo arte para as pegas, como mosaicos representados por Frida Kahlo.

A empresa Zero Waste Daniel trabalha para que os retalhos ou até mesmo
pecas de roupas nao acabem com destinacao errada. Estima-se que, a cada
peca elaborada, cerca de 400 g de tecidos nao sao enviados para os aterros.
Na Figura 1, podem-se visualizar alguns trabalhos feitos pela marca.

Figura 1- Pecas produzidas com matéria-prima 100% aproveitada

Fonte: Zero Waste Daniel (2019).

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente artigo foi desenvolvido por meio de trés fases distintas. A
primeira referiu-se a fundamentagdo tedrica, apresentando aspectos de
sustentabilidade na moda, residuos téxteis e o aproveitamento desses residuos
como uma alternativa sustentavel. Para aprofundar a pesquisa, foi utilizado
como base referencial tedrico disposto em livros, artigos cientificos e sites. A
segunda fase foi uma pesquisa aplicada, que consistiu em um diagndstico
realizado através de uma entrevista com o Banco de Vestuario, na qual foi
descrito o trabalho que estd sendo realizado no municipio de Erechim e regido.
A terceira fase envolveu o desenvolvimento de produtos de moda e vestuario
a partir do reaproveitamento de residuos téxteis através de uma colegdo-
capsula, estando essa fase dividida em etapas para mostrar detalhadamente
como foi construida a colegdo. A quarta e Ultima fase discutiu os resultados
obtidos no diagnéstico e em cada etapa do estudo experimental, trazendo
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dados e informagdes sistematizadas que contribuem para o atendimento dos
objetivos propostos.

PESQUISA APLICADA COM O BANCO DE VESTUARIO

A entrevista no Centro Tecnoldgico Polovest, que comporta o Banco de
Vestuario, teve como objetivo compreender como as empresas de confecgdo
e vestudrio de Erechim e sua microrregido tratam os residuos téxteis, além
de examinar os métodos utilizados pelo Banco de Vestuario no auxilio no
descarte correto para essas indUstrias.

Pesquisa experimental: a escolha do publico-alvo para a
colecao-capsula

A partir da entrevista com o Centro Tecnoldgico Polovest, o presente
trabalho propbs-se a desenvolver produtos de moda com os residuos téxteis
deixados no Banco de Vestuario pelas industrias de confecgao e vestuario e
utiliza-los como matéria-prima do trabalho. Para isso foi desenvolvida uma
colegao-capsula, que é uma minicolegao fora da colegao principal da estacao.
As pecas da colegao-capsula transitam livremente dentro da marca, sem
depender do tema da colegado principal (Verrone, 2015). Todavia, antes que
esse processo acontega, faz-se necessario delimitar o publico que se pretende
atingir, ou seja, para quem essas pegas serao projetadas. Assim sendo, a fim de
direcionar de forma sustentdvel essa colegao, fez-se uso de uma pesquisa de
mercado elaborada por Zanette (2018). Esta pesquisa explora como publico-
alvo mulheres entre 19 e 28 anos de idade que residem na regido do Alto
Uruguai do Rio Grande do Sul.

Pesquisa experimental: o desenvolvimento da coleg¢do

O desenvolvimento da coleg¢ao utilizou dados disponibilizados pela Worth
Global Style Network (WGSM, 2019) sobre tendéncias de moda, auxiliando no
processo de escolha do tema para o desenvolvimento da cole¢ao, assimm como
da cartela de cores a ser utilizada. Com essas informagdes o proximo passo
foi elaborar os croquis para a colegao. Além disso, através da alusao ao uso de
residuos téxteis, a colecao foi intitulada Retalhos, fazendo referéncia ao uso
dos residuos téxteis utilizados como matéria-prima.

Pesquisa experimental: desenvolvimento de alternativas

Para a colegcdo-capsula Retalhos, foram esbocadas seis alternativas para a
escolha dos looks, todas baseadas nas tendéncias escolhidas para a colecao.
Realizada a definicdo dos melhores, trés croquis foram selecionados para
comporem a colegao.

291



KEILA MARINA NICCHELLE | ORG.

Pesquisa experimental: coleta dos residuos téxteis

Os residuos utilizados para a colegao Retalhos foram escolhidos de acordo
com a disponibilidade no dia da coleta. Alguns tecidos foram levados em
maior quantidade para realizagcdes de beneficiamentos, como tingimento
natural, pois nesse momento, assim como as pecgas, as cores ja haviam sido
estabelecidas através da cartela de cores. Nao sendo encontrados os tecidos
desejados, buscaram-se tonalidades neutras para aplicagao do processo de
tingimento.

Pesquisa experimental: modelagem computadorizada

O processo comegou com a interpretagao de um modelo de calga, que foi
inicialmente desenvolvido através do método de modelagem planificada.
Posteriormente, essa modelagem foi digitalizada no software Audaces, onde
todos os ajustes e modificagdes necessarios foram efetuados. Uma vez que
o processo de design foi concluido, o modelo foi entdo transferido para o
software Audaces Encaixe para a preparagdo e a impressao dos moldes na
plotter.

Pesquisa experimental: tingimento natural

Conforme constatado na coleta de residuos téxteis, foi necessaria a
realizagao de beneficiamento, como tingimentos naturais, para atingir as
cores desejadas. Para fazer esse processo, alguns materiais foram utilizados:
acafrao, repolho roxo, morango, pimentao vermelho, paprica, urucum e
bicarbonato de sédio.

Pesquisa experimental: encaixe, corte e costura

Apobsaimpressaodos moldes na plotter,todos foram cortados manualmente,
a fim de se encaixa-los nos retalhos. Foi necessario fazer encaixe manual, pois
os residuos téxteis tém tamanhos diferentes. No processo de costura, todos
os recortes foram devidamente costurados, transformando-se em uma pecga
de roupa. Depois de concluidas essas etapas, o projeto tomou forma e foi
finalizado para o desenvolvimento das analises e a exposi¢cao dos resultados
obtidos.
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RESULTADOS
BANCO DE VESTUARIO DE ERECHIM

Em entrevista com o Banco de Vestuario, foi exposto que o setor téxtil
de confecgdo da regido do Alto Uruguai produz mensalmente cerca de
8 toneladas de residuos téxteis. J& o Centro Tecnoldégico Polovest recebe
mensalmente cerca de 6 toneladas de residuos téxteis produzidas por
empresas de confeccgdo. Essa entidade faz o possivel para dar uma destinacao
correta aos residuos téxteis, proporcionando uma diminui¢cdo nos impactos
ambientais futuros.

O Centro Tecnoldgico Polovest atua no mercado da moda com as industrias
de confeccao do vestuario de Erechim e regido ha mais de um ano e trabalha
com um grupo composto por 35 empresas de diversos segmentos, mas que
utilizam a matéria-prima téxtil como elemento no setor produtivo. Dentro
do Centro Tecnoldgico Polovest, existe o Banco de Vestuario, que tem como
propdsito receber os residuos produzidos pelas indUstrias e dar um destino
correto para eles. O Banco de Vestuario destina esses residuos téxteis para
entidades sociais e empresas recicladoras e de coprocessamento. Fazendo o
descarte correto desse material, impactos ambientais futuros sao contidos.

Para fazer parte desse grupo, as empresas devem ser cadastradas no Centro
Tecnolégico Polovest, podendo desfrutar dos trabalhos oferecidos por eles. As
industrias tém espaco para fazer o corte das suas pegas em uma maquina
especifica para essa etapa. O centro tecnoldgico permite que seus afiliados
levem suas modelagens para serem executadas no software CAD utilizado
por eles. Além de outras caracteristicas, a modelagem computadorizada e o
encaixe sdo ferramentas que proporcionam um resultado eficaz na diminuicao
de residuos téxteis.

Apods o processo de corte, as empresas efetuam a separagdo dos tipos de
tecido, separados por cores e composi¢cdes. Depois, a pesagem é feita e fica a
critério da indUstria deixar seus residuos no Banco de Vestuario ou destina-los
para outro local. Quando a empresa escolhe entregar seus residuos téxteis
no centro tecnoldgico, esse material € enviado para o Banco de Vestuario.
Um valor é pago pela empresa para que o descarte seja realizado de maneira
correta.

Os retalhos maiores sdo acondicionados em um mostrudrio e ficam
disponiveis para retirada gratuita por pessoas fisicas e empresas mediante
a conclusdo de um cadastro. Durante esse processo, o Banco de Vestuario
fornece orientagdes sobre as regras que devem ser seguidas ao se retirarem
os retalhos, conforme explicou a responsavel pelo Banco de Vestuario em
entrevista concedida. Semanalmente, sé é permitida a retirada de até 5 kg
de residuos téxteis, e para fazer uma nova retirada do material é exigida a
devolucgao dos residuos produzidos. Além de os residuos estarem disponiveis
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para serem retirados, alguns sao encaminhados para entidades assistenciais
e associagdes de apoio a pessoas carentes, que utilizarao esses residuos para a
confecc¢ao de roupas, cobertores, artesanato, e assim por diante.

Outro destino dado a esses retalhos é o aproveitamento deles em cursos
oferecidos pelo préprio centro tecnoldégico, como de corte e costura, patchwork
e artesanato. O propodsito desses projetos € reutilizar os residuos téxteis,
aumentando sua vida util, e oferecer a comunidade uma forma aumentar sua
renda, qualificando pessoas para o mercado de trabalho.

Jaosresiduos téxteis jeans, sarja e algodao séo enviados para uma empresa da cidade
de Brusque/SC, que desconstréi o fio e o constréi novamente, prolongando a vida util
do tecido. Os demais tecidos sdo encaminhados para uma empresa que faz incineragao
dos residuos, e através desse processo € obtida energia. Ainda, posteriormente os pos
gerados através dessa queima sdo encaminhados para serem utilizados em industrias
cimenteiras. Algumas empresas recorrem ao Banco de Vestuario em busca de residuos
de dimensdes reduzidas, que depois sdo empregados na confecgdo de estofados e
estopas.

A ESCOLHA DO PUBLICO-ALVO PARA A COLECAO-
CAPSULA

Apds entrevista com o Banco de Vestuario, foram extraidas algumas
informacdes relevantes sobre os residuos téxteis produzidos pelas empresas
de confecgdo de Erechim e regido, o que impulsionou a utilizagcdo dos
residuos para desenvolver produtos de moda. Essa foi uma das inUmeras
estratégias sustentdveis encontradas para impedir que os residuos tivessem
uma destinacdo nociva ao meio ambiente e fossem enviados para aterros
sanitarios.

Para desenvolver uma colegdo, é de suma importancia saber para qual
publico a colegcdo ou a prépria marca trabalha. Sendo assim, este trabalho
fez uso da pesquisa de mercado elaborada por Zanette (2018) para o
desenvolvimento da colegcao Retalhos. As caracteristicas obtidas do publico
para a colecao Retalhos sao mulheres de 19 a 28 anos de idade que residem
na regiao do Alto Uruguai e trabalham como auténomas, servidoras publicas,
domésticas e varejistas. No momento da compram, prezam por conforto,
design, qualidade e tipo de tecido utilizado. Sua paleta de cores é neutra,
mas usam alguns tons vibrantes para equilibrar a cartela de cor. Marcas que
costumam usar sdo: Blue Steel, Puma e Vans.

O DESENVOLVIMENTO DA COLECAO

Pensando no futuro do planeta, o trabalho trouxe uma proposta de
sustentabilidade para as industrias de confecgao de vestuario, ao indicar um
modo de destinarem seus residuos téxteis corretamente. A colecdo Retalhos
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surge para comprovar gue é possivel transformar retalho em pecas de roupas
com um design diferenciado.

A pesquisa desenvolveu uma coleg¢ao-capsula composta por trés /ooks, tendo
como matéria-prima os residuos téxteis fornecidos pelo Banco de Vestuario.
A colecao Retalhos foi desenvolvida a partir de estudos propostos pela WGSM
(2018), que apresentou como tendéncia principal a ACAO/REACAQ. Acopladas
a ela, existem subtendéncias, sendo elas: Em Contato; Comunidades Locais; e
Manifesto Criativo.

A tendéncia utilizada para este trabalho foi o Manifesto Criativo, que tem
caracteristicas como a utilizagao de produtos e materiais alternativos, tornando
os produtos mais duradouros. Vao contra padrdes e normas impostas, pois
o principal para essa tendéncia é se diferenciar dos demais. As formas e
padronagens apresentam diversao, humor e alegria, com cores ousadas e
vibrantes (WGSN, 2018).

A colecao tem como objetivo principal reutilizar retalhos de tecidos para a
colecao e trazer em voga a sustentabilidade. Teve como inspiragao dois temas
propostos pelo Manifesto Criativo:

1. Colagens: Possui uma abordagem criativa com recortes, tendo
semelhangas com as artes de pdsteres. As estampas criadas através de
retalhos de tecidos e as estampas digitais, todas juntas, apresentam
uma camuflagem urbana (WGSM, 2018);

2. Rosto em destaque: Traz uma proposta de design grafico inovador e
|ddico, com formas de rostos divertidos, utilizando formas geométricas
para formar mascaras inspiradas em circo (WGSM, 2018).

A seguir, na Figura 2, foi desenvolvido um painel do tema apresentado para
a colecdo, que serviu como guia para a criagao das pegas.
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Figura 2 - Painel do tema da colegao

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

ALTERNATIVAS ESCOLHIDAS: CROQUIS

Apds o término das pesquisas de tendéncia, exposta anteriormente, foi
dada continuidade para a escolha das alternativas propostas. Assim, seis looks
foram desenvolvidos; em seguida foram eliminados trés esbocos, restando
trés para representar a colegdo-capsula Retalhos. Todavia foi escolhido apenas
um look para ser confeccionado. A Figura 3 a seguir apresenta ndmeros de
identificacdo dos looks.

A alternativa nimero 1 foi escolhida pelo fato de ter mais recortes pequenos
e, assim, facilitar a utilizacdo dos residuos téxteis como matéria-prima, ja que
os retalhos eram de tamanhos diferentes, assim como composicao e até
gramaturas diferentes uma das outras.
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Figura 3 — Alternativas selecionadas para a colegao

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

COLETA DOS RESIDUOS TEXTEIS

Quanto a coleta de matéria-prima, os residuos téxteis estavam separados
para serem retirados por individuos interessados, estando separados por cores
e alguns por composigcdes. Ao escolher os retalhos, buscou-se manter a paleta
de cores proposta pela colegao, contudo esses residuos nao apresentavam
todas as cores desejadas. Para resolver o problema avistado, foram recolhidos
tecidos que tinham em sua composi¢ao uma porcentagem alta de algoddo
na cor branca, para facilitar o processo de tingimento. Desse modo, foram
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coletados mais tecidos brancos para suprir a falta de tecidos nas cores amarelo,
vermelho e verde agua. As demais cores, como, preto, bege e branco, foram
encontradas e retiradas, totalizando-se 2.800 kg de residuos téxteis recolhidos
para a confeccao das pecas.

MODELAGEM COMPUTADORIZADA

O processo de modelagem partiu do molde feminino da calga-base,
tamanho 40, utilizado pelo Instituto Federal do Rio Grande do Sul - Campus
Erechim para elaborar o molde da calca jogger;, 0 mesmo processo repetiu-
se para a construgdo do cropped. Apds as interpretagdes feitas no papel, os
moldes foram escaneados e enviados para o software Audaces Moldes, dando
continuidade a modelagem computadorizada.

A primeira peca a ser trabalhada no software foi a calga feminina tamanho
40. Na modelagem computadorizada, foram elaborados recortes para
gue os residuos téxteis pudessem ser utilizados. Notou-se que os residuos
apresentavam tamanhos diferentes uns dos outros. Devido a isso, houve a
necessidade de utilizar uma quantidade alta de recortes.

Para a frente direita, foram necessarios 15 moldes, e para a frente esquerda,
16 moldes; também 16 moldes para o traseiro direto e 17 moldes para o
traseiro esquerdo. O total foi de 64 recortes de diversos tamanhos para obter
a modelagem da calga pronta. Para finalizar, foi elaborado o cds reto com a
circunferéncia do quadril de 109 cm e dois punhos; frente com a circunferéncia
de 19 cm e traseiro com a circunferéncia de 21 cm, e somando ambos o total é
40 cm. O comprimento total da pega, com cds e punhos é de 102 cm.

A modelagem da calga feminina jogger passou pelo processo de aprovagao
realizado a partir de uma peca-piloto. Notou-se que ambos os ganchos
apresentavam tamanhos semelhantes. Sendo assim, foram retirados 2,5 cm
do gancho da frente e acrescentados para o gancho traseiro, bem como
foi retirado em ambos 1 cm na altura de quadril. Apds as alteragdes feitas,
o0 préximo passo foi enviar a modelagem para o software Audaces Encaixe,
para os moldes serem impressos pela maquina plotter. A seguir, na Figura
4, constam os moldes da calga das frentes direita e esquerda e dos traseiros
direito e esquerdo no encaixe.

298



DESIGNDEMODA: ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

Figura 4 — Moldes da calca jogger

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).
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O mesmo processo utilizado para o desenvolvimento do cropped, todavia
ndo foi necessario elaborar um protétipo para ele, ja que a modelagem nao
apresentava erros. Sendo assim, no total a pega foi composta por oito recortes:
guatro para a frente e quatro nas costas. A seguir, a Figura 5 mostra o resultado
do encaixe feito para o cropped.

Figura 5 - Encaixe do cropped

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

TINGIMENTO NATURAL

O tingimento foi necessario devido a indisponibilidade de tecidos nas cores
originais escolhidas para o ook, resultando na reproducgdo das cores amarelo,
verde dgua e vermelho. Os materiais utilizados para obter a cor amarela foram
acafrdo, dgua quente e sal para fixacdo do tingimento, e as medidas utilizadas
foram 15 g de agafrdo para 1L de dgua quente e 15 g de sal. O tempo de fervura
foi emn média de 20 a 25 minutos. A seguir, na Figura 6, observam-se o processo
e o resultado obtido no tingimento natural com acafrao.
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Figura 6 — Tingimento com acgafrao

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

O segundo processo consistiu em produzir a cor vermelha. Para isso, foi utilizada a
mesma agua do tingimento do agafrdo e acrescentada uma colher de cha de bicarbonato
de sddio. Misturando ambos, o amarelo se tornou vermelho. Todavia, foi adicionado
posteriormente um pimentdo vermelho picado, 200 g de morangos maduros, 15 g de
colorau, 15 g de paprica e 15 g de sal. Esse processo extra foi feito para deixar o tom
do vermelho mais vivo. O tempo total de cozimento foi em média 30 minutos. A seguir, a
Figura 7 mostra o processo e o resultado obtido desse tingimento natural.
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Figura 7 - Tingimento natural vermelho

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

Para o terceiro e ultimo tingimento, foram utilizadas trés cabegas de repolho
roxo picado, 1 L de dgua quente, 5 g de bicarbonato de sédio e 15 g de sal.
Quando o repolho estava cozinhando, a agua comegou a ficar roxa, e logo
em seguida foram acrescentados o bicarbonato de sédio e o sal. Essa mistura
faz a coloragao se transformar em verde agua: quanto mais bicarbonato for
acrescentado, mais verde o tom ficara. A pega foi deixada trés horas de molho
para melhor fixagao da cor.

E importante ressaltar que todos os tingimentos citados anteriormente
utilizaram como base tecidos que tinham o fundo branco e composi¢des
elevadas de algodao para facilitar o tingimento. Notou-se que tecidos mais
finos, como algodao cru, absorvem o pigmento mais rapido e apresentam a
coloragao mais forte do que a sarja, material utilizado para o tingimento. A
seguir, na Figura 8, mostram-se o processo e o resultado obtido no tingimento
natural de repolho roxo com bicarbonato de sédio.
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Figura 8 - Tingimento natural verde agua

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).

ENCAIXE, CORTE E COSTURA

Nos processos de encaixe, corte e costura, notou-se gue seria necessario
recortar todos os moldes e encaixa-los manualmente, pois, como dito
anteriormente, € comum que residuos téxteis apresentem variagbes de
tamanho. Diante disso, o tempo utilizado para essa etapa tornou-se elevado.
Todos os processos, de recorte dos moldes, encaixe manual e finalizagdo com
o corte das pegas, levaram em média quatro horas. Encerradas as etapas
anteriores, a pesagem desses residuos foi feita. Levando em consideracao
todas as pecas da calca e do cropped, o peso consistiu em 482,91 g.

Para o processo de costura, foi feita a unido de todos os recortes de cada
perna. Em seguida, os pespontos em toda a pecga foram feitos. Apds essa
etapa, realizou-se a unido dos ganchos frontal e traseiro, entre pernas e
laterais, finalizando com a colocacao do cds e dos punhos com eldstico. A
confeccao da calca jogger levou aproximadamente 18 horas de costura. Para
o cropped, o primeiro passo foi unir frente com laterais e finalizar com os
pespontos coloridos nas costuras; o mesmo processo foi feito para as costas,
com a inser¢ao do ziper no centro delas. Finalizou-se, entao, essa etapa com
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pespontos coloridos nas costuras. Essa pegca demorou quatro horas para ser
costurada.

RESULTADO DAS PEGAS FEITAS A PARTIR DE RESIDUOS
TEXTEIS PRODUZIDOS PELAS INDUSTRIAS DE CONFECGAO

Com a finalizagdo do look, alguns dados foram apurados: a quantidade de
residuos coletados no Banco de Vestuario foi de 2.800 kg; ao produzir-se a calga
jogger, foram utilizados desses residuos 447,07 g com todos os acabamentos
necessarios; ja para o cropped, foram utilizados 77,07 g com a peca pronta.
No total foram consumidos 524,1 g do material coletado. Além disso, notou-
se que, ao produzir as pegas, novos residuos foram gerados: no total, 172 g.
A seguir, na Figura 9, consta o resultado das pecgas produzidas através dos
residuos téxteis.

Figura 9 — Pecas de roupa desenvolvidas a partir de residuos
téxteis produzidos pelas industrias de confecg¢do e vestuario

Fonte: Elaborada pelas autoras (2019).
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CONCLUSAO

Apds se analisar as metodologias que as empresas de Erechim e regiao do
setor de confeccdo de vestuario utilizam para processar seus residuos téxteis,
o diagndstico apontou o Banco de Vestuario como uma ferramenta muito
importante no quesito descarte correto. Além de separar os residuos maiores
para que pessoas fisicas ou juridicas possam utiliza-los para confeccionar
objetoscom essa matéria-prima, outros processos sao feitos,como desconstruir
os residuos para produzir novos fios, assim como inserir esses residuos nas
construgdes civis, onde esse material € incinerado até virar cinzas, para ser
introduzido em cimento. Isso prova a quantidade de possibilidades existentes
para esses residuos téxteis nao serem destinados a aterros sanitarios.

A proposta sustentavel abordada neste artigo foi desenvolver pegas de
vestudrios com baixo impacto ambiental, utilizando os residuos disponiveis no
Banco de Vestuario. No decorrer do processo de desenvolvimento das pegas,
verificou-se que no momento de coleta dos residuos havia caréncia de tecidos
com coloragdes variadas. Como solugao, optou-se por produzir tingimentos
naturais, que, ao final, demonstraram resultados satisfatérios. Contudo,
foram utilizados residuos com composi¢cdes diversas, e tais heterogeneidades
dificultaram o processo de costura da pega. Além disso, foi observado que, para
concretizagdo do modelo planejado, restaram residuos a partir dos retalhos
utilizados. Sendo assim, € importante considerar, ainda, outras alternativas
para esses refugos, mesmo que pequenos.

Apesar disso, pondera-se que a proposta continua sendo valida e sustentavel,
uma vez que o material utilizado consiste em residuos téxteis, muitas vezes
descartados de maneira inadequada. Portanto, além da criagao e da producao
das pegas de roupas, todos os residuos gerados ao longo do desenvolvimento
deste projeto foram devidamente encaminhados de volta ao Banco de
Vestudrio para garantir um descarte adequado e responsavel.
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Marieli Schmitt Petry

Designer de Moda (IFRS)

E-mail: marieli_schmitt@hotmail.com

Curriculo Lattes: http:/lattes.cnpg.br/5399109940916214

Micheli Vieira Reis

Designer de Moda (IFRS)

E-mail: xeli956@gmail.com

Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/9002706600140153
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Monalise Marcante Meregalli

Mestre em Engenharia de Alimentos (URI)

E-mail: monalise.meregalli@erechim.ifrs.edu.br
Curriculo Lattes: http:/lattes.cnpg.br/7673090985876089

Natalie Pacheco Oliveira

Mestre em Design e Marketing (UMINHO)

E-mail: natalie.oliveira@erechim.ifrs.edu.br

Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/4928461179411465

Priscila Gil Wagner

Mestre em Educacdo (ULBRA)

E-mail: priscilawagner@erechim.ifrs.edu.br

Curriculo Lattes: http://lattes.cnpaq.br/3164117060844746

Rafaela Dalla Rosa

Designer de Moda (IFRS)

E-mail: raftisdallarosa@gmail.com

Curriculo Lattes: http:/lattes.cnpg.br/0615770538356097

Rosiane Serrano

Doutora em Engenharia de Produgao e Sistemas (UNISINOS)
E-mail: rosiane.serrano@erechim.ifrs.edu.br

Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/6171265375265648

Sandra Sabé

Designer de Moda (IFRS)

E-mail: designeremmoda@gmail.com

Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/936146901884325]

Silone Ostrowski Zorzi

Designer de Moda (IFRS)

E-mail: silonezorzi@hotmail.com

Curriculo Lattes: http:/lattes.cnpg.br/7580012819738661

Vania Goellner dos Santos Fante

Mestre em Design de Vestuario e Moda (UDESC)
E-mail: vania.fante@erechim.ifrs.edu.br

Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/5998913252489992
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